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4. Resumen

MuMo Connections nace como una plataforma dedicada a investigar, conocer
y divulgar ideas vanguardistas de disefiadores emergentes, marcas y personalidades
en la moda nacional. El desarrollo de este proyecto consistio en la realizacion del
podcast alineado como plataforma de difusion de Mumo Magazine. El objetivo
principal del Proyecto Final de Carrera es producir un podcast sobre propuestas
vanguardistas en la moda. Se utilizo el formato de produccién de video podcast
porque es lo mas vigente y apropiado para difundir este tipo de contenido entre un
publico joven y cercano a las tendencias. Dentro del documento, se detalla el proceso
de preproduccién del podcast, la produccién de cada capitulo y post produccion. Para
la grabacién de los capitulos se utilizé la camara de un iPhone 13, micréfonos de
balita, un tripode de mesa, un aro de luz y en algunos casos, se aprovecho la luz
natural. En edicion de video se utilizé CapCut en la version de computadora y el audio
se editd con Adobe Audition. Primero, se publicé un trailer titulado “ALGO
PREMEDITADOQ” tres dias antes de la publicacion del primer capitulo, esta disponible
en Youtube y Reels de Instagram. Para el Proyecto Final de Carrera se entregaron
cuatro capitulos, tres de estos cuentan con distintos disefiadores de moda invitados.
El dia anterior a la publicacion se anuncié un vistazo de intriga de poco segundos
publicado en Reels de Instagram y los capitulos se publicaron los jueves de cada
semana a las 5:15pm en YouTube. Para la realizacion del proyecto no se utilizaron

herramientas de Inteligencia Artificial.

4.1. Palabras clave: moda nacional, ideas vanguardistas, video podcast,

conversacion.
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7. Capitulo I:
Presentacion y bases teéricas

Este Proyecto Final de Carrera se trata de crear un video podcast como
espacio de conversacion que recopila a disefiadores y propuestas vanguardistas, con
el objetivo de atender a un nicho de mercado que requiere el impulso necesario para

gue sus ideas se reconozcan.

La tecnologia estd dominando los medios de comunicacion e informacion, en
donde gran parte de estos se han adaptado a las nuevas plataformas y modalidades

gue ofrecen las redes sociales para comunicar lo que se desee.

El podcast es “una serie de contenidos grabados en audio y transmitidos en
linea. Estos pueden ser grabados en diferentes formatos, como por ejemplo
entrevistas o conversatorios sobre un tema especifico. La palabra podcast es cada
vez mas conocida, y es producto de la unién entre las palabras Pod (Personal on
demand) y broadcast (transmision)” (RTVC, 2023).

En este punto, es oportuno destacar que el podcast es un formato de
comunicacién, el cual comparte caracteristicas con medios tradicionales como la
radio, pero fundamenta su mayor alcance de visibilizacion y difusion en las
plataformas digitales. A la voz de Iznaloa (2022) “hasta el afio 2010 el podcasting se
situaba en un campo amateur y de aficionados, mas que un area de negocio y de
grandes marcas o0 empresas. Hasta que, en ese mismo afio, algunos de los grandes
medios de comunicacion de Estados Unidos comenzaron a interesarse por este tipo
de difusion”. El podcast ha logrado escalar a un nivel importante como formato de
comunicacion, segun Iznaloa (2022) “de pronto, pasé de ser un medio para unos
pocos a convertirse en un medio comercial de masas, que repetiria el mismo patrén
gue tomé la radio décadas antes cuando fue tomada por grandes corporaciones

americanas”.

Se adoptaron nuevos habitos de consumo durante la pandemia de COVID-19
en el 2020, “de acuerdo a Chartable, basada en Nueva York, en 2020 se lanzaron un
total de 885.262 nuevos podcasts, casi el triple de los 318.517 publicados un afo

antes. Durante las primeras cuarentenas en marzo y abril pasados, Chartable indico
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gue las descargas cayeron al tiempo que las rutinas y los viajes al trabajo de los
usuarios fueron alterados. "Sin embargo, todo regresé rapido a medida que las
personas desarrollaban nuevas rutinas para su confinamiento”, expreso6 la empresa
en su blog” (El Tiempo, 2023).

Con el pasar de los afios, los podcasts han ganado una posicién relevante en
la difusion de contenido informativo y de entretenimiento de manera inmediata,
dinamica y flexible. “Durante el afio 2022, el tiempo de escucha de podcast en espafiol
se duplicé respecto al ejercicio anterior, invirtiendo los oyentes actualmente una
media de 9,5 horas a la semana. Un 42,56% de los encuestados en el mismo sefialan
gue escuchan algun podcast cada dia. Por su parte, los oyentes estan suscritos a 4,5
podcasts de media y el movil resulta, con diferencia, el dispositivo mas utilizado para

el consumo de los mismos, con casi un 50% de los oyentes” (Gomez, 2023).

Ademas, se sefiala que hay ciertas caracteristicas que hacen que el podcast
sea el formato principal para creadores de contenido y marcas en la actualidad.
“Implican una inversién reducida, son cercanos y poco intrusivos, los podcasts son un
espacio de aprendizaje que mejoran la visibilidad y el posicionamiento de marca y

construyen una comunidad” (Gomez, 2023).

Cuando el podcast comenzo a reconocerse como un formato de comunicacion,
muchas plataformas importantes como Apple y X (antes Twitter) formaron parte del
alojamiento de este tipo de contenido en sus aplicaciones. “Apple incluyd una
categoria dentro de su servicio de iTunes donde era posible insertar podcast que ya
estuvieran disponibles en su aplicacion Podcast. De esta forma, los usuarios podian
escuchar en streaming o descargar los podcasts cuando quisieran y los creadores
podian alojar todo su contenido en una sola plataforma, y ademas, hacerlo de forma

organizada” (Iznaloa, 2022).

En el caso de Twitter para su nacimiento en marzo de 2006, “también marco
una revolucion digital y audiovisual. Desde su lanzamiento, esta red social se utilizd
como un lugar en el que podcasters y oyentes podian interactuar sin limite. Asi, se

configuré como un medio de difusion de URLs de podcast” (Iznaloa, 2022).

Cabe destacar que, de acuerdo con los habitos de consumo de la Generacion

Z, el consumo de podcast y medios digitales ha incrementado considerablemente.
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“Un estudio revelado recientemente por Cultura Next da cuenta de que los jévenes de
este grupo poblacional, nacidos entre 1997 y 2015, en el primer semestre de 2023 ha
escuchado 560.000 canciones y mas de 3.000 millones de episodios de podcast’
(Daza, 2023).

Comparado al afio 2022, hay un crecimiento importante con respecto a este
tipo de contenido, “esto representa, segun el estudio Cultura Next, un incremento de
76% con relacion a 2022. Los datos fueron extraidos del informe de cultura y
tendencias de Spotify. EI mismo estudio asegura que los podcasters se han
convertido en quienes promueven la participacion y generan opiniones entre los

centennials” (Daza, 2023).

La Generacion Z ha tomado un protagonismo importante con respecto al
consumo de contenido y opiniones sobre la industria de la moda. Tal es el caso de
Anne Hathaway, quien aseguré que regresoé a participar mas activamente dentro de
la industria de la moda gracias a la Generacidn Z: “sé que esto suena como Si
estuviera siendo muy complaciente, pero la Generacion Z realmente me entretiene.
Es una generacion divertida en lo que respecta a la moda”. Gracias a la influencia de
la Generacion Z en sus elecciones al vestirse, Hathaway asegura que: “parte de su
estilo se debe a que ahora se divierte mas a la hora de vestirse y a que los

disefiadores también se diviertan mas creando sus colecciones” (Santillan, 2023).

La industria de la moda tiene muchos temas a tratar, pero actualmente, con
tantas opciones en la industria, se ha descubierto que las marcas, disefiadores y
propuestas menos conocidas, pero con ideas que van mas alla de lo usual, han
guedado en un reconocimiento no tan alto. Esto se debe al fast fashion “se refiere a
los grandes volimenes de ropa producidos por la industria de la moda en funcién de
las tendencias y una necesidad inventada de innovacion, lo que contribuye a poner
en el mercado millones de prendas y fomentar en los consumidores una sustitucion
acelerada de su inventario personal, segun datos de Greenpeace” (Global Open
University, 2023).

Como consecuencia, las propuestas interesantes se han visto opacadas por el
nivel masivo y violento de las microtendencias: “a mediados de la década de los 90

habia 4 temporadas en la industria de la moda, una para cada temporada del afio, sin


https://www.greenpeace.org/mexico/blog/9514/fast-fashion/

embargo, en la actualidad, las empresas de moda rdpida, como Shein, han creado 52
"micro temporadas" al afio, una por semana. Este nuevo patron generd una demanda
masiva de ropa que produce cerca de 53 millones de toneladas de ropa al ano” (Global
Open University, 2023).

Tomando en cuenta el podcast como un medio en tendencia, cabe destacar
gue una de las industrias mas actualizadas, lujosas y conocidas es la industria de la
moda. Por eso, la seleccion de un medio flexible y actual junto a temas que involucran
la moda, son acordes para difundir y desarrollar la informacién para mantener a los
seguidores actualizados. Dentro del video podcast, se hara el trabajo de periodismo
de moda: “el trabajo del periodista que se dedica a esta area implica estar al tanto no
sélo de las tendencias, sino también de lo que ocurre en el entorno politico, econémico
y social para entender e interpretar lo que ocurre en la industria diariamente” (Diez,
2015).

Con el trabajo de investigacion que conlleva el periodismo de moda, este
Proyecto Final de Carrera incursionara en la recopilacion de propuestas nuevas y
moda vanguardista, la cual es una manifestacion de ideas creativas que van mas alla
de las normas y tradiciones establecidas en la moda. El término moda vanguardista o
Avant-garde “se utiliza para describir un movimiento o grupo de personas que
introducen nuevas e innovadoras ideas, técnicas o estilos en un campo particular,
generalmente en el ambito artistico, cultural o intelectual. La vanguardia busca romper
con las convenciones establecidas y explorar territorios inexplorados” (Escobar,
2023).



7.1. Objetivos

7.1.1. Objetivo general
Producir un podcast sobre propuestas vanguardistas en la moda.

7.1.2. Objetivos especificos
1. Producir un espacio de conversacion para propuestas nuevas en la moda

Identificar marcas pequefias 0 medianas con ideas novedosas
Visibilizar disefiadores nuevos en la industria

Incentivar la compra de marcas nuevas

a ~ w0N

Demostrar que la moda es un medio de conexion



8. Manual de produccion

8.1. CAPITULO II: PRE-PRODUCCION

8.1.1. Definicion de los temas y subtemas de interés que se trataran en el
podcast:

8.1.1.1. Temas

Inicialmente, el primer capitulo presenta a los hosts dando una introduccion a
la esencia del podcast partiendo de la pregunta “para nosotras qué es la moda?”.
Ademas, se especifican otros temas principales:

- Moday cine: una relacién eterna

La influencia del vestuario de los personajes en el storytelling de una pelicula.

Se adentra especificamente en las peliculas de Pedro Almodévar y el vestuario de

Jean Paul Gaultier.

- Fotografia editorial: contando una historia
Se habla de los fotégrafos de moda histéricos y mas destacados en su estética,
como Steven Meisel, Nick Knight y David LaChapelle.
Ademas, se destaca el tipo de vestuario, escenografia y tematica que puede
abarcar la fotografia editorial, en donde los tres fotografos mencionados

anteriormente servirdn de referencia para explicarlo.

- Moday Musica: excentricidad, brillo y arte
En este capitulo se desglosan algunas de las artistas mas influyentes de la
industria, como Bjork, Madonna y Lady Gaga, quienes han creado un legado con su

forma de vestirse, expresarse y transmitir su mensaje a traves de su arte.

Seguido a esto, los temas también destacan con entrevistados que hablan de
Su marca, en este caso, se tienen cuatro propuestas de tema a efectos de la entrega
del Proyecto Final de Carrera:
- Andrea Zuiiga: Azetabe, “la moda sustentable no es moda”
- Currun Madrigal, Prét a Porter e intervencién de tela

- Yakkoff Flores, hecho a la medida



8.1.1.2 Subtemas
Se abordaran las referencias utilizadas para el Proyecto Final de Carrera, como:

a. Esbaratao. (26/09/2021). La moda sostenible: ¢una prioridad en

Venezuela? Recuperado de https://esbaratao.org/sostenibilidad/moda-

sostenible-prioridad-venezuela/

b. Carrozzini, F. (2016). Franca: Chaos and Creation. Documental.
Disponible en Netflix.

c. Nicklaus, O. (2013). ANTIFASHION. Documental. Recuperado de
https://youtu.be/8kle IPRtNs?si=gpb78HVCO3UTI9K5J

d. Saim, A. (2013). La moda como industria 0 como excusa para industriar.

Recuperado de http://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-
content/uploads/2014/07/saim-

moda.pdfhttp://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-

content/uploads/2014/07/saim-moda.pdf

8.1.2. Antecedentes
Prieto Gamargo, N. (2022). Produccién audiovisual: creacion de un podcast
sobre como podemos comunicar lo que somos a través de la moda. Proyecto Final

de Carrera. Universidad Monteavila. Recuperado de Rediuma

Es un podcast que trata sobre los origenes de la moda, su evolucién y como,

a través de la historia, las personas se han expresado a través de su vestimenta.

Hernaez, I; Cascén, A. (2023). Estd de Moda. Podcast. Recuperado de
https://podcasts.apple.com/es/podcast/est%C3%A1-de-moda/id1594876786

Son dos periodistas y amigas, quienes comunican novedades de la industria
de la moda, desde Alta Costura hasta las prendas de vestir mas virales. Ademas,
cuentan con invitados en algunos de sus capitulos: periodistas de moda, disefiadores
y emprendedores. Sus espectadores hacen preguntas a través de Instagram y los

hosts las responden durante sus capitulos.


https://esbaratao.org/sostenibilidad/moda-sostenible-prioridad-venezuela/
https://esbaratao.org/sostenibilidad/moda-sostenible-prioridad-venezuela/
https://youtu.be/8kle_lPRtNs?si=gpb78HVC03UT9K5J
http://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdfhttp:/virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdf
http://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdfhttp:/virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdf
http://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdfhttp:/virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdf
http://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdfhttp:/virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-content/uploads/2014/07/saim-moda.pdf
https://podcasts.apple.com/es/podcast/est%C3%A1-de-moda/id1594876786

Estévez, M. (sff). Loca por la Moda. Podcast. Recuperado de

https://www.ivoox.com/podcast-loca-moda-el-podcast sq f1553535 1.html

El formato del podcast es en formato de voz, pero asegura que es una revista

digital. Estévez habla sobre temas de actualidad en la moda, marcas, tendencias y

ultimas noticias.

8.1.3. Delimitacion del Publico meta

8.1.3.1. Segmentacion demogréfica

- Género: mujeres y hombres

- Edad: entre 17 y 30 afios

- Nacionalidad: venezolanos, colombianos o espafioles

- Ocupacion: estudiantes de Comunicacién Social, estudiantes de Disefio de

Moda, directores creativos, modelos, disefiadores emergentes, periodistas de moda,

editores de revistas, estilistas, fotografos y artistas.

8.1.3.2. Segmentacion psicogréfica

Personalidad: el publico son personas jévenes en lineas generales,
guienes estan comenzando en la industria que les apasiona (ya sea en
moda, disefio, modelaje, editorial, periodismo). Han encontrado que
estas industrias siguen una misma linea y lenguaje en cuanto a las
personalidades que observan diariamente. Les parece que esta
industria es mucho mas profunda de lo que hacen parecer y consideran
gque, desde su experiencia, existen propuestas interesantes que pueden
impulsarse a través de este tipo de medios.

Estilo de vida: al ser jovenes, la mayoria estan estudiando o
terminando los estudios de su carrera. En casi su totalidad, estan
trabajando y ganan un salario que les permite disfrutar de compras,
visitas a espacios dedicados a sus intereses, entre otros.

Estatus social: clase media y media alta.

Actividades, Intereses y Opiniones: visitar espacios culturales y
desfiles de moda, les entretiene socializar con personas de su medio,
les gusta comprar ropa de segunda mano, las prendas con marca

sustentable les llama la atencidn, quieren sentir un aire fresco, sienten
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que la moda local es mas de lo mismo. Estan activos en Instagram,
Pinterest y YouTube. Frecuentan articulos de revistas de moda
americanas, como Vogue (especialmente Vogue Runway), Dazed, i-D,
032C, Interview Magazine y Fruits Magazine.

- Deseos: quieren ver propuestas vanguardistas, interesantes vy
diferentes. Les gustaria tener a la mano una variedad de disefiadores e
ideas para inspirarse, comprar o hasta relacionarse. Buscan un medio
gue escuche, atienda sus necesidades y represente sus gustos. Con
respecto a los disefiadores, sus deseos estan orientados a conseguir un
medio que ayude a impulsar su marca e ideas, para que, de esta

manera, logren conseguir mas compradores.

8.1.4. Definicion y justificacion de la modalidad o estructura del podcast
8.1.4.1. Show Multi-Host.

Este podcast se hara en el formato Multi-Host, especificamente de hermanas
gemelas que comparten los mismos gustos y pasion por la moda, pero cada una
cuenta con un estilo personal distinto.

Adicionalmente, se trabajara con el formato de entrevistas a disefiadores y
creativos de la industria de la moda. El orden de los capitulos Multi-Host y de

entrevista se alternara.

8.1.4.2. Formato de video
El apoyo visual servira para identificar los disefios y el estilo personal de los
invitados, brindando un espacio que permita que el publico vea en primera fila las

propuestas que los invitados tengan en su catalogo.

8.1.4.3. Duracién aproximada de cada capitulo
Para la entrega solicitada de PFC la duracion de los capitulos es entre 15y 20
minutos. Especificamente, el primer capitulo tiene una duracion de 15 minutos vy el

segundo, tercero y cuarto tienen una duracion de 20 a 22 minutos aproximadamente.

8.1.4.4. Segmentacion de los episodios
- Tapas de inicio:

Se utilizaran de manera alternada para presentar cada capitulo. (Anexos 1y 1.1).



- Tapade cierre:
Se utilizaran de manera alternada para cerrar cada capitulo. (Anexos 2 'y 2.2).
Ambas tapas son una propuesta llamativa que juega con los colores de la
marca, al presentarse de una manera alternada con un instrumental explosivo,

demuestra la personalidad atrevida y divertida de la marca.

8.1.4.5. Guion modelo.
A efecto de los formatos Multi-Host y entrevista, se realizan dos modelos de guion:
GUION MULTI HOST
INTRODUCCION
- Tapa de inicio (10seq)
Maria Gabriela Risso: jBienvenidos al primer capitulo de MuMo Connections! Nos
enorgullece compartir con ustedes este proyecto lleno de amor y disefiadores

increibles.

Maria Laura Risso: Gracias por sintonizarnos. El capitulo de hoy partira desde lo que

para nosotras es la moda, qué nos identifica y nos hace conectarnos.

DESARROLLO
La conversacién comenzara desde lo que nos identifica, nos inspira y qué nos hace
amar la moda. Nuestros gustos y estilo son distintos, pero la idea es conectar las

ideas porque el podcast nace desde este punto.

El desarrollo se basa en analizar que, al ser gemelas, tenemos estilos que nos
identifican y forman nuestra personalidad, por eso queremos mostrarla al mundo y

comunicar un ambiente de conexion, relacion y confianza.

CIERRE
Maria Gabriela Risso: Muchisimas gracias por conectar con nosotras, esperamos que
nos sintonicen en el proximo capitulo, en donde contaremos con nuestro primer

invitado.
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Maria Laura Risso: Si todavia no nos siguen en Instagram, vayan a
@mumo.connections y no se pierdan toda la informacion que publicaremos desde

ahi. Suscribanse a nuestro canal de YouTube y nos vemos en el proximo capitulo.

- Tapa de cierre (10seq)

GUION ENTREVISTAS
Para este guion, se utiliza el guion para la entrevista de Azetabe.
INTRODUCCION (1:30 MINUTOS)

- Tapa de inicio (10seg)

Maria Gabriela Risso: jBienvenidos nuevamente a MuMo Connections! Para el
capitulo de hoy, nos alegra muchisimo recibir a nuestra primera invitada: Andrea
Zufiga. Andrea es creadora de la marca Azetabe, dedicada a transformar y renovar

prendas o tela que no se usa, para darle una segunda vida. jBienvenida!

DESARROLLO (13 MINUTOS)

1. Queremos comenzar la conversacion a partir de una frase que tienes en uno
de tus stickers: “la moda sostenible no es moda”. ;Qué hace importante que
resaltes este statement en tu marca?

(RESPUESTA)

2. Adentrandonos a Azetabe, ¢como es el proceso de transformacion de

prendas?
(RESPUESTA)
3. Ademas de ropa, también trabajas otras técnicas de costura, detalla de qué se
tratan
(RESPUESTA)
4. También trabajas bajo encargos, ¢ Como funciona ese proceso?
(RESPUESTA)
5. Tu marca le da una segunda vida a la ropa que ya no usas, ¢crees que esto
deberia aplicarse a la industria del fast fashion?
(RESPUESTA)
6. Para cerrar, ¢te gustaria dejarle un mensaje a nuestro publico?
(RESPUESTA)
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DESPEDIDA (1:30 MINUTOS)
Maria Laura Risso: Andrea, muchisimas gracias por conectar con nosotras y

compartirnos tu marca. Esperamos que hayas disfrutado el espacio.

Maria Gabriela Risso: Los invitamos a seguir a Azetabe en Instagram como
@by_azetabe. Igualmente, les dejamos nuestro Instagram @mumao.connections para

gue no se pierdan el anuncio de nuestro proximo invitado.

Maria Laura Risso: jGracias por conectar! Y nos vemos en el proximo capitulo de

MuMo Connections.
- Tapa de cierre (10seg)

8.1.4.6. Capitulos disponibles para la revision del PFC.
Para la entrega del PFC estaran disponibles cuatro capitulos identificados de esta
manera:
1. Para nosotras, ¢qué es la moda?
2. Andrea Zuiiga: Azetabe, “la moda sustentable no es moda”
3. Yakkoff Flores, hecho a la medida
4. Currun Madrigal, Prét a Porter e intervencion de tela

8.1.4.7. Definicién de locacion fija o locaciones particulares para cada

episodio

Locacion fija: sala de una casa con un cuadro de flores en el fondo.
Representa comodidad y confianza, ya que MuMo Connections prioriza que las
conversaciones fluyan comodamente.

- Locacion particular:

- Estudio de television
Este espacio simboliza un lienzo que esta a punto de pintarse. Para dar
introduccién al capitulo, se utilizé6 un fondo negro y las host sentadas en
muebles cémodos para conversar.

- Atelier de Currun Madrigal.
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Es un espacio elegante, minimalista y relajante, el cual muestra la esencia de
Currun y es el lugar en donde nacen sus creaciones. Se utilizara para la entrevista a
Currun Madrigal.

- Atelier de Yakkoff Flores.
Un espacio que refleja comodidad y simboliza lo que Yakkoff crea para sus

clientes: seguridad en si mismos y a la medida.

8.1.4.8. Propuesta de frecuencia de publicacion del proyecto
Un capitulo cada jueves. Se escogi6 este dia porque tiene buena recepcion en
cuanto a la disponibilidad del publico, ya que los dias que le siguen son fin de semana

y las personas podran disfrutar de los capitulos cualquier dia que prefieran.

8.1.4.9. Plan de difusion multimedia

Inicialmente, se publico la campafa intriga con el titulo de “ALGO
PREMEDITADOQ”, esto se realizé con tres dias de antelacion (lunes 20 de mayo 2024)
a la publicacion del primer capitulo del proyecto, con el objetivo de mantener a la
audiencia activa y expectante sin tener tanto tiempo de espera.

Para mantener la intriga activa, se publico una cuenta regresiva via Instagram
haciendo referencia al video de la campafia. El dia antes de publicar el primer capitulo,
se resalto la hora de lanzamiento con un fragmento del capitulo en formato Reel para
mantener en cita a los seguidores.

Al publicar el primer capitulo en YouTube, se compartié el enlace del video a
través de historias de Instagram, y el domingo, un dia en donde las personas estan
disponibles descansando en sus casas, se publicé un impulso del capitulo para
recordarle al publico que esta disponible en YouTube.

Esta férmula se aplico para los capitulos posteriores. Es decir:

- Un Reel de intriga dos dias antes del lanzamiento.
- Publicacion en Youtube los jueves.

- Impulso del capitulo los domingos.

8.1.5. Elemento diferenciador
MuMo Connections es una idea que le da visibilidad y plataforma a marcas y
disefiadores que, aunque tengan un nicho de mercado definido, necesitan un impulso

para que sus ideas se reconozcan mucho mas. Es ahi donde MuMo Connections es
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un podcast diferenciado del resto, ya que abarca las ideas més vanguardistas han

llegado a ser una influencia desde su origen hasta la nueva era de diseiadores, lo

cual se necesita hacer énfasis en una industria nacional que esta expandiéndose

diariamente.

Con MuMo Connections, estd garantizado que el publico conseguira la

propuesta que mas se adapta a su estilo personal, porque en el mundo pertenecemos

todos y MuMo Connections es el medio que lo comunica.

8.1.6. Ficha técnica

INTEGRANTES DEL PODCAST

Maria Gabriela Risso
Maria Laura Risso (Co-host)

SECCION GRUPO

Comunicacion Social. 8vo Semestre.
Seccién A

Ideas vanguardistas en la moda

TEMA i
nacional
MuMo Connections es un video
) podcast dedicado a divulgar ideas
SINTESIS innovadoras de marcas pequefias o
medianas en Venezuela. Contara con
invitados y su formato es Multi Host.
DURACION Cada capitulo tiene una duracién
aproximada entre 15 y 20 minutos.
MODALIDAD

Cuatro capitulos

LUGAR DE GRABACION

Atelier de los disefiadores y la sala
de un apartamento

ELECCION DE INVITADOS

Andrea Zudiga, Yakkoff Flores 'y
Currun Madrigal

i Instrumentales:
MUSICA - Hustle Bones - Death Grips
- Venus - Lady Gaga
PUBLICO Mujeres entre 17 y 30 afios

CREADOR DEL FEED RRSS

Maria Gabriela Risso

PLATAFORMA DE DISTRIBUCION

Maria Gabriela Risso

REDES PROPIAS

Cuenta de Instagram:
@mumo.connections
Canal de Youtube:
MuMo Connection

EQUIPOS DE GRABACION

Micréfonos de balita, aro de luz,
powerbank, tripode de mesa
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SOFTWARE UTILIZADO DURANTE | oo o
LA GRABACION pCut ( p pu )y

Adobe Audacity
PLATAFORMAS DE PROMOCION | Redes sociales

FEEDBACK Comentarios, analisis de visitas y me
gusta
APP Instagram y Youtube

8.1.7. Planificacion de cada capitulo
6.1.7.1. Temas:
A efectos de los capitulos a entregar en el PFC, se detallan los cuatro temas a tratar:
1. Para nosotras ¢,qué es la moda?
Dos hosts gemelas con gustos distintos, pero ambas se conectan y se
entienden para brindar contenido de manera diferenciada. Esta introduccién define la

esencia de MuMo Connections y sera el abrebocas para el contenido a continuacion.

2. Andrea Zuiiga: Azetabe, “la moda sustentable no es moda”
Se habla sobre el slow fashion partiendo desde la frase expuesta en el titulo
del capitulo. Desde la perspectiva de Zufiga, se detalla la importancia del nacimiento

del slow fashion en Venezuela y la influencia que podria tener ante el fast fashion.

3. Yakkoff Flores, hecho a la medida
Un disefiador de moda que también ejerce Derecho en su dia a dia. Desde
bachillerato, Yakkoff ha encontrado vocacién y amor por la costura, creando vestidos
a la medida a su circulo mas cercano y a él mismo. El cuarto capitulo se adentra en
el proceso del disefiador y la creacion de una marca de ropa homoénima que ha crecido

simultaneamente con su marca personal.

4. Currun Madrigal, Prét a Porter e intervencién en tela
Una de las diferencias en las piezas de Currun es la intervencion en tela, el
uso de patrones elegantes y una identidad visual que ha logrado definir desde sus
primeras prendas. El capitulo se adentra en el proceso creativo de Currun para

disefar y su experiencia en la industria textil y de moda nacional.

8.1.7.2. Creacion del guion técnico y literario de cada capitulo
1. PARA NOSOTRAS, ¢QUE ES LA MODA?
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GUION TECNICO

Escena | Plano Encuadre Accién Texto
1 1 Plano Gestos de Maria Gabriela Risso:
general bienvenida, _ . _ .
mostrando el | iBienvenidos al primer capitulo
espacioen | de  MuMo Connections! Nos
donde se
presentaran los | enorgullece  compartir  con
capitulos
P ustedes este proyecto lleno de
amor y disefiadores increibles.
Maria Laura Risso: Gracias por
sintonizarnos. El capitulo de hoy
partira desde lo que para
nosotras es la moda, qué nos
identifica y nos hace
conectarnos.
2 2 Plano medio | Conversacion |La conversacibn comenzara

desde lo que nos identifica, nos
inspira y qué nos hace amar la
moda. Nuestros gustos y estilo
son distintos, pero la idea es
conectar las ideas porque el

podcast nace desde este punto.

El desarrollo se basa en analizar
que, al ser gemelas, tenemos
estilos que nos identifican y
forman nuestra personalidad,
por eso queremos mostrarla al
mundo y comunicar un ambiente
de conexion, relacion vy

confianza.
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3 3 Plano Despedida e | Maria Gabriela Risso:

general invitacion a . .
X Muchisimas gracias por
seguir
escuchando el | conectar con nosotras,
podcast

esperamos que nos sintonicen
en el préximo capitulo, en donde
contaremos con nuestro primer

invitado.

Maria Laura Risso: Si todavia no
nos siguen en Instagram, vayan
a @mumo.connections y no se
pierdan toda la informacion que
publicaremos desde ahi.
Suscribanse a nuestro canal de
YouTube y nos vemos en el

préximo capitulo.

GUION LITERARIO
INTRODUCCION
- Tapa de inicio (10seq)
Maria Gabriela Risso: jBienvenidos al primer capitulo de MuMo Connections! Nos
enorgullece compartir con ustedes este proyecto lleno de amor y disefiadores

increibles.

Maria Laura Risso: Gracias por sintonizarnos. El capitulo de hoy partira desde lo que

para nosotras es la moda, qué nos identifica y nos hace conectarnos.

DESARROLLO
La conversacion comenzara desde lo que nos identifica, nos inspira y qué nos hace
amar la moda. Nuestros gustos y estilo son distintos, pero la idea es conectar las

ideas porque el podcast nace desde este punto.
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El desarrollo se basa en analizar que, al ser gemelas, tenemos estilos que nos
identifican y forman nuestra personalidad, por eso queremos mostrarla al mundo y

comunicar un ambiente de conexion, relacion y confianza.

CIERRE
Maria Gabriela Risso: Muchisimas gracias por conectar con nosotras, esperamos que
nos sintonicen en el proximo capitulo, en donde contaremos con nuestro primer

invitado.
Maria Laura Risso: Si todavia no nos siguen en Instagram, vayan a

@mumao.connections y no se pierdan toda la informacion que publicaremos desde

ahi. Suscribanse a nuestro canal de YouTube y nos vemos en el préximo capitulo.

- Tapa de cierre (10seq)

2. ANDREA ZUNIGA: AZETABE, “LA MODA SUSTENTABLE NO ES MODA”
GUION TECNICO

Escena Plano Encuadre Accioén Texto
1 1 Plano Gestos de Maria Gabriela Risso:
general bienvenida

iBienvenidos nuevamente a
MuMo Connections! Para el
capitulo de hoy, nos alegra
muchisimo recibir a nuestra
primera  invitada:  Andrea
Zufiga.

Andrea es creadora de la
marca Azetabe, dedicada a
transformar y renovar prendas
o tela que no se usa, para darle
una segunda vida.

iBienvenida!
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Plano
medio y
plano
detalle

Conversacion
y muestra de
las prendas (a
partir de la
tercera
pregunta)

1. Queremos comenzar la
conversacion a partir de
una frase que tienes en
uno de tus stickers: “la
moda sustentable no es
moda”. ;Qué hace
importante que resaltes
este statement en tu
marca?

(RESPUESTA)

2. En el caso de
Venezuela, ¢consideras
gue el slow fashion esta
tomando relevancia?

(RESPUESTA)
3. Adentrandonos a

Azetabe, ¢como es el

proceso de

transformacion de

prendas?
(RESPUESTA)

4. Ademas de ropa,
también trabajas otras
técnicas de costura,
detalla de qué se tratan

(RESPUESTA)

5. Tu marca le da una
segunda vida a la ropa
gue ya no usas, ¢crees
que esto deberia
aplicarse a la industria
del fast fashion?

(RESPUESTA)
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6. Paracerrar, ¢te gustaria
dejarle un mensaje a

nuestro publico?

(RESPUESTA)
3 3 Plano Despedida e | Maria Laura Risso: Andrea,
general | jnvitacion a . .
: muchisimas gracias por
seguir
escuchando |conectar con nosotras Yy
el podcast

compartirnos tu marca.
Esperamos que hayas
disfrutado el espacio.

Maria Gabriela Risso: Los
invitamos a seguir a Azetabe
en Instagram como
@by_azetabe. Igualmente, les
dejamos nuestro Instagram
@mumo.connections para que
no se pierdan el anuncio de

nuestro proximo invitado.

Maria Laura Risso: jGracias
por conectar! Y nos vemos en
el proximo capitulo de MuMo

Connections.

GUION LITERARIO
INTRODUCCION (1:30 MINUTOS)
- Tapa de inicio (10seQ)

Maria Gabriela Risso: jBienvenidos nuevamente a MuMo Connections! Para el
capitulo de hoy, nos alegra muchisimo recibir a nuestra primera invitada: Andrea

Zufiga.

20



Andrea es creadora de la marca Azetabe, dedicada a transformar y renovar prendas

o tela que no se usa, para darle una segunda vida. jBienvenida!

DESARROLLO (13 MINUTOS)

7. Queremos comenzar la conversacion a partir de una frase que tienes en uno
de tus stickers: “la moda sustentable no es moda”. ; Qué hace importante que
resaltes este statement en tu marca?

(RESPUESTA)

8. En el caso de Venezuela, ¢consideras que el slow fashion est4d tomando

relevancia?
(RESPUESTA)

9. Adentrdndonos a Azetabe, ¢cdmo es el proceso de transformacion de

prendas?
(RESPUESTA)

10. Ademas de ropa, también trabajas otras técnicas de costura, detalla de qué se

tratan
(RESPUESTA)
11.Tu marca le da una segunda vida a la ropa que ya no usas, ¢crees que esto
deberia aplicarse a la industria del fast fashion?
(RESPUESTA)
12.Para cerrar, ¢te gustaria dejarle un mensaje a nuestro publico?
(RESPUESTA)

DESPEDIDA (1:30 MINUTOS)
Maria Laura Risso: Andrea, muchisimas gracias por conectar con nosotras y

compartirnos tu marca. Esperamos que hayas disfrutado el espacio.
Maria Gabriela Risso: Los invitamos a seguir a Azetabe en Instagram como
@by_azetabe. Igualmente, les dejamos nuestro Instagram @mumao.connections para

gue no se pierdan el anuncio de nuestro proximo invitado.

Maria Laura Risso: jGracias por conectar! Y nos vemos en el proximo capitulo de

MuMo Connections.
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- Tapa de cierre (10seq)

3. YAKKOFF FLORES, HECHO A LA MEDIDA
GUION TECNICO

Escena Plano Encuadre Accion Texto

1 1 Plano Plano general | Maria Gabriela Risso:
general iBienvenidos nuevamente a

MuMo Connections! Para el

capitulo de hoy, conversamos

con Yakkoff Flores, creador de

su marca homoénima y uno de

los disefladores con quien

compartimos afios de historias.

2 2 Plano Conversacion 1. ¢Como comenzd tu
rgg?;ﬁey yg?g?gg%gg” interés hacia el disefio

de moda?
(RESPUESTA)

2. Tienes un estilo muy
definido y lo muestras
con tu marca ¢,cual es tu
proceso al momento de
crear tus prendas vy
vestirte con ellas?

(RESPUESTA)

3. Tus disefos van desde
vestidos hasta basicos
esenciales en cada
closet, ¢como logras
adaptar la esencia de tu
marca a cada ocasion?

(RESPUESTA)
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4. Participaste en el disefo
de vestidos para un
concurso de belleza,
cuéntanos tu
experiencia.

(RESPUESTA)

5. ¢Cual estu proyeccion a
un futuro cercano con tu
marca?

(RESPUESTA)

6. Para cerrar, ¢ te gustaria
dejarle un mensaje a
nuestro publico?

(RESPUESTA)

Plano
general

Despedida e
invitacion a
seguir
escuchando el
podcast

Maria Laura Risso: Yakkoff,
muchisimas gracias por
conectar con nosotras 'y
compartirnos tu marca.
Esperamos que hayas

disfrutado el espacio.

Maria Gabriela Risso: Los
invitamos a seguir a Yakkoff
Flores en Instagram como
@yakkoff flores. Igualmente,
les dejamos nuestro Instagram
@mumo.connections para que
no se pierdan el anuncio de

nuestro proximo invitado.

Maria Laura Risso: jGracias

por conectar! Y nos vemos en
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el proximo capitulo de MuMo

Connections.

GUION LITERARIO
INTRODUCCION (1:30 MINUTOS)
- Tapa de inicio (10seg)

Maria Gabriela Risso: jBienvenidos nuevamente a MuMo Connections! Para el

capitulo de hoy, conversamos con Yakkoff Flores, creador de su marca homoénima.

DESARROLLO (13 MINUTOS)
7. ¢Como comenzo tu interés hacia el disefio de moda?
(RESPUESTA)
8. Tienes un estilo muy definido y lo muestras con tu marca ¢ cual es tu proceso
al momento de crear tus prendas y vestirte con ellas?
(RESPUESTA)
9. Tus disefios van desde vestidos hasta basicos esenciales en cada closet,
¢,como logras adaptar la esencia de tu marca a cada ocasion?
(RESPUESTA)
10. Participaste en el disefio de vestidos para un concurso de belleza, cuéntanos
tu experiencia.
(RESPUESTA)

11.;Cudl es tu proyeccién a un futuro cercano con tu marca?

DESPEDIDA (1:30 MINUTOS)
Maria Laura Risso: Yakkoff, muchisimas gracias por conectar con nosotras y

compartirnos tu marca. Esperamos que hayas disfrutado el espacio.
Maria Gabriela Risso: Los invitamos a seguir a Yosmel Araujo en Instagram como

@yakkoff flores. Igualmente, les dejamos nuestro Instagram @mumo.connections

para que no se pierdan el anuncio de nuestro proximo invitado.
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Maria Laura Risso: jGracias por conectar! Y nos vemos en el proximo capitulo de

MuMo Connections.

4. CURRUN MADRIGAL: “PRET A PORTER E INTERVENCION EN TELA”

GUION TECNICO

Escena | Plano Encuadre Accion Texto
1 1 Plano Gestos de Maria Gabriela Risso:
general bienvenida | . .
iBienvenidos nuevamente a
MuMo Connections! Para el
capitulo de hoy, nos alegra
muchisimo conversar  con
Currun  Madrigal desde su
atelier.
2 2 Plano Conversacion, | 1. Eres muy conocida por
general, mostrar . .
. . intervenir tus prendas con
medio y espacios del
detalle ateliery la mensajes, corazones, Yy otras
identidad de | .. o .
figuras simbolicas, ¢sientes que
Currun a
través de los | ya se ha convertido en parte de
espacios

tu identidad?

(RESPUESTA)

2. Tienes prendas que van
desde mujeres jovenes hasta
mujeres mas adultas, ¢cémo
creas piezas que abarquen
muchas edades?
(RESPUESTA)

3. Relacionado a la pregunta
anterior, ¢como te mantienes
entre tantas edades?

(RESPUESTA)
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5. Como disefiadora de
moda, ¢como ves a la
industria de moda en
Venezuela? ¢ Sientes que
ha crecido en los ultimos
afos?

(RESPUESTA)

6. Estamos ante
muchisimos cambios en
la forma de vestirnos,
¢sientes que has logrado
adaptar tus disefios a lo
gue exige el publico?
¢,COmo es ese proceso?

(RESPUESTA)

7. Para cerrar, ¢te gustaria
dejarle un mensaje a
nuestro publico?

(RESPUESTA)

Despedida e
invitacion a
seqguir
escuchando el
podcast

Maria Laura Risso: Currun,
muchisimas gracias por conectar
con nosotras y compartirnos tu
marca. Esperamos que hayas

disfrutado el espacio.

Maria Gabriela Risso: Los
invitamos a seguir a Currun
Madrigal en Instagram como

@currunmadrigalatelier.
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Igualmente, les dejamos nuestro
Instagram @mumo.connections
para que no se pierdan el
anuncio de nuestro proximo
invitado.

Maria Laura Risso: jGracias por
conectar! Y nos vemos en el
proximo capitulo de MuMo

Connections.

GUION LITERARIO
INTRODUCCION (1:30 MINUTOS)
- Tapa de inicio (10seg)

Maria Gabriela Risso: jBienvenidos nuevamente a MuMo Connections! Para el
capitulo de hoy, nos alegra muchisimo conversar con Currun Madrigal desde su

atelier.

DESARROLLO (13 MINUTOS)

1. Eres muy conocida por intervenir tus prendas con mensajes, corazones, y otras
figuras simbdlicas, ¢ sientes que ya se ha convertido en parte de tu identidad?
(RESPUESTA)

2. Tienes prendas que van desde mujeres jovenes hasta mujeres mas adultas, ¢,como
creas piezas que abarquen muchas edades?
(RESPUESTA)

3. Relacionado a la pregunta anterior, ¢,coOmo te mantienes entre tantas edades?
(RESPUESTA)

8. Como disefiadora de moda, ¢;como ves a la industria de moda en Venezuela?
¢ Sientes que ha crecido en los ultimos afios?
(RESPUESTA)
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9. Estamos ante muchisimos cambios en la forma de vestirnos, ¢ sientes que has
logrado adaptar tus disefios a lo que exige el publico? ¢ COmo es ese proceso?
(RESPUESTA)

10.Para cerrar, ¢te gustaria dejarle un mensaje a nuestro publico?
(RESPUESTA)

DESPEDIDA (1:30 MINUTOS)
Maria Laura Risso: Currun, muchisimas gracias por conectar con nosotras Yy

compartirnos tu marca. Esperamos que hayas disfrutado el espacio.

Maria Gabriela Risso: Los invitamos a seguir a Currun Madrigal en Instagram como
@currunmadrigalatelier. Igualmente, les dejamos nuestro  Instagram

@mumao.connections para que no se pierdan el anuncio de nuestro proximo invitado.

Maria Laura Risso: jGracias por conectar! Y nos vemos en el proximo capitulo de

MuMo Connections.

- Tapa de cierre (10seq)

8.1.8. Estructura
8.1.8.1. Estructura Multi-Host
INTRODUCCION (1:30 MINUTOS)
- Tapade inicio
- Bienvenida al programa e identificacion de cada host.

- Abrebocas a la pregunta para enganchar al publico ¢,qué es la moda?

DESARROLLO (10 MINUTOS)
a. Premisa de MuMo y punto de partida para el podcast
b. Uso de referencias:
- Saim, A. (2013). La moda como industria 0 como excusa para
industriar. Recuperado de

http://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-
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content/uploads/2014/07/saim-

moda.pdfhttp://virtual.iesa.edu.ve/servicios/wordpress/wp-

content/uploads/2014/07/saim-moda.pdf

- Esbaratao. (26/09/2021). La moda sostenible: ¢, una prioridad en
Venezuela? Recuperado de

https://esbaratao.org/sostenibilidad/moda-sostenible-prioridad-

venezuela/
- Nicklaus, O. (2013). ANTIFASHION. Documental. Recuperado
de https://youtu.be/8kle IPRtNs?si=gpb78HVCO3UT9K5J

DESPEDIDA (1 MINUTO).
- Preparacion para el cierre:
- Adelanto del siguiente capitulo: entrevista a Andrea Zufiga, creadora de
Azetabe.
- Llamado a la accion:
- Invitacién a seguir a Mumo en sus redes sociales.

- Tapa de cierre.

8.1.8.2. Estructura entrevistas
Para la estructura de los capitulos en formato de entrevistas, se utilizan las preguntas
realizadas a Andrea Zuiiga para el segundo capitulo “Azetabe: la moda sustentable

no es moda”:

INTRODUCCION (1:30 MINUTOS)
- Tapa de inicio
- Bienvenida al podcast

- Presentacion y trayectoria de la invitada

DESARROLLO (13 MINUTOS)

1. Queremos comenzar la conversacion a partir de una frase que tienes en uno
de tus stickers: “la moda sostenible no es moda”. ;Qué hace importante que
resaltes este statement en tu marca?

2. En el caso de Venezuela, ¢consideras que el slow fashion estd tomando

relevancia?
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3. Adentrdndonos a Azetabe, ¢coémo es el proceso de transformacion de
prendas?

4. Ademas de ropa, también trabajas otras técnicas de costura, detalla de qué se
tratan

5. Tu marca le da una segunda vida a la ropa que ya no usas, ¢crees que esto

deberia aplicarse a la industria del fast fashion?

DESPEDIDA (1:30 MINUTOS)
- Agradecimientos
- Llamado a la accién
- Invitacién a seguir a Azetabe y Mumo en sus redes sociales
- Invitacidbn a ver el siguiente capitulo: Currun Madrigal, Prét a Porter e
intervencion en tela

- Tapa de cierre

8.1.9. Propuesta de audio branding

- Instrumental para tapa de inicio:
Death Grips - Hustle Bones (Instrumental). https://youtu.be/zES5GAKFRp-
07?si=LAFLa-iBdVUszhef (0:26 - 0:37seq)

Se escogid estos segundos del instrumental porque da una apertura Unica e
interesante para la primera impresion del espectador. Las melodias electronicas y

dinamicas combinan perfectamente con el espiritu atrevido y divertido de la marca.

- Instrumental para tapa de cierre:
Lady Gaga - Venus (Instrumental). https://youtu.be/7JrYEXI4 18?si=d-nL-
fw26FWEPWQG (0:24 - 0:31seQ)

Para continuar con la linea electrénica y atrevida en el aspecto sonoro, se

escogiob este fragmento de Venus para cerrar los capitulos. Para el target de la marca,
ambos instrumentales son reconocidos, ya que estan hechos por artistas que la
generacion a la que esta orientada este proyecto puede identificarse y escucha

diariamente.

8.1.10. Propuesta de Identidad Visual
8.1.10.1. Paleta de colores
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https://youtu.be/zE5GAkFRp-0?si=LAFLa-iBdVUszhef
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La idea de MuMo Connections es que sea una marca divertida, aventurera,
atrevida y destacada. Se utilizan el blanco y negro como colores base para
contrastarlos con tonalidades vibrantes de rosado y morado. Ambas tonalidades se
escogieron para diferenciar el estilo de cada host y mantener una identidad visual
bastante marcada. (Anexo 3).

8.1.10.2. Logotipo

Se considerd la eleccion de jugar con la “O” de MuMo y convertirla en una flor,
simbolizando el nacimiento de nuevas ideas y dando un paso a las ideas innovadoras

de marcas que dia a dia trabajan para crear un espacio importante en la moda

AL
V&

CONNECTIONS

venezolana. (Anexo 4).

8.1.10.3. Isotipo
Ambos (anexos 5 y 5.2) se hicieron flores con el color principal (rosado) y

secundario (morado) de la marca con la “M” de MuMo simbolizando la importancia de

R

8.1.10.4. Tipografias
a. Titulos: Ahsing

la flor en la marca.

Se decidi6 utilizar esta tipografia porque tiene figuras de relleno diferentes,
demuestra atrevimiento y visualmente es atractiva para jugar con los colores de la

marca. (Anexo 6).
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b. Subtitulos: Lovelo
Esta tipografia es un poco mas simple, la cual hace un buen juego de formas
entre los titulos y subtitulos. Lovelo es una tipografia que puede adaptarse facilmente
a otras sin crear choques o incomodidades visuales o graficas. (Anexo 7).
c. Texto: Glacial Indifference
Para textos, se utilizara una tipografia sin serifas y mas orientada hacia la letra

de molde para seguir la linea de simpleza y adaptacion. (Anexo 8).

8.1.10.5. Look and feel de la marca
Aspectos clave a considerar: conexion, diversion, espiritu aventurero,

realista, confiable, conversacion entre amigas, moda de alta costura, actitud, resaltar
entre los demas, la moda esté en todos lados, la fusiéon entre el arte y la moda. (Anexo
9).

El color para identificar a MuMo Connections es el Hot Pink. La razén de la
eleccion de este color, ademas de ser la tendencia en moda durante 2021, segun
Vogue India (2021) “queremos algo potente y contundente en lugar de palido.
Queremos que todos los ojos estén puestos en nosotros”. El Hot Pink representa un
color divertido, atrevido y muy asociado a la feminidad, lo cual va alineado a la actitud
divertida, dindmica y atrevida de MuMo Connections.

Cabe destacar que durante la temporada Otofio - Invierno 2022, Pierpaolo
Piccioli, director creativo de Valentino, presentd una coleccion entera con esta
tonalidad de rosado con el objetivo de elevar los sentidos, no enfocarse en el “look”
externo sino en intensificar la observacion hacia los detalles (Vogue France, 2022).
La esencia de esta coleccion resuena bastante con el objetivo de MuMo Connections,
en donde busca olvidarse de la vista general de la industria y enfocarse en los detalles
gue también forman parte de la moda, hasta los mas pequefos, porque ahi se
asegura que se encontrara ideas e historias valiosas y dignas de compartir.

De esta manera, se identifica a MuMo Connections con colores que estén
alineados con su esencia, ya que de esta manera se esta creando una identidad
propia de la marca que puede permanecer en el tiempo, comunicarse con su publico

y tener una identificacion visual que sea reconocida facilmente.
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8.2. CAPITULO Ill: PRODUCCION

8.2.1. Desglose de produccion:
1. DESGLOSE DE PRODUCCION PARA CAPITULO 1: Para nosotras, ¢qué

es la moda?
Tabla 1. Desglose de produccién para Capitulo 1.

DESGLOSE DE PRODUCCION | MuMo Connections

HOJA DE DESGLOSE - Capitulo 1: para nosotras, équé es la moda?

Un fondo negro con luces azules y

meradas de complemento. A mano
izquierda y derecha hay muebles

grises y en el centro hay una mesa

alta roja con dos carteras rosadas y

7 - un ramo pequefic de flores gerberas. 2 -
n.2 ESCENA UNICA I/E INT DECORADO £l decorado es sencillo para dar la D/N DIA

impresién de un lienzo vacio para
presentar todas las ideas que se

expondran, sin perder la identidad
femenina de la marca (luces de

colores, flores gerberas y carteras)

Las host estaran sentadas en los sillones grises. Cada
una lleva una vestimenta en donde el rosado es el

A protagonista para resaltar el color principal de la marca i 7 7
DESCRIPCION ESCENA en el fondo negro. Se utiliza un plano general para PAGINAS UNICA pg. GUION UNICA
maostrar en su mayoria la decoracion y no alterar la
escenografia.
LOCALIZACION Centro de Transmision de Simpletv, Los Caobos.

NOTAS DE PRODUCCION
N/A

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacion propia.

2. DESGLOSE DE PRODUCCION PARA CAPITULO 2: Andrea Zuhiga:
Azetabe, “la moda sustentable no es moda”

Tabla 2. Desglose de produccién para Capitulo 2.

DESGLOSE DE PRODUCCION | MuMo Connections

HOJA DE DESGLOSE - Capitulo 2: Andrea Ziifiiga, Azetabe: "la moda sostenible no es moda™

Maximalista con objetos naturales
(madera, flores y paisajes) para
representar que Azetabe es una
marca sostenible. Al fondo se
er:jcu?antran obj;atos re;jp:jes(.ﬁntativos
2 le la marca: feminidad (flores y 2
n.2 ESCENA Uhares 1/E I M DECORADO revistas), esculturas artisticas como D/N RIS T
inspiracion, carteras 100%
sostenibles hechas por Andrea y un
cuadro de flores que identifia a
MuMo y a Azetabe como marca
apoyando al medio ambiente.

Las host e invitadas estds sentadas en sillas altas para
mostrar los objetos que decoran el fondo. Se utiliza un
planc general para mostrar la totalidad del ambiente, en
donde se unen las visiones de MuMo y Azetabe.
B En el medio, hay una mesa alta con un cuadro con el )
DESCRIPCION ESCENA logo de Azetabe, un jarrén con una planta, un jarrén PAGINAS
pequefio con flores, madera aromatizante y una maleta
al fondo que causa intriga, la cual revelard que tiene la
ropa creada por Azetabe. Todos estos objetos
predominan por ser naturales para simbolizar el apoyo
al medio ambiente y el desarrollo sostenible en la moda.

UNICA Pg. GUION UNICA

LOCALIZACION Edificio Los Almendros, Los Ruices, Caracas.
NOTAS DE PRODUCCION

La invitada mostrara prendas al final del capitulo

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacion propia.
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3. DESGLOSE DE PRODUCCION PARA CAPITULO 3: Yakkoff Flores, hecho
ala medida

Tabla 3. Desglose de produccidén para Capitulo 3.

DESGLOSE DE PRODUCCION | MuMo Connections

HOJA DE DESGLOSE - Capitulo 3: Yakkoff Flores, hecho a la medida

Minimalista y limpio. Un sofd en el
medio, a mano izquierda hay una
R planta conocida como “la planta del R
n.2 ESCENA UNICA I/E INT - DECORADO dinero” y a mane derecha hay una D/N DIA
lampara para complementar una
iluminacién limpia y célida en la
escena.
Se utilizd un plano general para mostrar el ambiente
comode y calido, el cual simboliza el trato personalizado
y confiable que ofrece Yakkoff a sus clientes. Las host y
~ el invitado estan sentados en el mueble del medio y R
DESCRIPCION ESCENA mantienen una conversacion casual y espontdnea. La PAGINAS
escena se mantiene en un plano general Unico y una
ambientacién minimalista para representar limpieza,
confianza y una marca con una trayectoria sélida y
uniforme, teniendo como pilar la calidez y comodidad.

UNICA pg. GUION UNICA

LOCALIZACION Atelier de Yakkoff Flores, Av. Victoria.

NOTAS DE PRODUCCION

El invitado mostrara prendas al final del capitulo

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacion propia.

4. DESGLOSE DE PRODUCCION PARA CAPITULO 4: Currun Madrigal, Prét
a Porter e intervencién de tela

Tabla 4. Desglose de produccion para Capitulo 4.

DESGLOSE DE PRODUCCION | MuMo Connections

HOJA DE DESGLOSE - Capitulo 4: Currun Madrigal, Pret a Porter e intervencion en tela

Minimalista y limpio. La muebleria es
blanca vy la decoracién es de colores
y materiales distintos, el escritorio
de Currun tiene sus iniciales (C, M)
como esculturas pequefias en .
material de espejo. Atras de las D/N DIA -
iniciales estaé sentada Currun, a
mano derecha hay rollos de tela y a
mano izquierda hay un cuadernc
negro con la portada que dice
"Currun”.

n.® ESCENA UNICA I/E INT - DECORADO

Las host estan sentadas a mano izquierda y a mano
derecha esta Currun sentada con su escritorio al frente.
En la esquina derecha se encuentran algunos rollos de
tela de su dltima coleccidn y posteriormente, las
- iniciales de Currun estan posicionadas en su escritorio i = z
DESCRIPCION ESCENA para llevar el ojo del espectador inmediatamente hacia PAGINAS et Pg. GUION (L
alla. El espacio esta creade con limpieza y elementos
que identifican inmediatamente a Currun, lo cual
comunica a la perfeccion come es su marca y que estd
en su espacio de comodidad.

LOCALIZACION Atelier de Currun Madrigal, Centro Empresarial Lagunita.

NOTAS DE PRODUCCION

La invitada mostrara prendas al final del capitulo

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacién propia.
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8.2.2. Plan de grabacion

Tabla 5. Plan de grabacion de MuMo Connections.

Nombre de la produccion: MuMo Connections

DiA DE - - DIRECCION DE | DIRECCION
HORA DESCRIPCION LOCACION - AUDIO
RODAJE FOTOGRAFIA DE ARTE
Estudio de
television con Centro de
muebles y una . Joaquin Dimas y ; i
llojih:{ mar%.:;lo ‘122024 mesa alta en el T;?mnslrgﬁotoie Maria Gabriela Mana;{i(SSggnela Joaquin Dimas
medio. El fondo es C[;obc;S Risso
negro con luces de '
colores.
Sala de un
. | ] apartamento con Edificio Los . I Maria Gabriela ]
10.1320'.:":\&1 6 g%zafr" sillas altas y Almendros, Los Marl?:{i(s:ct:rlela Risso y Maria ;E%?ﬁg‘z
decorado Ruices. Laura Risso
maximalista.
Atelier de Yakkoff
Flores, decr?rado Maria Gabriela
con un sofa, una Ris=0
3:;4M— 5 dzeorzn:wo dl::zgﬁ;a aulﬁa Av. Victoria. Man&;{gggnela Mana;{igggnela Joaquin
planta g Ia Albornoz
izquierda. Aspecto Naudy Garcia
minimalista.
Atelier de Currun
Madrigal, decorado
con un aspecto
limpio y . i
2:30PM - | 9 de mayo minimalista. Un E Centro_ | Maria Gabriela "é‘?‘”a Ga't':'rle'la Maria Gabriela
3:30PM 2024 escritorio, [r;prjfiig'a RiSS0 L'zfjfa"m;‘;éja RiSS0
decoracién con g :
esculturas y rollos
de tela. Sillas y
escritorio blancos.

Fuente: Elaboracion propia.

8.2.3. Informe de locaciones

Tabla 6. Informe de locaciones de los capitulos.

< CAPITULO DIA/NOCHE
LOCACION INT/EXT OBSERVACIONES
Centro de
Transmision de 1 INT DIA - Grabado en
Simpletv, Los estudio de television
Caobos
Edificio Los
Almendros, Los 2 INT DIA -
Ruices
Aifelier de Yakkoff|
Flores, Avenida 3 INT DiA -
Victoria
Atelier de Currun
Madrigal, El 4 INT DIA -
Hatillo

Fuente: Elaboracion propia.
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8.2.4. Informe de equipos

Tabla 7. Informe de equipos de produccion.

Informe de Equipo de Produccion

Cantidad Tipo de Equipo Descripcién

(4) Microfonos de balita
inalambrico K9

1 Camara (1) iPhone 13

(1) Tripode de video Ulanzi Mt81
Cabezal Fluido (para el capitulo 1)

Micréfonos de balita

Tripodes
P (2) Tripode de mesa plegable (para

3 los capitulos 2, 3y 4)

(2) Luces de estudio (para el
capitulo 1)

Luces (3) L,uces de colores (para el
capitulo 1)

(1) Aro de luz con tripode (para los

capitulos 2, 3y 4)

1 Powerbank (1) Powerbank Samsung

Fuente: Elaboracion propia.

8.2.5. Permisos:
Se presenta el correo enviado al personal de produccion del Centro de
Transmisién de Simpletv para grabar en uno de los estudios:

Buenos dias,

Mi nombre es Maria Gabriela Risso, soy estudiante de Comunicacién Social
en la Universidad Monteavila y pasante de Mercadeo y Comunicaciones en Simpletv.
Actualmente me encuentro haciendo mi Proyecto Final de Carrera, especificamente
un podcast de moda. Les comento un poco mas sobre el proyecto:

El podcast se llama MuMo Connections y el objetivo es mostrar ideas
vanguardistas en la moda nacional, en donde conversaremos con disefiadores y
creativos del area para impulsar sus proyectos. Me gustaria grabar el primer capitulo
en uno de los estudios del Centro de Transmision, en donde mi hermana y yo
presentaremos el podcast y hablaremos de nuestra esencia y como la insertamos al
proyecto.

El escenario lo veo muy sencillo, con muebles y una mesa pequefia en el
medio. Puedo programar una tarde para ir al Centro de Transmision, reunirnos y

explicar mas a detalle para escuchar sus sugerencias.
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iMe encantaria contar con su apoyo en la produccién del primer capitulo!
Quedo atenta a su respuesta y de antemano muchisimas gracias por su apoyo,

Maria Gabriela Risso.

Adicionalmente, se presenta un modelo de mensaje enviado por WhatsApp a
cada entrevistado para solicitar el permiso para grabar con cada uno.

jHola ! 4 Como estas? Soy Maria Gabriela Risso y te escribo porque estoy
haciendo un podcast de moda como mi Proyecto Final de Carrera de Comunicacién
Social en la Universidad Monteavila.

Te cuento un poco sobre el proyecto, el podcast se llama MuMo Connections
y esta enfocado en entrevistas a disefiadores y creativos en la moda nacional. La
esencia del podcast es brindar ideas vanguardistas para nuestro publico, y nos
encantaria contar contigo para hacerte una entrevista sobre (NOMBRE DE LA
MARCA).

Coméntame tu disponibilidad y estamos hablando para planificar el dia de
grabacion, también me gustaria saber si puedes llevar algunas de tus prendas a la
entrevista para que puedas mostrarlas al final del capitulo.

Quedo atenta y jmuchisimas gracias por tu tiempo!

8.2.6. Presupuesto
Tabla 8. Presupuesto de produccion.
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CREW
Cargo Nombre C.DSI? Cantidad | Total
unitario
Maria Laura
Co-host Risso 50 1
Produccidn de
espacio y Joaquin 50 1
asistente de Dimas
camara
Asistente de Joaquin
camara y Albgrnnz 50 1
produccion
Mezcla de MNaudy 50 1
audio Garcia
EQUIPOS

Micréfonos de
balita K9 330 4 330
*Tripode de
video Ulanzi
Mt81 Cabezal $160 1 $0
Fluido
Tripode de
mesa plegable 50 !
Camara iPhone 50 1
13
Aro de luz con
tripode 50 !
*Luces de
astudio 5150 2 30
*Luces de
colores 5130 3 50
Powerbank
Samsung $0 ! $0
*Los precios expuestos son aproximados de mercado. El
total fue 50 porgue se ofrecieron de cortesia.

OTROS GASTOS
Ramo de
flores %6 1 $6
gerberas
Catering 3510 1 $10
TOTAL = $46

Fuente: Elaboracion propia.

8.2.7. Hoja de llamado

5. CAPITULO 1: Para nosotras, ¢qué es la moda?

Tabla 9. Hoja de llamado para Capitulo 1.
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MuMo Connections Fecha de rodaje 21 de marzo 2024

Productor Joaquin Dimas 0414 1561339 " Contacto en rodaje
Director Maria Gabriela Risso 0412 3312353 CAPITULO 1: Freddy Cedefio - 0424 6299713

Dtor de produccién Maria Gabriela Risso 0412 3312353 -
Para nosotras ;qué es la

moda?
NOTA 1: N/A LOCALIZACION: Centro de Transmisién de Simpletv, Los Caobos,
NOTA 2: N/A HORARIO10-11am Caracas.
SECUENCIA DECORADO Y DESCRIPCION | PERSONAJE |INTIEXT‘PAGINA5 LOCALIZACION/NOTAS
UNICA ESTUDIO DE TELEVISION | N/A | Wt uno
Con muebles y una mesa alta en el medio, el fonde es negro con luces de colores

# CREW CARGO ECDT* [MENOR OBSERVACIONES ESPECIALES

1 Maria Gabriela Risso Host 1 E/C HO

2 Marfa Laura Risso Host 2 E/C NO

ECDT*: son las siglas de EMPIEZA (empieza rodaje), CONTINUA (ya empezd rodaje y contintia), DESCANSA (descansa ese dia) y TERMINA (es su Lltimo dia)
NOTAS DE PRODUCCION

La hoja de llamado llega hasta este punto porque el llamado solo se hizo a los Host, encargados de
produccidn e invitados.

FIRMADO POR MuMo Connections

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacion propia.

6. CAPITULO 2: Andrea Zuihiga: Azetabe, “la moda sustentable no es moda”
Tabla 10. Hoja de llamado para Capitulo 2.

Muklo Connections Fecha de rodaje 6 de abril 2024
Productor Joaquin Albornoz 0412 2057321 . Contacto en rodaje
Director Maria Gabricla Risso 0412 3312353 CAPITULO 2: Maria Gabriela Rissa 0412 3312353
Dtor d produccion Maria Gabricla Risso 0412 3312353

Andrea Zuniga, Azetabe: "la
moda sostenible no es moda"

NOTA 1: NFA HORARIO 1 0: 30am - LOCALIZACION: Edificio Los Almendros, apartamento 10-B, Los Ruices,
NOTA 2: N/A Caracas.
12:30m
SECUENCIA DECORADO Y DESCRIPCION | PERSONAJE ‘ INT/EXT |PAGINA5 LOCALIZACION/NOTAS
ONICA SALA DE APARTAMENTO | N/A ‘ INT - DiA |UNO
Con sillas altas y decorado maximalista

# CREW CARGO ECDT* | MENOR OBSERVACIONES ESPECIALES

1 Marfa Gabriela Risso Host 1 E/C NO

3 Maria Laura Risso Host 2 E/C NO

3 Joaquin Albornoz Produccion y audio EfC NO

4 Andrea Zufiga Entrevistada E/T NO La invitada llevara prendas de su marca

ECDT*: son las siglas de EMPIEZA (empieza rodaje), CONTINUA (ya empezd rodaje y contintia), DESCANSA (descansa ese dia) y TERMINA (es su tltimo dia)
NOTAS DE PRODUCCION

La hoja de llamado llega hasta este punto porque el llamado solo se hizo a los Host, encargados de
produccidn e invitados.

FIRMADO POR MuMo Connections

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacién propia.

1. CAPITULO 3: Yakkoff Flores, hecho a la medida
Tabla 11. Hoja de llamado para Capitulo 3.
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MuMo Connections Fecha de rodaje 5 de mayo 2024

Productor Joaquin Albornoz 0412 2057321 . Contacto en rodaje
Director Maria Gabriela Risso 0412 3312353 CAPITULO 3: Maria Gabriela Risso 0412 3312353
Dtor de produccién Marfa Gabriela Risso 0412 3312353
Yakkoff Flores, hecho a la
medida
NOTA 1: N7A . . . .
NOTA 7: H/A HORARIO 3PM-4PM LOCALIZACION: Atelier de Yakkoff Flores, Av. Victoria.
SECUENCIA DECORADO Y DESCRIPCION | PERSONAJE ‘ INT/EXT |PAGINA5 LOCALIZACION/NOTAS
UNICA SALA DE ATELIER [ N/A | wT-pia_ [uno
Decorado con un sofd, una [dmpara a la derecha y una planta a la izquierda. Aspecto minimalista.
# CREW CARGO ECDT* |MENOR OBSERVACIONES ESPECIALES
1 Marfa Gabriela Risso Host 1 E/C NO
2 Maria Laura Risso Host 2 E/C NO
3 Joaquin Albornoz Produccion y audio E/T NO
4 Yakkoff Flores Entrevistado E/T NO  |Elinvitado llevara prendas de su marca

ECDT*: son las siglas de EMPIEZA (empieza rodaje), CONTINUA (ya empezo rodaje y continta), DESCANSA (descansa ese dia) y TERMINA (es su tltimo dia)

NOTAS DE PRODUCCION

La hoja de lamado llega hasta este punto porque el llamado solo se hizo a los Host, encargados de
produccidn e invitados.

FIRMADO POR MuMo Connections

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacion propia.

2. CAPITULO 4: Currun Madrigal, Prét a Porter e intervencion de tela
Tabla 12. Hoja de llamado para Capitulo 4.

Mutlo Connections Fecha de rodaje 9 de mayo 2024
Productor Maria Laura Risso 0412 3312352 . Contacto en rodaje
Director Maria Gabriela Risso 0412 3312353 CAPITULO 4: Maria Gabriela Risso 0412 3312353
Dtor de produccion Maria Gabricla Risso 0412 3312353 R
CURRUN MADRIGAL, Prét a Porter e

intervencion en tela

NOTA 1: N/A HORARIO 3 PM'4PM :C;(tiiﬁ\n_‘\ZAC\dN: Atelier de Currun Madrigal, Torre Empresarial Lagunita, EL

NOTA 2: N/A

SECUENCIA DECORADO Y DESCRIPCION ‘ PERSONAJE | INT/EXT | PAGINAS LOCALIZACION/NOTAS
UNICA SALA DE ATELIER | N A [ wT-oia Juno
Decorade con un aspecto [impio y minimalista. Un escritorio, decoracién con esculturas y rolles de tela. Sillas y escritorio blancos
# CREW CARGO ECDT* | MENOR OBSERVACIONES ESPECIALES
1 Maria Gabriela Risso Host 1 E/C NO
2 Maria Laura Risso Host 2 E/C NO
3 Currun Madrigal Entrevistada E/T NO

ECDT*: son las siglas de EMPIEZA (empieza rodaje), CONTINUA (ya empezd rodaje y contintia), DESCANSA (descansa ese dia) y TERMINA (es su tiltimo dia)

NOTAS DE PRODUCCION

La hoja de llamado llega hasta este punto porque el lamado solo se hizo a los Host, encargados de
produccién e invitados.

FIRMADO POR MuMo Connections

Fuente: Vanessa Rodriguez Tinoco. Adaptacién propia.
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8.3. CAPITULO IV: POST PRODUCCION

8.3.1. Edicion de audio:

Para edicion de audio se utiliz6 Adobe Audition para nivelar el volumen de los
microfonos, ya que durante los episodios con entrevistados se utilizaron tres
microfonos y debian escucharse lo més parejo posible. Esta nivelacion se hizo con la
herramienta “limitador forzado” de Adobe Audition, en donde se selecciond el ajuste
de volumen limitado a -3 decibeles.

Con Adobe Audition se mantuvo la limpieza de los tres audios pertenecientes
los respectivos micr6fonos y en otros casos, se utilizé esta aplicacion para mezclar

audios del tercer micréfono a los otros dos principales.

8.3.2. Edicién de video:

Para la edicién de video se utilizd CapCut en la version para computadora. Esta
aplicaciéon es amigable y con las herramientas suficientes para llevar a cabo el
proyecto, lo cual son los cortes, transiciones de video, edicion amigable de texto y
tapas de inicio y cierre.

Desde CapCut se realiz6 todo el trabajo de edicion tanto de los 4 capitulos
como de los dos formatos de trailer (horizontal para YouTube y vertical para Reels).
Ademas, las herramientas de CapCut cuentan con un nivel basico que requiere el
podcast, incluyendo la mezcla del audio exportado de Adobe Audition insertado al
material de video de los capitulos.

8.3.3. Publicacion:

El producto final fue publicado en el canal de YouTube de MuMo Connections
y algunos fragmentos de los videos se publicaron como promocién en Instagram en
formato Reel. De igual manera, el trailer se publicé en formato Reel en simultaneo
con su publicacion en YouTube.

Ambas plataformas son de difusion efectiva, ya que Instagram es el ndcleo
para atraer al publico al que se quiere llegar, en donde funciona para llamar la
atencioén y redirigir a todo el que esté interesado al canal de YouTube.

En el caso de YouTube, esta plataforma es perfecta para el formato horizontal y
videos largos de este tipo. Aqui, es importante destacar que esta plataforma permite

videos con la longitud maxima que la entrega del PFC solicita, lo cual es de 20 minutos
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y para la continuacion del proyecto, en caso de hacer videos con mas longitud,
YouTube es la plataforma que lo permite con su respectivo formato.
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9. Pieza audiovisual

- Trailer: ALGO PREMEDITADO
Disponible en YouTube
https://youtu.be/5Udo23qgsgss?si=AbN02Y848LKUfEWa

Disponible en Reels de Instagram
https://www.instagram.com/reel/C7NGFTVully/?utm source=ig web copy link&igs
h=MzRIODBINWFIZA==

- Capitulo 1: para nosotras ¢qué es la moda?
Disponible en YouTube
https://youtu.be/ 89fDVWR7907?si=ZV9 Dumf [VuuzJG

- Capitulo 2: Andrea Zufiga, Azetabe: “la moda sostenible no es moda”
Disponible en YouTube
https://youtu.be/6KDPzhJCmZQ?si=VcD_y 2eST6RDnch

- Capitulo 3: Yakkoff Flores, hecho ala medida
Disponible en YouTube
https://youtu.be/JgeOaDgi2dg?si=i6RAojyod ReMBYR

- Capitulo 4: Currun Madrigal, Pret a Porter e intervencion en tela
Disponible en YouTube
https://youtu.be/Js7Cm2EHrBo

43


https://youtu.be/5Udo23gsqss?si=AbN02Y848LKUfEWa
https://www.instagram.com/reel/C7NGFTVu1Iy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C7NGFTVu1Iy/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://youtu.be/_89fDvWR79o?si=ZV9_Dumf_IVuuzJG
https://youtu.be/6KDPzhJCmZQ?si=VcD_y_2eST6RDnch
https://youtu.be/Jqe0aDgi2dg?si=i6RAojyod_ReMByR
https://youtu.be/Js7Cm2EHrBo

10. Conclusiones

MuMo Connections encajé en un publico que, al consumir diaria y
masivamente contenido de moda, encontré una plataforma que se identifica con ellos
y difunde ideas cercanas, ofreciendo una aspiracion a emprender en moda y
mantenerse al dia con las actualizaciones locales.

Es importante destacar que, en Venezuela, MuMo Connections es el primer
podcast que difunde temas de moda nacional en conjunto con una revista que lleva
el mismo nombre. Gracias a la experiencia obtenida en la realizacion de este podcast,
MuMo Connections es una idea viable, la cual continda lanzando capitulos y nuevas
entrevistas a personalidades de la moda.

Todo esto es gracias, indudablemente, a los conocimientos integrales que la
Universidad Montedvila plasmoé durante toda la carrera, en donde se logro llevar este
proyecto adelante de manera satisfactoria. MuMo Connections marc6 el comienzo
oficial del camino profesional como Comunicador Social del autor, el cual fue posible
gracias al tiempo dedicado de estudios y el amor por la moda que el estudiante ha
demostrado a lo largo de su vida y su carrera en la Universidad Monteavila.

Para el desarrollo de este proyecto, el estudiante no utiliz6 herramientas de
Inteligencia Atrtificial, ya que considerd que, al ser un tema que domina de manera
fluida, tenia una vision clara de lo que queria hacer. Ademas, le parecio importante el
proceso organico de trabajar y aprender sobre la marcha del proyecto para que, de

esta manera, pudiese continuar el podcast por su cuenta.
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11. Recomendaciones

A lo largo de la realizacion del proyecto, el autor pudo superar todos los
requerimientos que lleva la produccién de un podcast de manera orgénica, en donde
se dio cuenta que no requeria una gran inversion monetaria porque muchos de los
insumos que se utilizaron eran de su propiedad y de manera ingeniosa, logroé utilizar
todas las piezas para crear una buena composicién de imagen acorde con el concepto
visual del proyecto. En otros casos, también se cont6 con la colaboracion de amigos
y aliados que facilitaron los espacios para la grabacion de los episodios.

Las herramientas de edicidon fueron de forma gratuita, gracias a este tipo de
experiencias, se permitio la realizacién organica del proyecto, en donde resulto en la
creacion de un manual know-how destacando el talento y elemento humano obtenida
gracias a materias como Teoria y Practica de Radio, Oratoria, Comunicacion
Audiovisual, Géneros Periodisticos, Comunicacion de Moda, entre otras. Para futuros
colegas de Comunicacion Social, se recomienda prestar atencion y sacarles el mayor
provecho a estas materias de la carrera, ya que permitieron la produccion fluida de
todo lo que requeria el proyecto gracias a la educacion integral que ofrece la
Universidad Monteavila.

Si el lector esté interesado en comenzar este camino, la mejor recomendacion
es que sea de un tema que le apasione, que nunca termine, que tenga muchas ramas
y puntos de vista para hacerlo dinamico. Este Gltimo punto se considera como uno de
los mas fundamentales para mantener un publico activo y en constante crecimiento.

Es importante investigar, relacionarse con personas del medio y contar con un
buen equipo técnico y humano para los dias de rodaje, sin dejar que todas las
responsabilidades y peso recaigan en una sola persona, pero manteniendo una idea
sélida y direccién constante para obtener los mejores resultados.

Por ultimo, el podcast es un formato audiovisual que puede funcionar de
manera independiente que se maneja en diferentes plataformas. Para quienes
quieran vincularse en este tipo de proyectos, es recomendable dedicar parte de su
produccidon a un trabajo sinérgico con una empresa gue mantenga intereses o

tematicas similares, y de esta forma, potencie el alcance de difusion.
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13.Anexos
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