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Resumen 

El impacto de los profesionales de mercadeo, publicidad, diseño gráfico y propiedad 

intelectual sobre las marcas comerciales es indiscutible, sin embargo, tradicionalmente 

estas profesiones trabajan por separado desarrollando el ámbito comercial y ámbito legal 

de la marca. Estas profesiones están al servicio del empresario y buscan desarrollar de 

la forma más eficiente sus signos distintivos, por lo tanto, deben trabajar en conjunto y 

complementar así sus estrategias para obtener mayores beneficios. Es por ello que, a 

través de la perspectiva de la propiedad intelectual, proponemos distintas prácticas 

que complementarán las estrategias que planifiquen e implementen los 

profesionales de mercadeo, publicidad y diseño gráfico a los fines de obtener la 

distintividad adquirida y evitar la pérdida de la distintividad por medio de la vulgarización. 

Línea de Trabajo: Mercadeo, Publicidad, Diseño Gráfico, Distintividad Adquirida y 

Vulgarización. 

Palabras clave: [Mercadeo, Publicidad, Diseño Gráfico, Distintividad Adquirida, 

Vulgarización] 

Abstract 

The impact of marketing, advertising, graphic design and intellectual property 

professionals on trademarks is indisputable, however, traditionally these professions 

work independently developing the commercial and legal aspects of the trademark. 

These professions are at the service of the company and seek to develop in the most 
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