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RESUMEN

El presente Proyecto Final de Carrera (P.F.C.) consistié en la creacién de un
medio digital, en conjunto con la conceptualizacion del disefio, edicidn y
publicacion de una revista, cuyo enfoque fue la moda como herramienta de
expresion personal y de transformacién en la sociedad. Del mismo modo, se
segmentd la audiencia entre personas cuyas edades oscilen entre los 18 a los 35
anos de edad, ubicados en Caracas, Venezuela. Disruptiva formé parte de una
vision que puso la mirada sobre el estilo urbano, la autenticidad dentro de la vida

cotidiana y el uso consciente de la moda.

La revista fue estructurada con segmentos fijos como “Jungla Urbana” y
“Joyitas Ocultas”, los cuales dieron visibilidad a la diversidad de estéticas que se
encuentran en las calles. También se afadieron articulos especiales, como una
guia corta para sobrellevar las microtendencias, la relacion entre el color y las
emociones 0 una comparacion entre el maximalismo y minimalismo, todo con la
finalidad de que el lector pudiese obtener en pequefas capsulas informacion
relevante que lo ayuden a reflejar su personalidad a través de las prendas que

escoge usar diariamente.

En cuanto a la identidad visual, se buscé proyectar una esencia irreverente,
que fuese atractiva para el publico, este concepto se mantuvo al momento de
editar en Photoshop y maquetar los disefios en Canva, ademas se elaboro
contenido audiovisual que fue publicado en la cuenta oficial de la revista, para asi
poder generar trafico y crear una comunidad fiel al concepto. En sintesis, este
proyecto buscd dejar en evidencia que es posible elaborar nuevas narrativas
culturales por medio de la Comunicaciéon Social, al proponer una alternativa

editorial que celebre la identidad y desafie los estandares.

Palabras clave: revista digital, moda urbana, identidad, estilo.



PRESENTACION DEL PROYECTO

Este apartado esta destinado a presentar el proyecto: la creacion de un
medio digital, en concreto una revista de moda, cuyo propésito fue darle voz a la
autenticidad de cada persona al momento de vestirse. Por lo cual, se buscé ir mas
alla de la vision tradicional de la alta costura, destacando la moda como un medio
de expresion. Es asi como surgié la idea de ofrecer un espacio donde las distintas
miradas del mundo fashionista puedan ser exhibidas, de esta forma se contribuye

con nuevos conceptos en cuanto al estilo y la autoexpresion.

A lo largo de la historia, la vestimenta sirvi6 para comunicar diversos factores
personales y sociales, evolucionando desde las mas rusticas prendas funcionales
hasta lo que se ve hoy en dia: una compleja y gigantesca industria que fabrica ropa
para todos los gustos y sirve de vehiculo para la expresion personal. Las revistas de
moda se han constituido como un medio de comunicacién poderoso a la hora de

moldear las tendencias y la percepcién de belleza e identidad.

El presente proyecto propuso la creacion de una revista digital perteneciente
al formato de medios multimedia, cuya tematica estara fundamentada en la moda
como un medio de expresidn, una herramienta que se adapta a las posibilidades y
gustos de quienes cotidianamente escogen y usan sus prendas como un
instrumento para definir el quiénes son y como lo demuestran en la sociedad. El
nombre elegido para la publicacion fue Disruptiva, debido a que evoca la pasion por

la autenticidad, a no tener miedo de pensar fuera del molde y romperlo.

Se buscé un enfoque dirigido a lo urbano y cotidiano, en donde los
protagonistas son las personas en su dia a dia, mas alla de las marcas que usan.
Precisamente, ahi se encuentra el elemento diferenciador del presente proyecto
final de carrera: darle voz a las diferentes visiones y estilos que se pueden encontrar
en la sociedad. De igual manera, como toda revista de esta area, busco ser una
fuente de inspiracién y guia para aquellos que estén dispuestos a experimentar con
la moda y convertirla en una parte fundamental de su identidad, sin perder su

esencia.

En un mundo globalizado y acelerado, las personas estan conectadas a

través de la web y redes sociales como Instagram, debido a esto, los medios de
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comunicacion han tenido que adaptarse a los cambios sociales, trasladandose del
papel al internet. Martin Gonzalez y Merlo Vega (2003) distinguen las revistas

digitales de las publicaciones periddicas tradicionales, explicando que:

Las revistas electronicas son también revistas en su sentido tradicional,
entendiendo por estas ultimas las publicaciones de aparicion periddica, con
secciones previamente establecidas. Pero las revistas electronicas, por su
condicion de documentos digitales, no deben ser identificadas plenamente
con las publicaciones periddicas ordinarias, que emplean el papel como
soporte. Aunque los contenidos de ambos tipos de revistas son los mismos,

los formatos empleados y los medios de difusion son diferentes. (p. 156)

La forma en que se consume informacion se ha transformado, esta
digitalizacién redefinié los habitos de lectura y permiti6 nuevos escenarios de
interaccién, por lo que Bertolotti (2009) define a los medios en la red como: “El
«gran escenario» en el que la realidad es narrada y al que hay que acceder para

poder «existir» y actuar socialmente” (p. 1).

Debido a este cambio social, los medios impresos no son tan frecuentados
como hace unas décadas, producto de la facilidad de lectura que ofrecen los
portales online. Una publicacién del eLearning Innovation Center de la Universitat
Oberta de Catalunya en colaboracién con Accenture realizada por Garcia et al.
(2022) permitid analizar las tendencias principales en el consumo de contenidos
digitales; los resultados apuntaron que “El (teléfono) mdvil se mantiene con un
70,3% como el dispositivo mas utilizado para la lectura digital” (p. 14) entre las
personas entre 14 y 35 afios y demuestra que, en realidad, “los jovenes leen mas

que los mayores de 34 afos” (p. 14).

Asi también, un articulo de Statista llamado “Numero de lectores de revistas

digitales en todo el mundo 2017-2028” realizado por Orus (2023), manifiesta que:

En 2022, el mercado de revistas en formato digital contaba con alrededor de
500 millones de lectores en todo el mundo. Se prevé que esta cifra crezca
ligeramente en un futuro cercano hasta alcanzar los 600 millones en 2025

para mantenerse posteriormente estable hasta 2028. (p.1)
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Con estos estudios fue posible comprobar que los habitos de consumo
cambiaron drasticamente, afectando la manera en que las personas acceden y
disfrutan de los contenidos editoriales. En el caso particular de las revistas, la
preferencia por el formato digital se debe en parte a la conveniencia de acceder a
publicaciones desde cualquier lugar y la posibilidad de recibir actualizaciones en

tiempo real.

Aunado al punto anterior, la integracion de contenido multimedia, como
videos e interactividad, enriquece la experiencia del lector y le ofrece una alternativa
mas dinamica. Los dispositivos maoviles juegan un papel central en este cambio, ya
que permiten a los usuarios consumir contenido de manera fragmentada a lo largo

del dia, adaptandose a rutinas cada vez mas aceleradas.

Las editoriales de moda lograron acoplarse rapidamente a estos cambios e
incluso se adelantaron y es por eso que en 1996, cuando apenas el internet era un
fendmeno incipiente y solo un 1% de la poblacidén tenia acceso a él, Elle y
posteriormente Cosmopolitan fueron las primeras revistas de moda en contar con un
portal web, sin embargo, no fue hasta el siglo XXI cuando el consumo de contenido
digital tom6 auge y logro estabilizarse que aparecieron las paginas de otras
suscripciones como Vogue (2001) y Glamour (2002), en las cuales el contenido
ofrecido en ambos medios no presentaba diferencias entre si (Travesedo Rojas y
Ramirez, 2020, p. 185).

Junto con las revistas impresas que tienen soporte online y las publicaciones
exclusivamente digitales, los usuarios encuentran millones de alternativas en cuanto
a contenido relacionado con el estilo, cada vez mas comodos y convenientes de
adquirir por la velocidad de informacidon que predomina. Por este motivo, la
modalidad empleada para realizar este proyecto fue digital, para asi aprovechar los
beneficios que ofrece el formato. Respecto a esto, Abadal y Rius (2006)

argumentan:

Las ventajas de la revista digital son multiples y podriamos destacar las
siguientes: hay un importante ahorro en los costes de impresion y
distribucion, los documentos pueden incluir elementos de gran valor afiadido
(hipertexto, audio, video o animaciones), tienen una alta velocidad de

publicacion (pueden llegar al publico en un lapso de tiempo muy breve), la



12

accesibilidad es altisima (y eso facilita ampliar las audiencias, que tienen un
alcance internacional), disponen de amplias posibilidades de busqueda y
recuperacion de la coleccion entera, pueden actualizar los contenidos

permanentemente, y facilitan la interaccion entre autor y lector. (p. 2)

Asi pues, a pesar de que las revistas digitales revolucionaron la difusion del
conocimiento e informaciéon gracias a ventajas como la accesibilidad global, y la
capacidad de actualizacion constante, también contribuyeron a un cambio profundo
en la manera de generar y consumir los frends. Bajo este argumento, Gil Martil
(2009), explica que la “Tendencia es la antesala de la moda. Hablamos de
tendencias cuando una novedad comienza a ser adoptada por una masa critica de
consumidores” (p. 31). Por lo tanto, actualmente los espectadores no solo son parte
de estos movimientos, sino que también incentivan a otros con su ejemplo para que

participen.

No obstante, en un mundo donde la informacion fluye a una velocidad sin
precedentes, las tendencias ya no se mantienen estaticas durante anos, sino que
surgen y desaparecen en cuestion de meses, semanas o incluso dias, este
fendmeno, es conocido como micro tendencias, a lo que Hidalgo Torres (2024)
conceptualiza como: “Modas pasajeras que experimentan un aumento en
popularidad antes de caer con la misma rapidez" (p. 27), siendo asi un reflejo del
ritmo acelerado de la vida actual y la sobrecarga de contenido en las plataformas

digitales.

Debido a esta nueva modalidad, las revistas digitales operan en un entorno
dinamico que se encuentra en constante evolucién, ademas, seria posible decir que
debido a la viralidad de los ftrends, aspectos importantes como el estilo o
autodescubrimiento, pasan desapercibidos.Dicha situacién se ve representada con
mucha frecuencia en la industria de la moda, por lo que en este proyecto se enfoco
en darle protagonismo a la identidad, que muchas veces pasa desapercibida por la
creencia de que ser fashionista es Unicamente a estar al dia con todo lo que sea
popular, sin cuestionar si esas tendencias reflejan quiénes somos. Incluso

Paz-Quezada (2018) hace la distincion y explica que:

El caracter simbodlico de la indumentaria tiene varias dimensiones. Una de

ellas es lo que en moda se llama estilo personal, en la que el atuendo
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comunica el ser, la intimidad, es una manera de autoexpresarse. El estilo
implica una adhesién personal a la moda, que no anula su personalidad, sino

que la subraya. (p. 9)

Asi que la vestimenta, lo que las personas usan y como lo estilizan no
deberia ser solo un reflejo de lo que esta a la moda, sino también una expresion
auténtica de quiénes son. En este sentido, se puede analizar como el streetwear,
originalmente un movimiento de resistencia a las normas establecidas por la moda
tradicional, evolucion6 a lo largo del tiempo, para consolidarse como una moda mas

cotidiana, que perdié su caracteristica revolucionaria. Kawamura (2018):

Los estilos callejeros, que solian considerarse la antitesis de la moda
adecuada o de la alta costura, han superado esa nocién. En los ultimos
veinte afnos, la comercializacién gradual ha significado la pérdida de la actitud
subversiva y anti-alta costura de la fotografia de estilo callejero, y ha ganado

popularidad como un género dentro del periodismo de moda convencional.
(p. 112)

Poco a poco, el estilo urbano penetré cada vez mas en la sociedad, fue asi
como las élites y pasarelas se apropiaron de €l por la popularidad que alcanzé. A
medida que el streetwear se masificaba comenzd6 a perder el propdsito con el que
inicio: ser un representativo disruptivo de lo que fue considerado alternativo. Esta
situacion puede ser un vivo ejemplo de que cuando cualquier moda se vuelve global
corre el riesgo de perder sustancialidad, es por esto que siempre se debe tener en
cuenta el papel de las tendencias mas alla de un producto comercializable, por el
contrario, debe entenderse como una manifestacion de la creatividad y las diversas

identidades que se pueden presentar en la sociedad.

Con lo expuesto anteriormente, se pudo afirmar que la interpretacion de la
moda, segun Medina Cano (2018): “(...), constituye un documento estético
sociolégico que da clara cuenta de las sensibilidades de una época, de los factores
importantes del cambio social, de los estilos de vida dominantes y de los estilos
particulares en un momento historico” (p. 2). Asi pues, el estilo se convierte en una
forma de individualizacion y expresién, permitiendo a cada persona mostrarse como

unica y especial, sin necesidad de lujo o altos presupuestos.
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Si bien la moda urbana tiene mas presencia en la sociedad y es mas
identificable para las personas, los magazines mas reconocidos estan repletos de
publicidad y articulos de alta costura. Segun la publicacién espafiola, Ipmark (2022):
“Las marcas de lujo siguen teniendo en las revistas, tanto en su versién print como
en digital, uno de sus mejores aliados para vender suefios a los consumidores”
(p.1). El problema radica en que estos contenidos se quedan en “suefios”, debido a

sus altos precios, lo que crea una brecha entre el lector y la moda.

Sin embargo, no se puede negar la innovacién de la alta costura a lo largo de
la historia en la industria, que gracias a la democratizacién de la moda se puede ver

en un contexto mas cotidiano. Salazar (2016) expresa:

La moda no es el resultado solamente de la invencion de los creativos, de los
grandes estilistas o centros que definen las tendencias que todos van a
adoptar, sino que viene también de las calles, donde jévenes o poblaciones

expresan ideales y conceptos que también van a inspirar a los estilistas. (p.8)

Por su parte, Jara Ihiguez (2008), afiade al respecto: “Mas que un conjunto
de marcas o prendas, la moda urbana representa un estilo de vida, es el centro de
una subcultura urbana profundamente independiente” (p. 19). En este mismo orden
de ideas, la importancia de este tema se fundamentd en que la moda es mas que
una industria, es un instrumento de lenguaje personal, porque a través del estilo las
personas manifiestan su vision del mundo, cémo son influidos e influenciados en la
sociedad. Por lo tanto, buscé demostrar que no es solo la ropa lo que importa, sino

el quién, el como y el porqué la usa.

Ahora bien, debido a que este Trabajo Final de Carrera fue realizado en
Caracas, Venezuela, es preciso explicar la moda y su industria en la zona. Frangie y
Aranaga (2024), en su podcast, Modapedia, explican que: “En Venezuela somos
como un pequefio movimiento, donde hay muy buenos exponentes (...). Sin
embargo, no tenemos una verdadera industria porque carecemos de muchos
factores, como por ejemplo el motor textil”. Ademas, es posible mencionar que en la
ciudad son muy pocos los emprendimientos de prendas y accesorios que se han
consolidado como una marca con disefios auténticos y reconocimiento a nivel

nacional e internacional.
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Asi pues, no es necesario tener un amplio conocimiento de este mundo para
notar que en la mayoria de la poblacién caraquefia predomina un estilo basico y
casual, donde es comun el uso de prendas que son seleccionadas mas por su
comodidad y versatilidad, como leggings y blue jeans que son combinados en su
mayoria con una franela y zapatos deportivos. De esta forma, las personas que
deciden incursionar en el estilismo como una forma de arte e innovar con sus /ooks,
suelen ser motivo de burla en la sociedad venezolana, bajo apodos como “come
gato” u otros comentarios peyorativos, basicamente, se sefiala a cualquiera que sea
percibido como extrafio o diferente. Esta situacion es, sin duda, producto de la
desinformacion, ya que la moda es un campo muy extenso de constante aprendizaje
y evolucion, donde siempre hay algo nuevo por descubrir. (Rojas Padrén, 2017, p.
34)

El disefio de la revista fue otro aspecto diferenciador, pues se opté por un
formato que no contiene bloques de texto, muy comunes en publicaciones que
traspasan la misma redaccion del medio impreso a lo digital. A modo de lograr una
lectura dinamica y amena, ademas ofrecer descansos visuales, se emplearon
disefios e imagenes llamativas que reflejaban la esencia urbana de la revista, con

un texto que se integré de manera cohesiva.

La razén que justifico este proyecto tiene que ver con que las personas
puedan sentirse conectadas con el mundo de la moda, al tener como foco principal
las emociones, capacidades o motivos por los que eligieron utilizar una prenda para
salir a la calle. En el mundo contemporaneo, la moda se ha convertido en un medio
poderoso de expresion personal y cultural, es asi como la creacion de una revista
fashionista que dé voz a la identidad y al estilo propio, respondi6 a la necesidad de

ofrecer un espacio donde las personas puedan sentirse representadas.

San Miguel y Sadaba (2019) exponen que: “Las revistas siguen siendo una
fuente consultada por los individuos con mayor interés por la moda” (p. 2). Este
Proyecto Final de Carrera destacé la diversidad y la autenticidad de las personas, al
permitir que cada uno encuentre su propia voz. De esta forma, una de las metas
principales de esta revista fue ir mas alla de las imagenes de modelos tradicionales
que suelen dominar las paginas de las publicaciones, en su lugar, se realizé un

contenido que resonara con una audiencia mas amplia, presentando las diferentes
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historias y estilos de la sociedad actual, fomentando un sentido de pertenencia y
conexidon entre los lectores, quienes podran verse reflejados en las paginas de la

revista.

La decisidon de hacer este proyecto en formato digital respondio a la creciente
tendencia del uso de las redes sociales y las plataformas en linea. Rodriguez

Sanchez (2018) explica:

Tanto las redes sociales como las ediciones digitales de las publicaciones de
este sector son los canales mas idoneos para establecer una comunicacion
directa con sus audiencias. Internet ha hecho posible que las revistas
‘hablen” con sus publicos. Generar conversaciones en los sitios webs para
aumentar el tiempo de visita en sus paginas es uno de los objetivos de la

gran mayoria de los medios digitales. (p. 325)

Ademas, su naturaleza online facilité la segmentacion de la audiencia,
permitiendo dirigir el contenido a un grupo demografico especifico, en este caso,
personas de entre 18 y 35 afos de edad. Esta segmentacion no solo optimizé la
relevancia del contenido, sino que también mejoroé la interaccién y el compromiso de

los lectores con la publicacion.

Es preciso mencionar los factores que permitieron al proyecto Disruptiva
diferenciarse y perdurar en el tiempo. Primero, la adaptabilidad hacia las diversas
opiniones sobre el estilo que se pueden encontrar en la sociedad, ya que hay
quienes deciden encontrar su propio estilo y comodidad a pesar de las tendencias
predominantes, reglas de la industria fashionista e incluso prejuicios, lo que se
buscé es demostrar las diferentes visiones que surgen y existen en un mundo tan

amplio como el de la moda.

En segundo lugar, se encontr6 la creacion de una comunidad leal y
comprometida, dado que no solo buscdé informar, sino también crear un espacio
donde los lectores pudieran compartir sus opiniones, experiencias y estilos. Esta
interaccion fomentd un sentido de pertenencia y lealtad que es esencial para la
sostenibilidad a largo plazo, involucrando a la audiencia en la creacion y evolucion
del contenido, asi pues, la revista se asegura que en un futuro pueda mantenerse

relevante y resonante con su publico. En conclusién, la creacién de una revista de
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moda digital que celebre la identidad y el estilo propio de los individuos es una

propuesta que respondié a las necesidades y tendencias actuales del mercado.
iv neral

Crear una revista online que presente la moda como una forma de expresion

individual y cultural, con un enfoque en la identidad y diversidad de estilos.

Objetivos especificos

e Disenar una identidad visual que incluya logotipo, paleta de colores,
tipografias y tono comunicacional para la revista.

e Documentar el estilo, la creatividad y vision del mundo de los caraquefios a
través de entrevistas y fotografias.

e Desarrollar una grilla de contenido y estrategia para Instagram que permita

generar trafico en la revista.
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PLAN DE ACCION

Si se desea crear una revista de manera exitosa, primero se requiere idear
una estrategia bien definida. Mas alla de una idea creativa, el desarrollo de esta
revista dependié de un plan de accion que funcionara como una guia, permitiendo
abarcar desde la conceptualizacion del contenido hasta su publicacion. A
continuacion, se explicaran las estrategias que permitiran la consolidacion de este

medio digital.
Fase I: busqueda de referencias para la creacion de una revista digital

Para iniciar el desarrollo de Disruptiva, se consultaron Tesis y Proyectos
Finales de Carrera sobre la como realizar una revista digital enfocada en la moda,
para asi obtener una referencia, en donde se puede identificar las fortalezas y

debilidades en el desarrollo de un medio multimedia de moda.
Fase Il: definicion de identidad y construccion de la identidad visual.

Se continud realizando la identidad visual, pues una de las caracteristicas
mas importantes de los medios digitales es el disefio y su presentacion. Este paso
incluyo definir el concepto y valores de la revista, ademas de la creacion de un
logotipo y sus variantes que refleje la esencia de la publicacién, asimismo, la
definicion y uso cuidadoso de una paleta de colores, pues, Ghinaglia (2009) explica
que: “... en una publicacion el color atrae al consumidor despertandole los sentidos,
involucrandolo de manera mas directa en la escena y en el mensaje que se

proyecta, brindandole algo mas alla de lo bidimensional” (p. 14).

Para el texto se utilizaron tipografias que tuvieran sentido con la personalidad
de la revista y se establecié un lenguaje y tono comunicacional juvenil, inspirado en
la revista Tu. Asimismo, se afiadieron elementos graficos complementarios que, de

ser necesarios, acompanaran estéticamente algunas fotografias y el texto.

Fase lll: investigacion y planificaciéon de contenidos para disenar la estructura

editorial

Para lograr estos objetivos, se investigo y realizdé un plan de contenido que

considerara los gustos del publico y sus necesidades, manteniendo la finalidad de la
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revista que es ayudar a los lectores a expresar su identidad a través de la moda. Por
esto, con el fin de ofrecer un contenido variado y atractivo, la revista se dividié en

cinco secciones:
e Jungla Urbana.
e Astromoda con Luna Astral (Camila De Vita).
e Joyitas Ocultas.
e Elarmario de...
e La historia también se pone
Ademas, se tiene contemplado la realizacion segmentos especiales:
e Emocolor con Elisabetta Rosad.
e Fashion Victim con Layan Lucilett.
e Como sobrevivir a las microtrends (y no morir en el intento).
e Maximalismo vs. Minimalismo
e Eldetras de

Fase IV: redaccion de los articulos de la revista

Luego de definir la estructura editorial, se recopilé informacién para poder
crear el contenido de la revista. Por lo cual, se pautaron entrevistas con las figuras
relevantes mencionadas anteriormente, asimismo se realizaron investigaciones
sobre las tendencias y los estilos. Ahora bien, en cuanto a la redaccion, se explica
que cada articulo tuvo un tono comunicacional jovial, asociado con Disruptiva.
Entonces, mas alla de la coherencia con la identidad de la revista, la redaccion
estuvo orientada hacia una experiencia de lectura entretenida, dinamica y relevante

para el publico, evitando asi los bloques extensos de texto.

En concordancia con la idea anterior, Jaskilioff (2023) expone la forma de

escribir apropiadamente:
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Definir cdmo vamos a presentar la informacion es clave tanto para lograr
consistencia en los contenidos, como para favorecer la accesibilidad,
independientemente del soporte donde se publique. Se aplicara en el
contenido en general y en cada parrafo la estructura de piramide invertida, es
decir, primero la informaciéon mas importante y por ultimo, lo menos relevante.
Se finalizara el texto con un llamado a la accién o “call to action” (CTA) que

invite al publico a realizar una accion concreta. (p. 7)

También, Guillermo Franco (2008) ensefa la creacion de una narrativa
adecuada para los medios digitales, en la que enfatiza la diferencia de la lectura en
la web a la lectura tradicional, y explica que ahora los lectores “escanean u ojean el
texto y escogen palabras clave (...) de su interés, mientras ‘brincan’ sobre aquellas
partes del texto que les importan menos” (p. 109). Esta forma de leer permite a los
usuarios una captacion mas rapida y superficial de la informacion, por lo que es
necesario una estructura bien organizada, donde los parrafos sean cortos y los
encabezados tengan un papel clave, pues aclara que: “De acuerdo con las
conclusiones del EyeTrack lll, los titulares dominantes atraen la atencion con mas
frecuencia cuando se ingresa a la pagina... Las fotografias, contrario a lo que podria
esperarse, no son tipicamente el punto de entrada...” (p. 12) y ademas, especifica

que: “En promedio, un titular tiene menos de un segundo de la atencion del usuario”
(p. 92).

Fase V: produccion, edicién y retoque fotografico acorde a la identidad grafica

de la revista

En las entrevistas y sesiones fotograficas de Disruptiva, se propuso que los
invitados utilizaran ropa de su propio armario. Esta decision buscé reflejar la
verdadera identidad y emocionalidad de cada persona, permitiendo que su estilo
personal brille de manera genuina al vestir sus propias prendas, de esta forma, los
entrevistados lograron transmitir sus preferencias y experiencias de una manera
mas veraz. Por lo tanto, cada imagen capturdé la verdadera esencia de los

individuos, celebrando la diversidad y la expresion personal.

Ademas, las sesiones se llevaron a cabo en espacios urbanos
representativos de la movida caraquefia como el Teatro Rajatabla y la Galeria de

Arte Nacional, con el objetivo de mantener el enfoque en la espontaneidad y
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diversidad de estilos en las calles. Una vez obtenidas las fotografias, se realizé el
proceso de edicidon y retoque digital, ademas se afadié disefios como collages o
recortes que aportaron dinamismo a las paginas de la revista, y que a su vez,

coincidian con la estética urbana planteada en la identidad visual.
Fase VI: maquetacion y diseno editorial de la revista digital

Con la identidad visual definido, se procedi6 a la maquetacién de Disruptiva
en la plataforma de Canva, donde se definié una reticula de disefio que contemplara
los textos con sus tipografias correspondientes y las fotografias ubicadas
adecuadamente al formato de las publicaciones digitales y que permitiera equilibrar
los elementos en cada pagina. Finalmente, la revista fue descargada en un PDF de
alta calidad, para ser cargada Heyzine Flipbook y ofrecer experiencia de lectura mas

interactiva y atractiva.

Fase VII: desarrollo de la estrategia para la presentacion de la revista en la red

social Instagram

La estrategia de comunicacion se centré en plataformas digitales. Instagram
fue la red social predilecta. A la cuenta se le coloc6 de usuario: @disruptivamag, y
por esa via se publicaron paulatinamente reels y carruseles sobre la campafia de
intriga y previos sobre el primer numero de la revista. Esta estrategia buscé no solo
mantener el interés de la audiencia actual, sino también atraer nuevos seguidores

organicamente.

Cronograma

e 13 al 17 de enero: revision del manual de la modalidad para adelantar la

presentacion del PFC.

e 20 al 24 de enero: creacién del moodboard y desarrollo del look & feel de

referencias gréaficas para la revista.

e 27 al 31 de enero: busqueda de inspiracidén para la maquetacion de la revista
y fotografias editoriales acorde con la visién grafica que se tiene prevista
(look & feel) e inicio de la creacién de una identidad visual la identidad visual

que se ajustara con el tutor asignado.
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3 al 7 de febrero: definicion y seleccion de articulos y temas que apareceran

en la revista, incluyendo a los posibles entrevistados y locaciones.

10 al 14 de febrero: desarrollo de los segmentos fijos y especiales de la

revista.

17 al 21 de febrero: recoleccion de informacion y fotografias a entrevistados
en las calles de Caracas para segmentos como Jungla urbana, Historias que

visten y Joyitas ocultas.

24 al 28 de febrero: recoleccién de informacién y fotografias a entrevistados
en las calles de Caracas para segmentos como Jungla urbana, Historias que

visten y Joyitas ocultas.

3 al 7 de marzo: ejecucion de entrevistas a personas invitadas previamente

seleccionadas.

10 al 14 de marzo: inicio de la redaccion de los articulos Jungla Urbana,

Historias que visten y Joyitas Ocultas.

17 al 21 de marzo: seleccionar las locaciones para las fotografias y corregir

con el tutor el informe adelantado en la materia de Seminario de PFC.

24 al 28 de marzo: contactar a las personas que modelaran para la revista.
31 de marzo al 4 de abril: produccion de fotografias.

12 al 18 de febrero: edicion de fotografias editoriales.

7 al 11 de abril: redaccion de las entrevistas para los segmentos especiales.

14 al 18 de abril: inicio de maquetacion de la revista acorde a la identidad

visual y paralelamente, se continuara con el informe.

21 al 25 de abril: integrar las imagenes seleccionadas en la diagramacion de
la revista para presentar un contenido cohesivo y visualmente atractivo.

Entrega de las conclusiones y recomendaciones del informe.

28 de abril al 2 de mayo: creacion de la cuenta de Instagram con el nombre

de la revista.
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2 de mayo al 12 de junio: desarrollo de la grilla de contenido para la cuenta
de Instagram. Traspaso de la informacion recopilada a la revista y ajustes

necesarios en el diseno.

5 de mayo al 13 de junio: publicacién de reels y contenido publicitario para
RR. SS.

12 al 16 de mayo: revision general de la revista con el tutor asignado.

19 al 28 de mayo: ajustes finales y entrega del borrador del informe para

ajustarlo antes de su entrega.
9 al 11 de junio: montaje de la revista en Heyzine Flipbook.

13 de junio: entrega del PFC.
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PROYECTO

Este apartado presenta el desarrollo conceptual y visual de Disruptiva, una
revista digital que buscdo redefinir como se percibe la moda, al apostar por la
autenticidad y la creatividad. Se abordaron los elementos que conforman su
identidad, asi como las decisiones estratégicas que permitieron construir un medio

coherente, cercano y visualmente disruptivo.

1. Referencias estéticas y comunicacionales para la revista:

Al momento de escoger las referencias, se tomaron aspectos no solo
técnicos como la tipografia, disefio o color, sino también una atmdsfera estética que
proyecte concordancia con los valores de Disruptiva. En primer lugar, The
Sanxtuary, y como su nombre evoca, esta publicacibn se presenta como un
santuario virtual, donde convergen la moda, el arte y la espiritualidad. Su propuesta
grafica consiste en combinar lo artificial y lo organico, es asi como se podria definir
su estética como “tecno-mistica”, en su paleta cromatica se hacen muy
predominantes los tonos como morado vibrante, azul cobalto y dorados que parecen

proyectar su propia luz. (ver anexo 1).

Un aspecto que resalta la energia visual en la revista son sus fotografias, ya
que algunas fueron intervenidas con edicion agregando mucha textura, volumen, se
jugd con la simetria y repeticion de patrones transmitiendo asi una experiencia
sensorial, que de alguna manera, logro hacer que el lector se abstraiga y forme
parte del mundo que se muestra en las paginas, como explica Ruiz (2018): “Siendo
el ser humano de naturaleza perceptiva; es necesario considerar estimulos
sensoriales que permitan el desarrollo de funcionalidades comunicativas
emocionales” (p. 3). Precisamente por eso se tomd como inspiracion para
Disruptiva, pues parte de su esencia busca despertar los sentidos y llamar a la

experimentacion.

Continuando con la tematica del look and feel, en segundo lugar, se
encuentra Polyester, fundada en el 2019 por lone Gamble, posee un estilo mixto
entre post-internet y el cyberpunk logrando asi crear un panorama donde conviven
lo kitsch y vanguardista. A simple vista se evidencié que el propdsito que tiene esta

revista es redefinir los limites de la moda por medio de un estilo crudo y deliberado
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ya que tiene un enfoque que tiende hacia lo grotesco y experimental, por este
motivo se ha convertido en una referencia de la cultura queer, punk y DIY. (ver

anexo 2).

Toda la imagen visual esta cohesionada para dar esa ilusion anarquica en
cada pagina, desde su tipografia sans serif que hace contraste con sus titulos
llamativos, hasta la composicion de las paginas de la revista. Pues, es justamente
esa caracteristica disruptiva por lo que se tomdé como inspiracion dicho estilo: no
tiene miedo de mostrarse irreverente ante las tendencias, impulsa la creatividad y la
valentia para ensefiar una imagen diferente. Asi pues, la relacién que presentd con
Disruptiva como proyecto es muy clara: la moda no aparece como un reglamento,
sino como un espacio donde es posible cuestionar estructuras y estandares

impuestos por la élite.
2. Identi verbal la revi

2.1. Producto o servicio:

Disruptiva fue una revista digital con un contenido centrado en la moda como
una forma de expresion cultural y de identidad, demostrando la diversidad urbana de
Caracas y buscando trascender de las publicaciones fashionistas tradicionales que
se enfocan en las tendencias. En el contenido se integraron articulos, consejos,
entrevistas e incluso recomendaciones astrolégicas con la finalidad de posicionarse
como un espacio de inspiracion y crear una comunidad para quienes ven la moda

como una herramienta de autoexpresion y empoderamiento.
2.2. Naming:

El nombre Disruptiva fue escogido meticulosamente por su significado de
cambio o perturbacion en el status quo, por su parte, FundéuRAE (2015), especifica
que: “El sustantivo disrupcion, (...) y el menos frecuente verbo disrumpir son
adecuados para aludir a un proceso o un modo de hacer las cosas que supone una
‘rotura o interrupcion brusca’ y que se impone y desbanca a los que venian

empleandose” (p. 1).

Aunque en muchas ocasiones la disrupcion fue vista con connotaciones

negativas en la industria de la moda, refleja rebeldia, posibilidad de mutar y
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adaptarse. Craqué Tienda (2024) manifiesta: “La moda disruptiva no se trata solo de
seguir nuevas tendencias, sino de crearlas. Es un movimiento que celebra la
diversidad, la innovacion y la autenticidad” (p. 1). Por lo tanto, para esta revista
representd la ruptura con los estereotipos de la moda tradicional, con estandares
inalcanzables o en dirigidos a la alta costura. La palabra hizo alusion a un espiritu
desafiante, que coincide con la premisa de la revista: celebrar la individualidad y sus

expresiones de forma libre.
2.3. Visién y misién:

e Visidn: ensenar y promover el dialogo sobre identidad, creatividad y la
influencia de la moda en la vida diaria desde una perspectiva urbana y

cotidiana, destacando el estilo personal sobre las marcas.

e Misién: consolidarse como una revista referente en el ambito digital
latinoamericano para quienes perciben la moda como un instrumento de
identidad y cambio social, para fomentar una mirada mas inclusiva y apoyar a
las comunidades creativas que buscan desafiar las narrativas establecidas

del mundo fashionista.

2.4. Valores centrales:

e Autenticidad: vemos la moda como un reflejo real de la identidad de cada

persona, mediante su expresion libre y sin imposiciones de marcas.

e Diversidad e inclusion: celebramos la pluralidad de estilos, cuerpos y
subculturas, fomentando un espacio donde todas las voces sean apreciadas

y representadas.

e Sostenibilidad y conciencia social: promovemos una moda mas

responsable, resaltando iniciativas de consumo consciente.

e Cercania y cotidianidad: la moda no es exclusiva de un grupo social, es
parte de la vida diaria. Nos enfocamos en el estilo urbano y en las historias

de personas reales que usan la moda como una herramienta.

2.5. Publico objetivo:
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Disruptiva, segmentd su publico objetivo en jovenes cuyas edades oscilan
entre los 18 a los 35 anos, enfocandose principalmente en Caracas, pero con
proyeccién hacia otras ciudades latinoamericanas. Basicamente, personas cuyos
intereses estén relacionados con la moda urbana, la cultura pop y un rechazo hacia
los estereotipos impuestos por las pasarelas, es decir, individuos que valoren la
autenticidad y diversidad. Del mismo modo, se apunt6 hacia los usuarios de redes
sociales como Instagram, esto incluiria a estudiantes, creativos, profesionales
jévenes y emprendedores de moda que desean sentirse representados en un medio

qgue hable su mismo lenguaje.
2.6. Propuesta de Valor:

Disruptiva, se disefid¢ como un medio donde se pudiesen visibilizar las
diferentes interpretaciones de la moda y estilos de las personas, precisamente, ese
fue su elemento diferenciador, exponer un espacio que esté lleno de autenticidad,
donde los individuos no tuviesen miedo de experimentar nuevas sensaciones, es
decir, temor de ser ellos mismos y presentarse de esa forma ante la sociedad.
Ademas, la revista acercod la moda a la realidad venezolana, demostrando que la
creatividad y la expresion no depende de la cantidad de recursos, sino de cdmo se
usan. En cuanto al contenido, su propuesta de valor fue asociada a combatir la
saturacidon superficial sobre microtendencias, ya que al ser un trabajo investigativo

se tendran distintas fuentes de informacion y referencias.
2.7. Percepcion Deseada:

Se busco establecer a Disruptiva como un medio transformador en la
sociedad venezolana, la idea consiste en crear un espacio educativo y didactico en
donde las personas puedan comprender que existen muchisimas formas de emplear
la ropa como un medio de expresidon, asimismo, trascender el concepto tradicional

de revista, mostrando asi una imagen de cercania.

Asi también, se planted que los nuevos lectores encuentren en este proyecto
una guia accesible para desarrollar su estilo personal, mientras que el publico fiel
debe considerar la revista como un aliado en su proceso de autoafirmacion a través
de la moda. En cuanto a los disefiadores y marcas emergentes, se aspira a ser el

medio que Vvisibilice su trabajo y lo conecte con comunidades afines, esta
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multidimensionalidad es clave para lograr entrar en el mercado. En pocas palabras,
Disruptiva buscd posicionarse paulatinamente con un engagement organico
generado a partir de la conexion con los espectadores en redes sociales. Por otra
parte, la revista se establecid como una marca de nicho dirigida a jovenes que ven
la moda como herramienta de expresion personal, se mantuvo una gama accesible,
ya que las plataformas en donde se publicé el contenido son gratuitas y aptas para

todo usuario.
2.8. Canales de Comunicacion:

Como se menciond en uno los objetivos especificos, Instagram fue la red
social empleada para poder crear visualizaciones en pro de publicitar el proyecto
bajo en nombre de: @disruptivamag. El motivo principal por el cual se escogio esta
plataforma se debe a la versatilidad que posee para atraer usuarios y lectores
nuevos, asi pues, fue posible crear una interaccién directa y personal a través de

likes, comentarios y mensajes directos.

Esta es la unica red social que se utilizd, ya que permite colocar links
externos en el perfil, ademas de mantener una estética visual en el feed. Caramutti
(2020) expresa que: “Instagram en un gran escaparate para comunicar de manera
rapida y entretenida, (...) en la actualidad, es imprescindible para los medios de

comunicacién tener una cuenta en Instagram.” (p. 8).

2.9. Mensajes clave:
e “Nada es mas valioso que vestirte como te da la gana”.
e “La moda no es solo tendencia, es identidad”.
e “Celebramos lo que ya eres, no lo que deberias ser”.
e “Caracas se viste de diversidad y nosotros lo contamos”.
e “No te decimos qué usar, te ensefiamos a crear’.
e “La calle es la mejor pasarela”.

e "Turopa, tus reglas".



29

3. Identidad grafica de la revista:

Contar con una solida identidad grafica es uno de los elementos esenciales
para destacar y conectar con la audiencia deseada, ademas de lograr permanecer
en su memoria para ser reconocido en un futuro, pues los elementos visuales
representan y comunican la personalidad de la revista, asi como sus valores vy
propésitos. Wheeler (2013) explica que: “Los simbolos son elementos que contienen
significado y son mucho mas potentes cuando se utilizan con frecuencia y cuando la

gente comprende lo que representan” (p. 44).

3.1. Logotipo:

DISRUPTIVA

Arguello (2002) define al logotipo como: “una palabra o un nombre disefiado,

o la grafia particular que toma la escritura del nombre de marca” (p. 105). Este es la
identificacion o representacion visual de una marca, por el cual el publico la
reconocera, por lo tanto, debe reflejar su identidad y valores. Para la revista, se
utilizé la tipografia Medicaments Church, caracterizada por su estilo con influencias
urbanas, la fuente es gruesa y presenta terminaciones irregulares o poco limpias,
rememorando un poco a los posters underground. No obstante, no afecta la calidad
de la legibilidad en medios digitales y el disefio distorsionado refuerza la esencia de

Disruptiva.

3.2. Isotipo:
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El isotipo es la parte iconica de la identidad visual. Olivares (2014) explica
que: “es un simbolo pictografico (...) que acompafa a los logotipos, pero que es
diferente de estos, pues no incluye caracteres, numeros o voces, sino que es algo
puramente visual” (p. 3). Este condensa toda la identidad de la marca en una sola
imagen. Por lo tanto, para Disruptiva se investigo iconos que reflejaran la esencia y
proposito de la revista de forma metaférica, resultando en una estrella, que
simboliza aspiracion y guia, unida a un rayo, que significa fuerza y ruptura.
Combinados crean un mensaje que personifica el autodescubrimiento de la

identidad y la creatividad, en este caso, de la moda.

3.3. Imagotipo:

DISRULZTIVA

Segun Olivares (2014), el imagotipo es la “Combinacion de un logotipo con
un isotipo, es decir, de letras o cifras con iconos o imagenes, pero como elementos
separados” (p. 11). Esta es la representacion visual que mas se utilizé para la
revista, pues se buscd construir reconocimiento en los usuarios. Asi pues, como
base en el disefio se empled el nombre de la revista con la tipografia “Medicaments
Church” y en la letra “P”, la cual es la mas llamativa, por su extension y la ubicacion

céntrica en el nombre, se afadio el isotipo.

3.4. Variacion de imagotipo:

La creacion de una version simplificada del imagotipo principal, nacio por la
necesidad funcional de contar con una version mas corta, pero igual de legible e
identificable, priorizando los iconos, por lo que se mantuvo el mismo diseno,

solamente se extrajo “Rupt’” de Disruptiva, e incluso mantiene su significado de
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ruptura, en este caso, del status quo de la moda. Esta adaptacidén considera que las
dimensiones de algunos formatos, no permiten una visualizacion 6ptima y adecuada
del nombre completo de la revista, especificamente, para su uso en redes sociales,

como la foto de perfil 0 marca de agua en el contenido audiovisual.
3.5. Tipografia:

Principal: Medicaments Church

MItDICAMIENTS CHURCH
ABCD 012! "/

Esta es una tipografia decorativa, que segun la Escuela Universitaria de Artes
TAI (2022) “son aquellas que tienen, como su nombre indica, una funcién de
exhibicién y su principal objetivo es llamar la atenciéon. Suelen tener un efecto o
propdsito especifico y no se debe abusar de ellas” (p. 1). Medicaments Church,
creada por Woodcutter, fue escogida para su uso en el isologotipo, por su estilo
urbano, el cual coincide con la esencia de Disruptiva. El estilo irregular y organico de
sus letras son parecidos a la autenticidad del graffiti callejero, con una mejor
legibilidad y manteniendo la parte artistica, adecuada para una revista de moda que

busca conectar con un publico que vive el dia a dia como personas comunes.

Secundaria: Futura

Futura

Aa Bb Cc
0123

Para el cuerpo del contenido de la revista, se escogié una tipografia Sans
Serif, que se caracteriza por no tener pequefias extensiones al final de la letra, por
lo que su estilo es bastante simple y altamente recomendada para facilitar la lectura

en medios digitales. Al respecto, Caichug Parra (2019) explica que: “...la pixelacion
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logra que estas se vean mucho mas limpias que las tipografias con remates, por lo

que es mucho mas recomendable utilizar bloques de texto.” (p. 70).

Segun Jerez (2015), Futura fue: “... el primer modelo de éxito universal en
que la geometria es protagonista explicita como metafora visual de la modernidad”
(p. 22). Asi pues, la eleccion de esta tipografia fue debido a su funcionalidad, la gran
variedad de cuerpos y tipos que contiene (negrita, cursiva, etc.), y su significado

vanguardista al momento de su creacién, que se alinea con el espiritu de Disruptiva.

3.6. Paleta de colores:

#D9E73C . ~ #7B97D8 #FFFFFD

El color en los medios digitales es mucho mas que su funcion decorativa,
pues tiene una carga en la comunicacion no verbal y en la psicologia del publico.
Asi pues, Moreno Mora (2012) manifiesta que: “El significado del color en
comunicacion es, pues, muy importante, y un uso adecuado o inadecuado pueden
suponer la diferencia entre transmitir un mensaje tal como se pretende y obtener el

efecto opuesto” (p. 6).

Segun Presler y MacNair (s.f.): “El blanco y el negro son los 'colores' mas
importantes en diseno, ya que son esenciales para expresar la luz y la sombra” (p.
1). Por lo tanto, para los logos, el texto de los contenidos o fondo de la revista, fue
necesario emplear de manera funcional, el blanco, que aporté un descanso visual
en toda la composicion, y el negro, que generd profundidad, asi pues, ambos

permitieron en toda la lectura una mayor legibilidad.

El resto de la paleta seleccionada contuvo los colores: rosado,
especificamente, Shocking Pink, verde y azul. Estos fueron elegidos con una
intencién discursiva, pues cada uno contiene un significado histérico y por
consiguiente, una carga simbdlica y psicologica que coincide y refuerza el mensaje y

la identidad de Disruptiva.
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El Shocking Pink, creado por la disenadora Elsa Schiaparelli en 1936,
representa la audacia y el desafio ante la moderacién. En su coleccion en el

Metropolitan Museum of Art (s. f.), se detalla sobre este rosado, que:

. recibié ese nombre porque representaba su deseo de impactar a quienes
la rodeaban con sus disefios Unicos y a veces vanguardistas. Su objetivo era
disefiar ropa y accesorios que tuvieran una estética artistica, en lugar de la

idea mas convencional de moda y belleza. (p. 1)

Siguiendo la misma linea, el verde encarna el legado de rebelidon ante lo
establecido. Heller (2012) relata que: “En el siglo XIX, el verde se convirtid en el
color de los movimientos burgueses contrarios al dominio absolutista. La libertad era
verde” (p. 120). Y sobre el azul, la misma autora expone que: “En inglés, el azul
aparece especialmente ligado a la fidelidad: true blue (fiel hasta la medula)...” (p.

25), este simboliza la prevalencia de la identidad sobre las tendencias.
3.7. Elementos graficos:

Para Disruptiva, los elementos graficos fueron una herramienta que ayudoé a
construir y definir la identidad visual de la revista, ademas de proporcionar
descansos visuales en las paginas. En la revista, algunos de estos fueron: estrellas,
que representan la luz en la oscuridad; rayos, que segun Carrillo de Albornoz y
Fernandez (2019) son “simbolo de la suprema potencia creadora” (p. 1); vifietas o
signos de exclamacion para atraer la atencién del usuario; cadenas, que le aportan
un estilo grunge al disefo y para dar un toque juguetdn, alfileres de seguridad,
también conocidos como imperdibles, muy utilizados en la confeccion de ropa. (ver

anexo 3).

4. Uso de softwares:

e Canva: la revista digital se maqueté en la plataforma Canva, una aplicacion
intuitiva muy provechosa por sus diversas herramientas, que permitio disefar
y crear elementos graficos de alta calidad de manera eficiente. La misma
ofrece varias opciones para simplificar los procesos de edicion e intervenciéon
de varias fotografias que aparecen en las paginas de este proyecto,

asimismo, es de uso gratuito y ofrece una amplia gama de opciones. Del
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mismo modo, cuenta con una extensa colecciéon de plantillas profesionales,
ademas posee la version Canva Pro para la gestion empresarial y aumento
del contenido grafico. En conjunto, ofrece la posibilidad de trabajar individual
0 en equipo simultaneamente. Canva es una herramienta invaluable en el
mundo impulsado por la tecnologia actual (Alsuwaida, 2023, p. 13). (ver

anexo 4).

Adobe Photoshop: segun Garcia (2024): “Photoshop permite ajustar
colores, eliminar imperfecciones, agregar textos y crear composiciones
visuales impresionantes, facilitando la creacion de contenido atractivo para
diversos medios” (p. 1), por lo tanto, este software fue utilizado para editar y
transformar fotografias con herramientas como liquify o gaussian blury filtros
para efecto de bordado. De esta forma, se realizaron disefios impactantes

que vayan acorde con la estética general de la revista. (ver anexo 5).

Presentacion de la revista:

Bajo la premisa de que la moda es accesible para todo el mundo,
Disruptiva fue una revista digital gratuita. Es asi como se utilizé la plataforma
Heyzine Flipbook al momento de publicar el PDF realizado en Canva cuando
estuvo terminado. Se escogid este software, ya que permite personalizar el
disefio, en otras palabras, es posible modificar el logo, fondo, texto y los
estilos de navegacion, asi como incorporar enlaces, audio y videos, claves en
la hipertextualidad, la cual Arias Robles y Garcia Avilés (2016) definen como:
“‘Una estructura construida a partir de los enlaces que unen textos o
contenidos multimedia mediante la interaccion del usuario en un entorno

digital y multi-lineal” (p. 64).

Otro punto importante sobre esta pagina tiene que ver con que es un
disefio responsive, esto quiere decir que posee compatibilidad con cualquier
dispositivo que acceda a la publicacion, evitando asi incomodidades al lector
en torno al formato (Kismawati, Ernawati y Winingsih, 2022). Se puede
afirmar que este es un recurso esencial, ya que permite una coherencia
estética y a su vez, fortalecer la marca de la revista, asegurando que cada

edicion refleje su vision y estilo unico.



35

6. Estructura de la revista:

6.1. Estructura base de la revista:

Como se mencion6 anteriormente en el presente trabajo, Disruptiva busco
romper con los esquemas tradicionales de los medios digitales, pues apost6é por
maximizar la experiencia sensorial del publico de una forma didactica. La idea
central consistid en la creacidn de varios modelos de collages, en donde se jugd con
la dimensidén de cada imagen, esto con el objetivo de que el lector pudiese dirigir la
mirada en cualquier elemento que llame su atencion sin perderse entre la

composicion.

Asimismo, bajo la premisa de ofrecer una experiencia sensorial, se optdé por
una distribucion que permitid evitar una proyeccion estatica, por lo que el texto se
ubico estratégicamente para que fluyera con el disefio individual de cada pagina. El
contenido escrito se estructur6 de tal forma que permitiese una lectura no
secuencial, ya que los fragmentos fueron cohesionados de manera independiente al

punto de inicio para que el publico tuviera la opcion de recorrer la pagina libremente.

6.2. Estrategia de comunicacién:

Las redes sociales transformaron la manera en la que las personas se
informan y entretienen. Asi pues, los medios comunicacionales, como las revistas,
se vieron obligados a adaptar la produccion de contenido y lo mas importante, su
circulacién. Ante este escenario, plataformas como Instagram, aparecieron como
canales de difusion e incluso como un espacio donde se puede crear una

comunidad que siga aportando al medio.
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Disruptiva mantuvo el concepto de ser una revista de moda urbana, por lo

tanto esta conexion con el publico fue vital. Caramutti (2020) afirma que:

La importancia de Instagram como medio de comunicacién recae en la fuerte
conexion que establece con la audiencia. Esta red se presenta como un
escaparate informativo, donde se comparten imagenes interesantes, pero con
criterio acorde a lo que se quiere comunicar, y que la convierte en un
instrumento que estimula el crecimiento tanto a los grandes como pequefios

medios. (p. 14)

Por lo tanto, como se mencioné anteriormente, Instagram fue la red social

elegida para la estrategia de comunicacion, la cual consisti6 en generar

conocimiento del presente proyecto mediante nueve publicaciones fijas para tener

un feed completo; estas consistieron en reels y carruseles para crear una campana

de intriga y previews de algunos de los segmentos, y asi impulsar el trafico al primer

volumen de la revista, cuyo enlace se encuentra en la descripcion de la cuenta

@disruptivamag, con la finalidad de dar acceso directo de la lectura a los

seguidores.

7.

Contenido de la revista:
7.1. Segmentos fijos de Disruptiva:

Jungla Urbana: este segmento fijo fue una serie de fotografias que
capturaron la esencia de personas comunes, cuyo estilo es sumamente
variado entre si, pues trasciende las tendencias para convertirse en un reflejo
de su identidad, lo que coincide con la premisa de Disruptiva. La seccion se
cre6 como un tributo visual a la moda que crece en las calles de Caracas,
donde logran desafiar la idea de que esta es un privilegio exclusivo de
marcas de lujo o pasarelas. Jungla Urbana resaltd el derecho a vestirse sin
miedo en contexto donde verse diferente suele ser ridiculizado, cada pagina
es un recordatorio de que la ropa es un acto de resistencia y una extension

de la personalidad.

Astromoda: la astrologia tiene una infinidad de interpretaciones y enfoques

que permiten crear constantemente contenido nuevo y atractivo, por lo que es
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perfecto como una seccion fija. En este volumen, el segmento fue realizado
con la informacion proporcionada por Camila De Vita (Luna Astral), quien
conduce el programa Cosmos Diario en IVC, en la cual revela como los
signos y sus elementos (fuego, tierra, aire y agua) pueden influir de manera
instintiva con la ropa, los colores y las texturas. Sin embargo, no se busco
categorizar a las personas, sino brindarles herramientas que los ayuden a
entender el porqué prefieren ciertas prendas a otras, ademas es una fuente
de entrenamiento, sencillo de digerir y permite una interacciéon con los
usuarios, al estar en un medio digital y contar con una red social, en donde

fueran capaces de comentar si coinciden o no con los datos ofrecidos.

La historia también se pone: la moda a lo largo del tiempo ha sido testigo o
precursora de muchisimos eventos historicos o grandes cambios sociales,
por lo que es probable que cualquier prenda que se use diariamente tenga
algun dato que podria darle mas poder al conocer su contexto y significado.
Este segmento nacié para intentar concientizar que la vestimenta es una
forma de comunicar, un simbolo utilizado por décadas y esta cargado de
memorias. Asimismo, se relacioné con la revista, pues se manifiestd que

hasta la ropa mas comun y basica, fue disruptiva en su momento.

El armario de: en este segmento se analizé de forma superficial el estilo de
alguna celebridad que rompe con los estereotipos de la moda y prefiere que
su estilo refleje verdaderamente su esencia. La motivacion al momento de
crear esta seccion fue inspirar a los lectores de atreverse a utilizar las
prendas que desean sin miedo al qué diran, justo como estos iconos, lo que
representa el espiritu y valores de la revista, de desafiar la vision tradicional
de lo que esta establecido como atractivo o tendencia y finalmente
comprender que la moda no es sinbnimo de seguir reglas, sino de romperlas,

creas unas nuevas a conveniencia.

Joyitas ocultas: en la actualidad, las personas no solo buscan estilo en sus
prendas, sino durabilidad, ante esta situacion la practica del thrifting
(busqueda y eleccion de prendas de segunda mano) emergié como una
solucion eficaz debido a que es posible encontrar piezas a un precio

accesible, lo cual refuerza la idea del consumo consciente sin sacrificar la
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estética, por este motivo, se decidi6 agregar como parte de la revista un
segmento que visibilizara tiendas que se encargan de comercializar este tipo
de ropa. En este apartado, se planteé que el duefio o duefa de una tienda
seleccionada se encargue de contar cual fue su principal motivacion para
empezar con este proyecto, qué tipo de articulos selecciona y de qué
manera, esto con el objetivo de concientizar al lector sobre las propuestas

que redefinen la manera en la que accede a la moda.
7.2. Articulos especiales de Disruptiva:

Emocolor: esta seccion se desarrollé con la informacién proporcionada por
la especialista en el tema, Elisabetta Rosad, asi pues, se realizd para
demostrar que los colores elegidos al momento de vestirse trascienden de
forma inconsciente lo estético y funcionan para potenciar, manifestar o ser
una extension del estado de animo, personalidad o luchas internas; no se
buscé imponer reglas sobre que combina con qué, sino ensefiar que los
colores son herramientas que se pueden usar a conveniencia y ayudan al
autoconocimiento. Este apartado se ide6 para desafiar lo propuesto por las
revistas tradicionales: qué color esta en tendencia o por qué es mejor utilizar
uno antes que otro. Por su parte, Disruptiva busco plasmar una realidad que
ya existe, pero pasa desapercibida y asi, educar a las personas para que
sean capaces de expresarse a través de la moda, en este caso, al investigar
la relacidén psicolégica y fisica que puede generar cada tonalidad. De esta
forma, se ofrecié a los lectores lo necesario para entender su propio estilo

como una expresion auténtica de ellos mismos.

Maximalismo vs. Minimalismo: con la misma idea de que Disruptiva
funcioné como un medio para entender la moda, asi permitié adaptarla a su
favor, este articulo fue realizado como una capsula informativa para
desmontar algunos mitos de estas corrientes y asi, celebrar la esencia real de
estos estilos, explorando como cada uno refleja diferentes filosofias y no
quedar en el tipico cliché de que el minimalismo es unicamente simple,
mientras que el maximalismo es lo contrario, cuando en realidad ambas
estéticas aparentemente contrarias, tienen un punto comun: la busqueda de

autenticidad, comodidad y expresion a través de la moda, una prueba de que
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la identidad es multifacética y compleja, para nada estatica, por lo que es

posible habitar en estas dos corrientes sin perder autenticidad.

e Fashion Victim: actualmente para algunas personas seguir las tendencias
dejé de ser una eleccidn y se convirtid en una prision, que no permite a la
identidad aflorar. Fashion Victim es un término que continda resonando cada
vez mas, por lo que se dedicd un articulo analitico en la revista a este
fendbmeno, con la ayuda de la periodista y critica de moda, Layan Lucilett.
Este espacio no buscé condenar lo que esta “de moda”, sino el consumo
desmedido que este ocasiona, y la imposibilidad de reflejar el estilo personal,

al tratar de encajar a la fuerza por presién social en un core.

e Como sobrevivir a los microtrends: no es un secreto que con el auge de
las redes sociales las tendencias comenzaron a tener mucha relevancia,
cada dia parecia traer consigo un nuevo estilo y cada vez mas personas
comenzaron a participar en los trends, a su vez, esta sobrepoblacion de
contenido produjo que muchos usuarios adaptaran estilos por inercia, sin
detenerse a indagar en lo que realmente les representaba al momento de
vestirse. Ante esta problematica, se decidié crear el presente segmento, en
donde se colocaron seis tips en forma de una guia que orienta al lector para
que este pueda saber como sobrellevar y adaptar las microtendencias a su

estilo personal.

e EIl detras de: este segmento buscd cumplir la funcién de visibilizar a los
creadores de la Disruptiva, para asi brindar un contexto sobre el origen y las
motivaciones del proyecto. Este espacio se realiz6 por la necesidad de
transparentar el proceso creativo al presentar cual es la vision de quienes
estan detras de la revista, para asi lograr establecer una conexion con la
audiencia y reforzar la autenticidad de la premisa, mediante la humanizacion

de la propuesta.
7.3. Fotografias de la revista:

Desde un principio se tenia previsto que al momento de tomar y editar las
fotografias se preservara la esencia urbana representativa del proyecto, pues mas

alla de exhibir un outfit se buscé conectar con la identidad y el trasfondo por el cual
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una persona decidio utilizar esas prendas. Dichas sesiones fueron realizadas en
espacios cotidianos de la ciudad de Caracas, precisamente con el objetivo de

exponer lo que se usa actualmente en la capital.

Se mantuvo la misma conceptualizacién al momento de editar el material en
Photoshop, ya que solo fueron ajustados los colores y contrastes, sin cambiar la
estética ni vision original del modelo y en algunas ocasiones, se aplicaron efectos
para afadir dinamismo. Ahora bien, a modo de complemento para algunas
composiciones y fotografias, se recurrié a la red social Pinterest, ya que cuenta con
una amplia variedad de contenido visual y como un motor de busqueda, permite

segmentar por tendencias, colores o texturas. (ver anexo 6).

7.4. Contenido redes sociales (grilla):

Publicacion #1:

e Fecha: 05/05/2025
e Formato: Reel.

e Copy: Porque aqui la moda no es para aparentar, es para expresarse.
jEstamos a punto de mostrartelo! Una revista donde el estilo no se impone,
se siente y si tu también vives la moda como parte de quién eres, este

espacio es tuyo. Siguenos y preparate, porque lo que viene, es Disruptiva.
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e Hashtags:  #disruptivarevista  #modaconidentidad  #estilovenezolano

#revistademoda #modaenvenezuela

Publicacion #2:

e Fecha: 12/05/2025
e Formato: Carrusel.

e Copy: Hay quienes visten para encajar y hay quienes usan la moda para
destacar, para contar su historia sin decir una sola palabra. Somos Ale y
Dani, dos estudiantes del ultimo semestre de Comunicacién Social en la
Universidad Monteavila. Decidimos crear DISRUPTIVA como un proyecto que
visibilizara las personas con estilos unicos que usan la moda como
herramienta para definirse, reinventarse y plantarse frente al mundo con
actitud. Esta revista no quiere ensenarte como vestirte. Quiere inspirarte a
hacerlo como tu quieras. Porque tu estilo no es una tendencia. Es tu historia y

aqui, vale la pena contarla.

e Hashtags:  #disruptivarevista  #modaconidentidad  #estilovenezolano

#revistademoda #modaenvenezuela #moda

Publicacion #3:
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Fecha: 21/05/2025
Formato: Reel.

Copy: Cuando el cuerpo no habla, tu ropa grita. ¢ Te ha pasado que un dia al
vestirte prefieres un color y no sabes por qué? Quizads no era una
coincidencia... Si no que estabas triste. O feliz. O con ganas de gritarle al
mundo. Y ahi es donde entra el Emocolor (# Con la ayuda de
@elizabettarosad ~, entendimos que la ropa no solo cubre: revela. Revela
tu estado de animo, tus batallas internas, tus emociones ocultas. | No hay
emociones buenas o malas. Hay vibraciones... y tu puedes subirlas o
bajarlas segun lo que te pongas. Asi de magico. Asi de real. = ~Sigue a

Disruptiva para enterarte mas sobre Emocolor!

Hashtags:  #disruptivarevista  #modaconidentidad = #estilovenezolano
#revistademoda #modaenvenezuela #moda #fashioncolor #emocolor

#colores

Publicacion #4:
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Jungla
Urbana

e Fecha: 23/05/2025
e Formato: Reel.

e Copy: (! En las calles de Caracas no desfilan modelos, desfilan historias.
Jungla Urbana es nuestro tributo visual a quienes usan la ropa como escudo,
grito y declaracion. Gente comun, estilo brutal. Sin copiar tendencias ni pedir
permiso !'Aca nadie busca likes: buscan reflejar lo que son. Porque la moda

real no vive en vitrinas, vive en la calle... y esta jungla esta llena de fieras con

flow &

e Hashtags:  #disruptivarevista  #modaconidentidad  #estilovenezolano

#revistademoda #modaenvenezuela #streetstyle

Publicacion #5:

¢Como
defines

tu estilo?
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Fecha: 30/05/2025
Formato: Reel.

Copy: Dicen que la moda no tiene reglas... & & (& En Astromoda no
leemos cartas astrales, leemos closets. “* Conectamos los signos con lo que
importa: estilo que se lleva con actitud. Porque tu ropa también refleja quién

eres... y como vibras

Hashtags:  #disruptivarevista  #modaconidentidad = #estilovenezolano

#revistademoda #modaenvenezuela #astrologia #astrology

Publicacion #6:

msau:anvn'
SRUE=>TIVA
SRUE=TIVA

Fecha: 03/06/2025
Formato: Reel.

Copy: Los pegamos porque hablar ya no basta | No es promo. Es
presencia. ¥ DISRUPTIVA esta en la calle y no piensa irse. «+ La moda se

pego y no hay quien la despegue.

Hashtags: #disruptivarevista  #modaconidentidad  #estilovenezolano

#revistademoda #modaenvenezuela #fashionmagazine #streetstyle #fashion

Publicacion #7:
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:Sabes cudl es el

DELITO

mas comun?

e Fecha: 06/06/2025
e Formato: Carrusel.

e Copy: Cuando ves tus fotos del mes pasado y ya todo esta out =
Bienvenid@ al ciclo sin fin de los microtrends. Pero no te preocupes, en
Disruptiva venimos con salvavidas ¢ En nuestros segmentos podras
encontrar: fi ;Qué es una fashion victim? ; Tips para incorporar los trends

L

que te gustan sin que muera tu cartera ni tu estilo propio en el intento.

e Hashtags:  #disruptivarevista  #modaconidentidad  #estilovenezolano
#revistademoda #modaenvenezuela #fashionmagazine #fashionvictim

#microtrends #tendencias

Publicacion #8:

Xt J

malismn
o Ee




46

e Fecha: 08/06/2025
e Formato: Carrusel.

e Copy: iMinimalismo o maximalismo? =~ Dos mundos, dos formas de ver la
vida. El minimalismo abraza lo esencial: calma, orden y propésito. El
maximalismo celebra la abundancia: color, expresion y creatividad. ¥£; Cual
vibra mas contigo? La conversacion esta abierta... © | Ya se acerca la fecha
de publicacion de nuestra nueva edicién.@ Si esto te dejo pensando,

imagina lo que viene.

e Hashtags:  #disruptivarevista  #modaconidentidad  #estilovenezolano
#revistademoda #modaenvenezuela #fashionmagazine #minimalismo

#maximalismo

Publicacion #9:

e Fecha: 09/06/2025
e Formato: Reel.

e Copy: (¥ iYA SALIO! La primera edicién de Disruptiva esta en la calle
(digital, pero con mas estilo que nunca) «« & @& ;Moda? Si. 3 ;Actitud?
Mucha. #” ¢;ldentidad? La tuya. Entra ya y mira lo que armamos pa’ romper

con todo lo de siempre. [ Ya disponible. Dale al link en bio ¢

e Hashtags: #disruptivarevista #modaconidentidad #estilovenezolano

#revistademoda #modaenvenezuela #fashionmagazine



ENLACE AL PROYECTO

https://heyzine.com/flip-book/2398df6de9.html
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https://heyzine.com/flip-book/2398df6de9.html
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CONCLUSIONES

¢ Es posible el desarrollo de una comunidad mas consolidada y variada en el
mundo de la moda urbana en Venezuela? En una sociedad global que favorece a
las tendencias fugaces y la imposicion velada de un estereotipo de lo que es
estético, Disruptiva aparecid6 como una propuesta pertinente e innovadora. La
creacion exitosa de una revista digital que abordd esta industria desde una
perspectiva donde la parte creativa nace en las calles, y no en las pasarelas de alta
costura, permitid generar un discurso en el que la moda es una herramienta de

expresion personal y cultural accesible.

En principio, se logro disefiar una identidad visual facilmente reconocible para
el presente proyecto, que fuera capaz de reflejar la visidn que se tenia contemplada:
un medio digital llamativo que atrajera la atencion del publico, por su estilo osado e
innovador, que a su vez permitié cohesionarlo con el tono comunicacional, la idea
consistié en transmitir los valores de Disruptiva: autenticidad y audacia para romper
con los esquemas establecidos por una élite. Esto fue posible debido a la cuidadosa
seleccion de elementos, como el logotipo, imagotipo e isotipo, en conjunto con las

tipografias y la paleta de colores.

Posteriormente, se realizd exitosamente una recopilacion de material
divulgativo mediante entrevistas y fotografias sobre la expresion del estilo
caraquefio, con la finalidad de exponer desde lo micro a lo macro, la importancia
que supone la identidad y creatividad en la moda universalmente, la cual funciona
como un discurso cultural y personal cargado de significado. Estas piezas fueron
integradas a segmentos como Jungla Urbana, donde lo cotidiano es protagonista, y
El Armario de, donde se analiza un icono de moda irreverente, que no sigue las

tendencias, sino sus gustos propios para asi inspirar a vestir fuera de la caja.

La plataforma seleccionada para promocionar el contenido de Disruptiva fue
Instagram, por lo cual se planificé una grilla de contenido que efectivamente permitié
generar trafico a la revista a través de la publicacion de reels y carruseles, mismos
que constituyeron una campafa de intriga llamativa para los usuarios, de esta
forma, se pudo generar engagement y la fidelizacion de una comunidad digital

comprometida e interesada con el concepto del proyecto.



49

En general, la investigacion expuso la moda como discurso sociocultural, con
relevancia historica y un conducto para la expresion de la identidad, por lo que se
logré crear una revista online que promueve y busca concientizar al respecto,
especialmente en contextos como el venezolano que carece de los espacios
suficientes para promover la variedad de estilos que existen. En definitiva, el
proyecto dejo en evidencia la importancia de la Comunicacién Social en la
construccion de nuevas narrativas. Disruptiva validé que los medios digitales no solo

informan, sino que también pueden transformar.

Asi pues, a lo largo del presente proyecto se fortalecieron las competencias
necesarias para producir un medio digital, mediante el desarrollo de habilidades en
disefio grafico, redaccion, edicion fotografica y gestion de redes sociales, ademas
de la capacidad de organizar y planificar todo el contenido editorial. Mediante el uso
estratégico de softwares como Photoshop para la intervencion de algunas
imagenes, Canva Pro, en el disefio y maquetacion de la revista y Heyzine Flipbook
para la publicacion final de Disruptiva, permitieron resolver cualquier limitacién que
pudiera aparecer, evidenciando que un resultado exitoso no depende de recursos

sofisticados, sino del pensamiento creativo y la adaptacion.

Finalmente, para los autores, Disruptiva no fue solo una revista, fue un inicio
para cambiar la conversacion y el hilo conductor de la moda en Venezuela, mas
importante, se demostré que con una idea y un enfoque mas humano, es posible
crear un medio digital relevante e innovador que visibilice a todos los que visten con
intencidn, sin prestar atencién a las tendencias y evidenciar que se puede construir
una comunidad donde la moda no se rige por un reglamento, sino que es una via

para darle voz a quienes se visten de identidad.
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RECOMENDACIONES

Se debe investigar en profundidad el tema de interés y la modalidad escogida

al momento de realizar el Proyecto Final de Carrera.

Al momento de iniciar una propuesta editorial se debe realizar un analisis del
contexto para tomar decisiones creativas acordes al entorno social y cultural

en el cual se llevara a cabo el proyecto.

La identidad visual debe reflejar el tono comunicacional utilizado en la revista

y redes sociales.

Antes de planificar los segmentos y articulos de la revista, es importante
investigar del tema general que fue seleccionado, para que estos tengan

sentido con la premisa.

Es pertinente estar al tanto de los lugares donde se realicen eventos o
concentraciones relacionadas con el proyecto. Estos espacios garantizan el
networking y la posibilidad de contar con informacion o fotografias de

personalidades especializadas e incluso descubrir nuevos temas de interés.

Se debe tratar de conocer o contactar a ponentes y especialistas que estén
dispuestos a brindar entrevista u ofrezcan informacion respecto a los temas

de interés, tanto para referencias como para realizar un articulo en conjunto.

Se recomienda contar con suscripciones a softwares de edicion de
fotografias, ilustracidbn y maquetacion de disefios, como Canva Pro y el
paquete de Adobe Creative Cloud. De ser posible, tener una cuenta personal
y no a través de proveedores para evitar inconvenientes con el acceso a la

plataforma.

Se sugiere que al momento de la recopilacion de informacion como
entrevistas y fotografias, obtener contenido adicional para su uso en redes
sociales y de esta manera, mantener las paginas de la revista reservadas

para su uso exclusivo.

De ser posible, para mejorar la multimedialidad de los medios digitales se

recomienda incorporar otros formatos como entrevistas grabadas,
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animaciones e incluso documentales cortos al proyecto, para fomentar el

dinamismo y la conexidn con los lectores.

Para mejorar el segmento Joyitas Ocultas, se recomienda organizar
colaboraciones con marcas o disefiadores emergentes e independientes para
impulsar el talento nacional y fortalecer el impulso de la moda local en la

revista.

Es recomendable expandir el alcance de Disruptiva a otras ciudades de
Venezuela, donde el crecimiento de la moda esta en auge, por ejemplo,
Valencia. Esto permitiria abordar otros enfoques de contenido, sobre todo en
el segmento Jungla Urbana y Joyitas Ocultas, y asi cubrir realmente la

diversidad venezolana.
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Identidad visual

Identidad visual

Logotipo

DISRUPTIVA

Imagotipo

DISRUETIVA

Variacion de imagotipo Isotipo

Paleta de colores
#DIETIC . #7BITDE @J
Tipografia

MEDICARNIEN'S CHURCH  Futura
ABCD 012! tii? AaBbCc 0123

Elementos graficos

Anexo 3
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Disenos realizados en Canva

Anexo 4



Fotografias intervenidas con Adobe Photoshop




Fotografias propias
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