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Resumen 

El presente Proyecto Final de Carrera parte de la necesidad de ofrecer 

soluciones creativas aplicadas al desarrollo de marcas, emprendimientos y 

profesionales en Venezuela. En vista de un contexto altamente creativo pero con 

escasez de herramientas, estructura y acompañamiento estratégico, se plantea la 

creación de “Let’s get creative”, una empresa destinada a brindar formación, impulso 

y acompañamiento en procesos creativos, con el objetivo de conectar el talento 

existente con oportunidades reales de crecimiento. 

Como parte del proceso de validación del proyecto, se diseñó y ejecutó el 

evento “Creando mi Camino Creativo”, una experiencia formativa y emocional 

dirigida a emprendedores, creadores y profesionales que buscan adentrarse o 

seguir desarrollándose en el mundo creativo venezolano. Este evento funcionó 

como actividad piloto y estrategia práctica para evaluar el impacto de una propuesta 

formativa centrada en la creatividad aplicada, el networking y la inspiración 

profesional. 

Durante la jornada, se presentaron ponencias de diversos expertos del área 

creativa, se entregaron materiales personalizados, se realizaron dinámicas 

presenciales y se recopiló información mediante formularios post-evento a través de 

Google Forms. Los resultados obtenidos evidencian una alta receptividad, conexión 

emocional con el proyecto y necesidad real de espacios de este tipo en el país. 

Este informe documenta cada una de las fases del evento, pero 

principalmente plantea cómo esta acción forma parte de un proyecto macro: una 

empresa venezolana dedicada a ofrecer soluciones creativas desde el 

entendimiento profundo del entorno y del talento local. Este documento deja 

constancia del proceso estratégico, organizativo, vivencial y reflexivo que dio vida al 

proyecto y a su vez propone una solución tangible a una problemática identificada: 

la falta de espacios que impulsen, conecten y fortalezcan el desarrollo creativo 

profesional en el país. 

Palabras claves 

Empresa, Creatividad, Innovación, Networking, Comunidad 



 

Presentación del proyecto 

 

Tema del proyecto 

Creación de una empresa dedicada al desarrollo de soluciones creativas 

aplicadas a proyectos personales y profesionales en Venezuela. 

 

Introducción 

Venezuela es un país con un ecosistema altamente creativo, especialmente 

entre jóvenes emprendedores, diseñadores, creadores de contenido y profesionales 

del mundo digital. A pesar de este potencial, muchos proyectos enfrentan 

dificultades a la hora de canalizar sus ideas en acciones reales y sostenibles. El 

contexto actual demanda nuevas formas de acompañamiento, formación y conexión 

para impulsar carreras creativas y potenciar la innovación en el país. 

Este proyecto parte de la necesidad de crear una empresa llamada Let 's get 

creative dedicada a ofrecer soluciones creativas que conecten personas, proyectos 

y conocimientos en un entorno real, funcional y emocionalmente significativo. Como 

primera acción estratégica de validación se creó el evento “Creando mi Camino 

Creativo”, una jornada de formación, inspiración y networking que reunió a más de 

60 asistentes y 8 ponentes del entorno creativo nacional. 

 

Nociones teóricas y conceptuales 
 

“Creando mi Camino Creativo” se fundamenta principalmente en conceptos 

clave relacionados con la creatividad, la innovación y en especial el entorno digital, 

los cuales, entre otros, serán desarrollados a continuación:  

 

​ La innovación, como concepto central, se entiende como la capacidad de 

crear soluciones originales y efectivas que aporten valor a un público. “Creando mi 

Camino Creativo” busca ser un impulso hacia la innovación en el sector creativo 



 

venezolano al presentar conversaciones valiosas junto con herramientas y enfoques 

con diferentes puntos de vista. Propone una experiencia educativa que une la 

tecnología, las ideas, el conocimiento práctico y el networking para así fomentar 

formas nuevas de aprendizaje y desarrollo en las industrias creativas.  

 

“Creando mi Camino Creativo” gira en torno al mundo de la creatividad. 

Según la RAE (Real Academia Española), la creatividad es definida como la facultad 

de crear o la capacidad de creación. Se trata de una habilidad esencial para abordar 

diferentes problemas y crear ideas innovadoras, especialmente en un entorno 

competitivo. La creatividad es un punto fundamental del proyecto planteado ya que 

el evento se enfocó en empoderar a los asistentes y así desarrollar su potencial 

creativo a la hora de aplicar ideas originales en sus campos profesionales.  

 

La Era Digital representa el contexto en el cual se desarrolla “Creando mi 

Camino Creativo”, que se caracteriza por la interconexión global y el uso masivo de 

tecnologías digitales avanzadas. En el entorno mencionado, la creatividad y la 

innovación se han convertido en cualidades indispensables para el crecimiento 

personal y la adaptación a él.  

 

La creación de contenidos digitales es uno de los ejes temáticos más 

importantes del evento. Según el “Blog de Postgrado” de la Universidad Anáhuac, la 

creación de contenidos digitales se refiere a un término de marketing que hace 

referencia a la producción de textos, artículos, imágenes, videos, audios, etc, que a 

la vez ofrecen información o entretenimiento y pueden difundirse a través de 

canales o plataformas digitales. Para “Creando mi Camino Creativo” constituyó un 

área de interés clave para los asistentes ya que es una de las competencias más 

demandadas en la actualidad.  

 

El entorno creativo se refiere a los espacios que fomentan la generación de 

ideas, colaboración y experimentación. “Creando mi Camino Creativo” buscó crear 

un entorno adecuado para que los asistentes exploren nuevas perspectivas y a la 

vez desarrollen proyectos innovadores en un ambiente de aprendizaje y networking.  

​  



 

​ En la actualidad, las redes sociales o “social media” no solo se tratan de 

plataformas de interacción, sino también de herramientas fundamentales para la 

promoción, el marketing y la creación de comunidades. Este concepto se destaca en 

el evento para demostrar su relevancia en la construcción de marcas profesionales y 

personales. Se ha vuelto una herramienta esencial para nuevos modelos de 

negocio, siendo de gran base la economía. 

 

La RAE (Real Academia Española) define la inteligencia artificial como “la 

disciplina científica que se encarga de crear programas informáticos que imitan las 

capacidades de la mente humana.” En el contexto de “Creando mi Camino Creativo” 

la inteligencia artificial ha abierto numerosas posibilidades para la creación de 

contenidos, el análisis de datos y la personalización de experiencias, temas tratados 

durante el evento.  

 

El concepto de conversatorio se integra en el evento como una herramienta a 

través de la cual se comparten experiencias, se resuelven dudas y se generan 

discusiones valiosas acerca del panorama actual de las industrias creativas en 

Venezuela. El concepto de conversatorio se refiere a un espacio de diálogo e 

intercambio de ideas entre profesionales o expertos en un tema y los asistentes del 

evento.  

 

Una masterclass se define como una clase magistral impartida por un experto 

en un área específica. El evento planteado incluye sesiones de ese tipo para brindar 

a los asistentes conocimientos de alto nivel acerca del mundo de la creatividad, la 

innovación y el desarrollo personal en el entorno digital.  

De acuerdo al Banco Santander, el término “networking" es “una práctica 

desarrollada por profesionales - independientemente de que trabajen por cuenta 

propia o ajena - que busca crear y aumentar una red de contactos.” En el contexto 

de “Creando mi Camino Creativo” el networking se manifiesta a través de las 

conexiones significativas construidas por los asistentes para impulsar su entrada o 

desarrollo en el sector creativo. 



 

El término “economía naranja", introducido por el Banco Interamericano de 

Desarrollo, hace referencia a las industrias culturales y creativas que generan valor 

a partir de la propiedad intelectual, la creatividad y el conocimiento. Este evento 

forma parte de este marco conceptual al fomentar el crecimiento del sector creativo 

en Venezuela.  

Según la OEI, las ICC (Industrias Creativas y Culturales) representan un pilar 

económico y social imprescindible en Iberoamérica, destacándose como 

generadores de empleo, innovación y diversidad cultural. “Creando mi Camino 

Creativo” se posiciona como una iniciativa que impulsa el desarrollo de estas 

industrias en un contexto local.  

La educación interdisciplinaria dentro del contexto del evento resaltó la 

importancia de integrar conocimientos de diferentes áreas para resolver problemas 

complejos. El evento propone un enfoque llamativo e interdisciplinario al abordar 

temas relacionados con la creatividad, la innovación, el marketing digital, el diseño, 

etc, creando un aprendizaje más amplio y enriquecedor para los asistentes. 

Finalmente, el evento se fundamenta en el concepto de impacto social, 

teniendo en cuenta que el fortalecimiento de las capacidades creativas y 

profesionales de los asistentes del evento tiene el potencial de generar cambios 

positivos en la sociedad y en las industrias creativas venezolanas.  

 

Justificación 

Venezuela, a pesar de sus múltiples crisis, cuenta con un ecosistema 

profundamente creativo, con jóvenes, marcas y profesionales que desarrollan ideas 

altamente valiosas. Sin embargo, gran parte de ese potencial permanece sin 

canalizar sus ideas por falta de herramientas, espacios de encuentro, 

acompañamiento estratégico o plataformas de formación. Esta carencia limita el 

desarrollo de proyectos, debilita la confianza de los creativos emergentes y frena el 

crecimiento del sector. 



 

Ante esta realidad, se propone un proyecto cuyo propósito es ofrecer 

soluciones creativas, reales, accesibles y emocionalmente significativas aplicadas a 

través de una empresa especializada llamada Let 's get creative. Como primer paso 

dentro de este proceso, se ejecutó el evento “Creando mi Camino Creativo”, el cual 

fue diseñado como una estrategia para validar esa necesidad real y explorar el 

impacto de espacios formativos pensados desde y para la comunidad creativa 

venezolana. 

En el entorno actual, caracterizado por una alta volatilidad, incertidumbre, 

complejidad y ambigüedad, (conocido bajo las siglas BUCO (VUCA en inglés)), las 

soluciones tradicionales ya no son suficientes para responder a los desafíos 

sociales, económicos y profesionales. En este contexto, la creatividad se posiciona 

como una herramienta fundamental para adaptarse, innovar y construir nuevos 

caminos. 

Justamente en tiempos de incertidumbre y cambio, se considera que la 

creatividad, como herramienta y como lenguaje, puede ser el puente entre la 

intención y la acción. Esta primera experiencia representa un esfuerzo para probar 

ese puente y construir desde allí un proyecto de mayor escala e impacto. 

Como punto de partida, se escogió realizar un evento presencial por su 

capacidad de generar conexión emocional, intercambio directo, comunidad y 

recuerdos en el tiempo. El formato conversatorio permitió acercar experiencias 

reales del entorno creativo venezolano y facilitar un espacio seguro para la reflexión 

y la inspiración. 

Desde una perspectiva académica, este proyecto se alinea con los principios 

de aprendizaje interdisciplinario y colaborativo que fomenta la educación moderna. 

Un artículo de Listin Diario (2024)  menciona que las industrias creativas y culturales 

son “esenciales por varias razones. Primero, tienen un impacto económico 

significativo, generando empleo para millones de personas y contribuyendo 

notablemente al PIB de muchos países. Además, promueven la innovación y la 

creatividad, desarrollando habilidades como el pensamiento crítico y la resolución de 

problemas. También juegan un papel crucial en la preservación y promoción de la 

diversidad cultural, facilitando el diálogo intercultural y la comprensión mutua.”  



 

La OEI menciona que las Industrias Culturales y Creativas (ICC) en 

Iberoamérica son un pilar fundamental en el desarrollo sostenible de la región que 

representa entre el 2 y 4% del PIB en la economía de la región. Sin embargo, la 

limitada oferta educativa orientada hacia carreras creativas ha generado una brecha 

que dificulta la profesionalización en este sector emergente, haciendo esencial la 

creación de iniciativas alternativas como este evento. 

En el ámbito profesional, las habilidades creativas y digitales son 

fundamentales para competir en mercados globalizados. En un informe anual sobre 

“el futuro del empleo”, el Foro Económico Mundial destaca que las habilidades 

digitales y creativas son esenciales para la empleabilidad en un contexto global, 

especialmente en áreas como la inteligencia artificial, el análisis de datos y el 

marketing digital. El reporte también indica que la creatividad es una de las 

competencias que menos puede automatizarse, haciendo de ella una habilidad 

crítica en la era digital. Sin embargo, muchas veces no se adquieren exclusivamente 

en programas académicos formales, sino a través de experiencias prácticas y 

colaborativas. 

 

Motivación 

La motivación principal para la creación de este proyecto se enfoca en una 

vivencia personal: al intentar desarrollar carreras propias en el campo creativo, se 

observaron faltas de estructura, pasión, acompañamiento y visibilidad. Esto generó 

la necesidad de pensar un proyecto que no sólo respondiera a esas inquietudes 

propias, sino que pudiera servir a otras personas que atraviesan el mismo camino.  

El evento “Creando mi Camino Creativo” se trató de una forma de poner esa 

idea en acción: reunir a personas que están creando, dudando, empezando o 

reinventándose en sus carreras creativas, y ofrecerles un espacio para aprender, 

compartir y conectar. 

 

 



 

Planteamiento del problema 

En Venezuela, muchas personas con talento creativo enfrentan obstáculos 

estructurales y emocionales para profesionalizar sus ideas: falta de formación 

específica, desconexión entre el mundo creativo y el mundo empresarial, escasez 

de plataformas de networking real y desconocimiento sobre herramientas 

estratégicas. 

Esto genera un entorno en el que la creatividad existe, pero no se canaliza; 

en el que abundan las ideas, pero faltan espacios para construir desde ellas. En 

este contexto, se hace necesaria la creación de un proyecto que articule formación, 

inspiración y soluciones reales, impulsando así el desarrollo de proyectos creativos 

con visión sostenible. 

El evento “Creando mi Camino Creativo” representa una acción inicial 

concreta dentro de esta propuesta: una experiencia diseñada para medir el impacto 

emocional, estratégico y profesional de este tipo de espacios. 

 

Objetivo general 

Impulsar, aprender y conectar con el mundo creativo aplicado a proyectos 

personales y profesionales en Venezuela, mediante estrategias formativas y 

experiencias que fortalezcan el desarrollo de soluciones creativas sostenibles. 

Objetivos específicos 

A.​ Diseñar e implementar un evento formativo como acción estratégica de 

validación del proyecto. 

B.​ Evaluar la conveniencia y el impacto de espacios de formación y networking 

en el entorno creativo venezolano. 

C.​ Identificar las necesidades reales de las personas creativas mediante la 

interacción con ponentes, participantes y dinámicas aplicadas. 

D.​ Recopilar datos cualitativos y cuantitativos que sirvan de base para el 

desarrollo de una empresa dedicada a soluciones creativas. 



 

E.​ Explorar oportunidades de crecimiento, colaboración e integración entre 

marcas, profesionales y nuevos talentos del país. 

F.​ Identificar el lugar idóneo para la realización de actividades formativas y 

creativas que impulsen el desarrollo profesional del talento emergente en 

Venezuela. ​

 

Plan de acción 

Investigación y planificación 

●​ Análisis del entorno creativo venezolano y detección del problema: 

abundancia de talento, pero escasez de espacios, estructura y 

acompañamiento. 

●​ Definición del enfoque y propósito: creación de una empresa de soluciones 

creativas, validando su conveniencia a través de un evento. 

●​ Establecimiento de objetivos generales y específicos. 

●​ Identificación del público meta: jóvenes creativos, emprendedores y 

profesionales que quieran adentrarse o seguir desarrollándose en el mundo 

creativo. 

●​ Desarrollo del nombre de la empresa: Let 's get creative. 

●​ Desarrollo del concepto del evento piloto: “Creando mi Camino Creativo”. 

●​ Creación del cronograma y definición de responsabilidades. 

●​ Planificación y ejecución del evento. 

 

Selección del lugar y distribución 

●​ Se llevó a cabo una detallada evaluación de distintos espacios en Caracas 

para la sede del evento, para esto se tomaron en cuenta aspectos como la 

capacidad, accesibilidad, comodidad, infraestructura, costos, etc. Los 

espacios tentativos para la ejecución del evento fueron: View CCS, The 

Rocks, The Place, La Gloria, Casa Morada y Galería Avanti. Luego de 

analizar cada espacio se tomó la decisión de seleccionar Galería Avanti como 



 

el espacio idóneo para la realización de un evento para impulsar, aprender y 

conectar con el mundo creativo en Venezuela.   

●​ La selección de Galería Avanti (Las Mercedes) como el espacio idóneo para 

la realización de este evento fue ideal por su estética, ubicación y 

versatilidad. Galería Avanti cuenta con valet parking gratis para todos los 

visitantes y cuenta con espacios abiertos y cómodos para que todos los 

asistentes disfrutaran de la mejor experiencia. En sus espacios cerrados 

cuentan con iluminación y sistema de sonido propio, y en el área de la terraza 

se aprecia una gran iluminación natural. En cuanto a la distribución del 

evento, las ponencias se llevaron a cabo en la parte interior del piso 4 de la 

galería, y el área de networking, junto con las activaciones de las marcas 

patrocinantes se llevó a cabo en la parte exterior de ese mismo piso, 

específicamente en la terraza, donde está ubicado el café de la propia 

galería.  

●​ Planificación del montaje: Se tuvo una reunión con la encargada de eventos 

de Avanti (Ana Daniela Colmenares) y se concluyó que la galería 

proporcionaría 50 sillas para los asistentes del evento junto con un sofá y 

sillas extra en la parte trasera para familiares y amigos que no estuvieran 

incluidos en la lista de los 50 asistentes. Para el área de ponencias, el 

espacio contó con un televisor propio para proyectar las presentaciones, 

además de un sistema de sonido adecuado para que los ponentes pudieran 

ser escuchados con claridad.  

●​ Se planificó la organización de flujos de entrada, registro, entrega de material 

y gifting.​

 

Gestión de proveedores y servicios 

●​ Contacto con marcas patrocinantes y aliados estratégicos para dar la mejor 

experiencia a los asistentes. Se identificaron y seleccionaron marcas 

confiables y de calidad para decoración, refrigerios, bebidas, material impreso 

y gifting. Las marcas aliadas confirmadas fueron: Intylact, Iselitas, Delike, 

Pieza, Avanti, Valery Dermesropian, Il Grillo, Pavlova Caracas, Pan, 

Masterpiece, Pepsi, Pampero, Maré, Talenti y Minalba. 



 

●​ Coordinación con patrocinantes y marcas aliadas para analizar los productos 

que cada marca proporcionaría para el evento junto con los términos y 

condiciones de cada una. 

Coordinación de ponentes y temas 

Una parte fundamental de la planificación fue la selección y coordinación de 

los ponentes invitados. Se buscó integrar perfiles diversos dentro del mundo 

creativo venezolano, que pudieran aportar desde su experiencia real y cercana a los 

asistentes. 

Las ponencias fueron divididas en 4 duplas. A cada dupla se le propuso un 

tema tentativo en función de su trayectoria, pero también se les dio libertad para 

estructurar su intervención como mejor representara su visión creativa. 

La comunicación se realizó mediante grupos organizados en WhatsApp, en 

los que se compartieron detalles logísticos, tiempos de participación, formatos y 

materiales. 

Los temas abordados incluyeron áreas como el diseño gráfico, la estrategia 

creativa, la autenticidad digital, el contenido visual, las relaciones públicas, la 

comunicación en medios y el desarrollo de proyectos creativos. Esta diversidad 

brindó valor al evento y permitió ofrecer a los asistentes una experiencia completa, 

llena de distintas formas de fomentar la creatividad, herramientas y puntos de vista. 

Promoción y marketing 

●​ Se desarrolló la identidad visual del evento que siguiera una misma línea 

gráfica. 

●​ Creación de contenido atractivo para la red social en donde se haría la 

promoción del evento (Posts/historias para Instagram). Producción de 

material gráfico (plantillas de contenido) para las presentaciones del evento.  

●​ Estrategia de redes sociales para promoción orgánica (Instagram). 

●​ Contacto directo con redes de creativos e interesados. Diversos influencers y 

creadores de contenido nacionales fueron invitados personalmente a asistir al 

evento sin costo alguno. 



 

●​ Comunidad en WhatsApp para difundir información 

●​ Apoyo de la cuenta Orianna Maita (@orimaita), siendo una de las 

organizadoras e influencer. Tomando en cuenta su comunidad.  

Gestión de confirmaciones, pagos, tiempos de entrega y montaje. 

A partir de la promoción en redes sociales, específicamente en Instagram, los 

interesados en asistir al evento podían establecer contacto directo con el equipo 

organizador a través de mensajes directos (DM) o vía WhatsApp. Una vez recibido 

el interés, se les brindó toda la información necesaria sobre el evento: temática, 

lugar, ponentes, dinámicas y costo.  

Para formalizar su asistencia, los participantes debían realizar el pago 

completo de la entrada para garantizar su cupo. Este sistema permitió llevar un 

control claro de los asistentes confirmados y cubrir posibles costos de logística y de 

producción. Además, reforzó la seriedad y compromiso con la experiencia que se 

estaba ofreciendo, asegurando un público realmente interesado. 

Ejecución del evento 

●​ El montaje completo se realizó el día del evento junto con una prueba técnica 

final (sonido y televisor), aunque días antes la galería se encargó de hacer 

las mismas pruebas para estar seguros de que todo funcionase a la 

perfección. 

●​ Recepción de más de 60 asistentes el 22 de mayo de 2025 en Galería Avanti. 

●​ Moderación del conversatorio y dinámicas con ponentes. 

●​ Entrega de materiales: A cada asistente se le colocó en su silla un “tote bag” 

(marca Valery Dermesropian) acompañado de una botella de agua Minalba, 

un tríptico con información del evento y un paquete de galletas 

personalizadas de la marca Delike. Dentro de los tote bags pudieron 

encontrar diversos productos de nuestras marcas aliadas, entre ellos un 

planner, sticker y llavero de Pampero, un llavero de la marca Pieza, una lata 

de Pepsi Zero, una libreta con su respectivo bolígrafo de Intylact, paquete de 

toallas húmedas y sample de jabón intimo Intylact, una taza de peltre y 

paquete de harina “Semillas Nutritivas” de Pan, un collar de la marca Maré, 

una bolsa de iselitas y un pañuelo de la diseñadora Valery Dermesropian. 



 

●​ A la hora del networking en la terraza de la galería, se les entregó a todos los 

asistentes una tarjeta con una pregunta creativa para que la respondieran 

entre ellos. 

●​ Dinámicas participativas para incentivar la reflexión y el networking. 

●​ Registro audiovisual y fotográfico del evento por parte del fotógrafo 

@sebassmoret. 

Evaluación y seguimiento 

●​ Creación y envío de formulario post-evento (Google Forms). 

●​ Recolección de información sobre: Satisfacción general, aprendizajes y 

percepciones, impacto de marcas aliadas y actividades propuestas y 

recolección de información sobre la viabilidad de crear una empresa que se 

enfoque en soluciones creativas para el acompañamiento a marcas, 

profesionales y personas del mundo creativo.  

●​ Recopilación de resultados para el informe. 

●​ Reflexión acerca del evento y plan de mejora para futuras ediciones.  

 

Proyecto 

Cronograma 
 

SEMANA APROX. ACTIVIDADES A 

REALIZAR 

DURACIÓN 

1-2 Investigación y 

planificación: Definir 

objetivos, público/target, 

formato y contenido del 

evento. 

2 semanas 

3 Selección de ponentes: Al 

ser ponencias en dupla, 

se debe tener coherencia 

1 semana 



 

a la hora de escoger 

ponentes, no elegir al 

azar. Contactar a 

profesionales reconocidos 

en el área que quieran 

contar su trayectoria, 

experiencias y consejos. 

Asignar temas a cada 

dupla que tengan relación 

con su trabajo y 

experiencia.  

4 Diseño del evento: Crear 

una identidad visual para 

el evento y estratégia 

para la promoción del 

evento. 

1 semana 

5 Buscar el lugar idóneo 

para la ejecución del 

evento: Visitar posibles 

espacios. 

2 semanas 

7 Promoción: Crear una 

campaña de marketing 

para redes sociales 

(Instagram). 

2 semanas 

9 Organizar logística y 

producción del evento: 

Coordinar las actividades 

que se realizarán ese día 

y cuadrar todos los 

detalles para garantizar 

Siguientes semanas 

hasta la ejecución del 

evento (2 meses) 



 

una experiencia positiva 

para el público. Confirmar 

ponentes y contactar 

posibles patrocinantes. 

19 Ejecución del Evento 

(jueves 22 de mayo) 

1 semana 

20 Post-evento: Analizar los 

resultados del evento y 

recopilar feedback y 

datos (Google Forms) 

para la entrega formal del 

PFC. 

2 semanas 

22 Entrega final informe de 

PFC (lunes 9 de junio) 

1 semana 

 

 

Preproducción 
 

Definir público meta 

El evento “Creando mi Camino Creativo” fue creado para atraer a un público 

joven en su mayoría, con intereses en áreas como el diseño, la comunicación, el 

arte, el mercadeo, la estrategia y la creación de contenido. Específicamente, el 

público meta se definió como: 

●​ Estudiantes universitarios de carreras creativas. 

●​ Emprendedores con proyectos personales en desarrollo. 

●​ Profesionales vinculados al mundo digital, audiovisual y de la innovación. 

●​ Personas en proceso de transición profesional hacia áreas creativas. 

●​ Creadores de contenido e influencers que se desarrollen en el área de la 

creatividad y la innovación.  

●​ Personas que quisieran fomentar sus marcas personales. 



 

Se buscó que el evento fuera un espacio de inspiración, formación y 

conexión, por lo cual la propuesta estuvo alineada a perfiles con potencial creativo 

que necesitaran guía, referencias o impulso para desarrollarse dentro del 

ecosistema creativo venezolano. 

 

Día, fecha y lugar del evento 
 
Fecha: Jueves 22 de mayo, 2025 en un horario comprendido entre las 10:00 a. m. y 

las 2:30 p. m. 

 

Lugar: Galería Avanti, Las Mercedes. Piso 4. 

 

 
Comités de trabajo 

Para lograr una buena ejecución y una distribución de responsabilidades 

claras, se establecieron comités de trabajo que permitieron dividir las tareas claves 

del proyecto. Cada comité estuvo liderado y desarrollado directamente por las 

autoras del Proyecto Final de Carrera: Isabella Silva y Orianna Maita, quienes se 

encargaron de cada una de las áreas. 

• Comité de Finanzas 

Encargado de la estimación de costos, gestión de pagos, control del 

presupuesto, coordinación con proveedores y administración de fondos por parte de 

las inscripciones de los asistentes. 

Para los ingresos (precio de la entrada para asistir al evento) se estableció un 

valor de 25$ o al cambio en bolívares (tasa BCV del día). Los métodos de pago 

disponibles para garantizar la comodidad y conveniencia a los asistentes fueron:  

●​ Zelle 

●​ Efectivo 

●​ Pago Móvil 



 

Solo dos personas eligieron el método de pago “efectivo”, el cual fue 

contabilizado y manejado por Isabella Silva. A cargo del pago móvil estuvo Orianna 

Maita, quien fue la responsable de recibir todos los pagos en bolívares a su cuenta 

bancaria de Bancamiga. Los pagos correspondientes a los proveedores fueron 

hechos por Orianna Maita desde esa misma cuenta.  

VER ANEXO A  

• Comité de Participantes 

Responsable del contacto y acompañamiento. Ambas organizadoras fueron 

las responsables del contacto con los proveedores, patrocinantes y ponentes. En su 

caso, Orianna Maita fue la encargada de reunirse presencialmente con los ponentes 

para concretar detalles e información específica acerca del día del evento, aunque 

de igual manera, ambas organizadoras mantuvieron contacto constante con todos 

los ponentes vía WhatsApp. Isabella Silva fue la encargada del acompañamiento y 

contacto con los posibles asistentes del evento, siendo ella la dueña del número de 

WhatsApp que se otorgó como contacto.  

• Comité de Identidad y Comunicación 

Diseño de la imagen visual del evento, elaboración de los materiales gráficos 

y gestión de la estrategia de difusión en redes sociales. Creación de contenido para 

Instagram (plantillas, flyers y piezas promocionales). Ambas autoras del proyecto 

crearon “moodboards” para diseñar la imagen visual del evento. Orianna Maita fue 

la encargada de la producción de la mayoría de los materiales gráficos que sirvieron 

de promoción para el evento, además de las plantillas para las presentaciones de 

los ponentes.  

Todos los asistentes del evento, exceptuando los influencers y creadores de 

contenido que fueron invitados personalmente, se consiguieron gracias a la 

producción de contenido orgánico en la plataforma de Instagram, la cual logró un 

alcance de más de 120.000 personas desde la primera publicación hasta la 

ejecución del evento.  



 

 

 

• Comité de Logística y Protocolo 

Se coordinaron todos los aspectos físicos y operativos del evento: selección 

del lugar, refrigerios, distribución del espacio y cronograma del día. Gestión de 

protocolo de bienvenida, entrega de materiales y control de acceso de los 

asistentes. Ambas organizadoras fueron las responsables de este comité y se tuvo 

el apoyo de Ana Victoria Marcano, Maria Fernanda Martinez y Jean Okhdjian, 

quienes fueron de gran ayuda para la logística, protocolo y organización el día del 

evento. También se contó con el apoyo de un fotógrafo: @sebassmoret quien se 

encargó de la fotografía y videografía profesional del evento.  

 

Participantes 

En el evento “Creando mi Camino Creativo” se identificaron tres grupos 

principales de participantes, cada uno con un rol distinto dentro de la dinámica del 

encuentro: 

1. Ponentes invitados 

Los ponentes invitados fueron: Natalia Moretti, Maximo Ferro, Beatriz Faria, 

Kiriacos Vrasmatas, Mariana Ponce, Ana Patricia Aguilera, Alejandro Sotelo y Elena 

Rangel, profesionales del mundo creativo en Venezuela que compartieron sus 

experiencias, procesos, aprendizajes y estrategias con los asistentes. Su 

participación fue clave para brindar valor, inspiración y herramientas a quienes 



 

asistieron. La selección de los ponentes se basó en su autenticidad, trayectoria, 

impacto dentro de la comunidad y diversidad de enfoques dentro de lo creativo 

(diseño gráfico, estrategia, contenido, moda, medios, etc). 

La invitación y coordinación con los ponentes se realizó personalmente y a 

través de WhatsApp, ya que las organizadoras del evento mantenían cierto tipo de 

relaciones (amistosas, laborales, contacto cercano) con cada uno de los ponentes y 

eso facilitó la dinámica de invitación.  

2. Asistentes con entrada 

Personas que, motivadas por la temática del evento, decidieron inscribirse y 

pagar la entrada para vivir esta experiencia creativa. La mayoría fueron estudiantes 

de carreras relacionadas con el diseño, la comunicación, la publicidad y la creación 

de contenido, así como jóvenes emprendedores con proyectos propios y 

profesionales del mundo creativo venezolano. 

 
Modelo de carta de presentación para participantes (asistentes con entrada) 
 

Dado que la convocatoria fue completamente digital y personalizada, no se 

elaboraron modelos de carta de presentación ni de agradecimiento en formato 

formal. En su lugar, se enviaron mensajes diseñados especialmente para cada caso, 

reflejando cercanía y conexión real con los participantes. 

 

​ Se realizó un mensaje predeterminado por chatbot, apareciendo 

automáticamente en los mensajes directos de los interesados luego de comentar en 

una publicación específica la palabra “pago”. Al recibir el mensaje, los interesados 

podían hacer click en la opción “Donde envío el comprobante” y eran llevados 

directamente al WhatsApp para otorgar sus datos y tener todos los detalles acerca 

del evento.  

 

​ El lenguaje utilizado en los mensajes predeterminados se eligió 

detalladamente para comunicar de manera amigable, cercana, respetuosa y creativa 



 

al público objetivo, que en el caso de este evento se podía tratar tanto de jóvenes 

emprendedores como de dueños o gerentes de empresas grandes en el país. 

 

​ La idea principal fue crear un mensaje apropiado para el contexto y que 

facilitara la interacción con los interesados en participar en el evento. A continuación 

se proporcionan los mensajes predeterminados recibidos por el público al mostrar 

interés en el evento:  

 

¡Hola! Qué emoción que quieras asistir a Creando mi Camino Creativo 

Este evento es un sueño hecho con muchísimo amor, pensado para que 

encuentres inspiración, aprendas de los mejores y te conectes con personas 

tan creativas y apasionadas como tú. 💛 

Aquí tienes toda la info clave para sumarte: 

📍 Lugar: Galería Avanti – ver mapa​

🕙 Hora: 10:00 a.m. a 2:00 p.m.​

💵Inversión: $25 (incluye hidratación, snacks, gifting y, por supuesto, 

aprendizaje y conexiones inolvidables) 

🎤 Ponencias (30 min c/u): 

●​ Natalia Moretti & Máximo Ferro: Ser un creador auténtico 

●​ Mariana Ponce & Ticha Aguilera: El mercadeo y su lado humano 

●​ Beatriz Faria & Kiriacos Vrasmatas: Inicios y oportunidades del diseño 

gráfico 

●​ Elena Rangel & Alejandro Sotelo: Creatividad estratégica y Relaciones 

Públicas en lo digital 

Cada charla será una dosis de inspiración pura, con historias reales, tips 

prácticos y mucha vibra creativa para motivarte a dar el siguiente paso en tu 

camino. 

✨ Let’s get creative! Esto no es solo un evento. Es una comunidad que está 

naciendo y tú eres parte esencial de ella  

https://maps.app.goo.gl/o4cw58B4sG6E2Zci8?g_st=com.google.maps.preview.copy


 

 ¿Tienes alguna duda? Escríbenos directo por WhatsApp: 

https://wa.link/cybnau ​

​

Si deseas continuar déjanos la palabra “PAGO” para que recibas toda la 

información. 

 

Luego de que los interesados respondieron con la palabra “PAGO” se 
procedió a enviar el siguiente mensaje en donde se proporcionaron los 
detalles acerca de los métodos de pago para garantizar los cupos:  

 

¡QUÉ ÉXITO! ¡Ya casi nos vemos! 

Gracias por creer en Creando mi Camino Creativo y por ser parte de esta 

experiencia que soñamos con el corazón. Estamos contando los días para 

compartir contigo una mañana llena de inspiración, conexiones y mucha 

magia creativa. ✨ 

Aquí te dejamos los métodos de pago. Una vez lo realices, por fa envíanos el 

comprobante por aquí mismo o por WhatsApp 👉 https://wa.link/cybnau 

💳 PAGO MÓVIL (en bolívares) 

📲 04241522151​

 🆔 CI: 29.863.892​

 🏦 Banco: Bancamiga 

⚠️ Importante: el pago debe hacerse a la tasa promedio del día en que se 

realice la operación. Sabemos que puede ser incómodo, pero es la única 

manera de cubrir los gastos de este evento académico. ¡Gracias por tu 

comprensión y apoyo! 💛 

💸 ZELLE 

📧 orianna@gmail.com​

 (Sí, con doble N en Orianna 😉) 

https://wa.link/cybnau
https://wa.link/cybnau
https://wa.link/cybnau


 

💵 EFECTIVO 

Recibimos pagos en efectivo en los siguientes puntos. Por logística, 

necesitamos recibir el pago antes del evento. 

📍 Country Club​

 Calle El Parque, Qta La Encantada (portones morados).​

 🕐 Puedes ir en cualquier horario del día. 

📍 Las Mercedes​

 CFM, Calle Madrid, Edificio del bodegón 2Doce.​

 🕑 Solo de lunes a viernes entre 2pm y 5pm​

 📩 Importante: ¡avísanos antes por WhatsApp! → https://wa.link/cybnau 

Gracias por hacer esto posible. ¡Nos vemos pronto para crear, inspirarnos y 

soñar juntos! 🫶​

Let’s get creative.  

 

Al confirmar los pagos correspondientes, se les pidió a los asistentes 
confirmados que brindaran su nombre y apellido para crear una base de datos 
del evento.  

VER ANEXO B 

3. Influencers y creadores de contenido invitados 

Se extendió una invitación especial a un grupo de creadores de contenido 

con presencia activa en redes sociales, quienes asistieron sin pagar entrada a 

cambio de generar contenido durante el evento, apoyar su difusión o simplemente 

formar parte como figuras clave del ecosistema creativo digital. Su presencia ayudó 

a ampliar el alcance del evento, aportar autenticidad y conectar con nuevas 

audiencias. 

 

 

https://wa.link/cybnau


 

Base de datos de participantes 

 

 

 



 

Explicación, justificación y objetivo de cada participación en el evento. 
 
Ponentes: Compartir conocimiento, inspirar, enseñar y representar los caminos que 

se pueden tomar dentro del mundo creativo venezolano.​

 

Asistentes: Recibir herramientas, conectar con otros creativos, iniciar o continuar su 

camino profesional con motivación.​

 

Influencers/creadores: Apoyar la visibilidad del evento, generar contenido 

espontáneo, conectar con el mensaje desde su autenticidad. 

 

 

Patrocinios y proveedores 
 
​ La participación de patrocinadores fue un elemento esencial y necesario para 

la realización de Creando mi Camino Creativo. Su involucramiento no solo permitió 

cubrir necesidades logísticas del evento, sino que además aportó valor, credibilidad 

y permitió crear una experiencia mucho más enriquecedora para los asistentes. 

Contar con el respaldo de marcas reconocidas a nivel nacional elevó la percepción 

del proyecto y reafirmó su propósito, generando un entorno profesional y 

cuidadosamente curado. Esta gestión se vio facilitada gracias a la trayectoria de sus 

organizadoras: Orianna Maita, influencer y creadora de contenido digital con sólida 

presencia en redes sociales, e Isabella Silva, profesional del área creativa vinculada 

a una agencia reconocida en Caracas. Gracias a su posicionamiento dentro del 

sector, las organizadoras pudieron vincularse con marcas utilizando la experiencia 

en el medio y habilidades comunicacionales para establecer alianzas estratégicas 

que fueron clave en el éxito del evento. 

 

Los patrocinantes del evento Creando mi Camino Creativo fueron: Intylact, 

Iselitas, Delike, Pieza, Avanti, Valery Dermesropian, Il Grillo, Pavlova Caracas, Pan, 

Masterpiece, Pepsi, Pampero, Maré, Talenti y Minalba. 

 

​ En primer lugar, Intylact fue el patrocinante oficial del evento. A cambio de 

visibilidad de su logo en todos los productos diseñados para la promoción del evento 



 

y menciones especiales el día de la ejecución, la marca brindó sus productos como 

regalo para todos los asistentes dentro del gifting. Estos regalos incluían un paquete 

de toallas húmedas, un sample de su jabón intimo y una libreta con un bolígrafo. 

Aparte, fueron los encargados de todo el material impreso para entregar el día del 

evento (tríptico y tarjetas con preguntas creativas). Además, la marca decidió dar de 

regalo a los ponentes un kit Intylact que incluía un jabón intimo, toallas húmedas, gel 

hidratante, un bolígrafo y una agenda.  

 

​ Valery Dermesropian fue la encargada de patrocinar 50 tote bags como parte 

del gifting a los asistentes junto con 50 pañuelos temáticos de Venezuela dentro de 

los mismos. Iselitas brindó 60 bolsas de iselitas variadas para colocar dentro del tote 

bag, la marca Pieza regaló 50 llaveros, Pan ofreció 50 bolsas de masa “semillas 

nutritivas” y 50 tazas de peltre junto con dos promotoras quienes ofrecieron arepas 

con distintos rellenos como desayuno para todos los asistentes. El gifting también 

incluyó una lata de Pepsi Zero por parte de la marca Pepsi (regalaron 72 latas), y el 

gifting siguió con un planner acompañado de una calcomanía y un llavero de 

Pampero y un collar estilo cadena delicada de la marca Maré.  

 

​ Minalba otorgó 72 botellas de agua para colocar en las sillas de los asistentes 

del evento y la marca Delike dio 50 paquetes de galletas personalizadas para cada 

persona. 

 

​ Pavlova Caracas tuvo presente un stand de su marca en donde ofrecieron 

mini pavlovas para los asistentes y un stand de ramos de flores para regalar a cada 

persona. Il Grillo brindó sus famosos grissini como refrigerio a la hora del coffee 

break/networking. Talenti colocó una barra de degustación de helados de distintos 

sabores como merienda.  

 

​ Masterpiece fue la marca encargada de hacer camisas para las 

organizadoras del evento y para el equipo de protocolo que ayudó en la logística y 

organización del evento.  

 

Presentación hacia patrocinantes 
 



 

​ Estimado/a [Nombre del contacto / marca], 

Reciba un cordial saludo. 

Somos Orianna Maita e Isabella Silva, estudiantes de Comunicación 

Social de la Universidad Monteávila y estamos organizando nuestro Proyecto 

Final de Carrera: un evento llamado “Creando mi camino creativo”, una 

masterclass dirigida a jóvenes que desean incursionar o desarrollarse en el 

ámbito digital, con enfoque en creatividad, innovación y el desarrollo 

profesional en Venezuela. 

El evento se llevará a cabo el 22 de mayo de 2025, en Caracas, y contará 

con ponencias de reconocidos profesionales e influencers, dinámicas de 

networking, y espacios de conversación e inspiración. Por el momento 

planeamos contar con alrededor de 50 personas.  El objetivo es claro: brindar 

herramientas, motivación y conexiones reales a quienes aspiran a ser parte 

activa del sector creativo del país. 

Nos gustaría contar con el apoyo de [Nombre de la marca] como 

patrocinante, ya sea a través de aportes económicos, productos o servicios. 

A cambio, ofrecemos: 

●​ Visibilidad de marca en nuestras piezas gráficas, redes sociales y 

durante el evento.​

 

●​ Mención especial en la apertura y cierre.​

 

●​ Posibilidad de activaciones o entrega de productos a los asistentes.​

 

●​ Presencia en espacios de networking, si así lo desean.​

 

Podemos enviar una propuesta detallada según su interés. Creemos 

fielmente que la marca va de la mano con los valores tanto de nosotras como 

del evento. Son marcas que inspiran y hacen que cada evento sea muy 

especial. 



 

Agradecemos de antemano su tiempo y quedamos atentos a cualquier 

inquietud. 

Con aprecio,​

Orianna e Isabella 

 

Base de datos de empresas patrocinantes/marcas aliadas 
 

PATROCINANTES 

Marca Tipo de Patrocinio Contacto Estatus 

Pepsi 72 latas Pepsi Zero  Gerente de 

mercadeo 

SI 

Pan ●​ Arepitas de 

desayuno.  

●​ Producto: semillas 

nutritivas + material 

pop 

●​ Promotora 

Gerente de 

mercadeo 

SI 

Minalba 3 Cajas de agua (72 

botellas) 

Gerente de 

mercadeo 

SI 

Pampero Planners, llaveros, stickers Gerente de 

mercadeo 

SI 

il Grillo  Grissini empaquetado Oriana 

Palacios 

(Dueña) 

SI 

Pavlova 

Caracas 

Stand con mini pavlovas y 

stand de flores 

Paola 

Carrasco 

(CEO)  

SI 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 
Proveedores 
 

​ El proveedor único y oficial del evento fue Galería Avanti, quien ofreció el uso 

de sus espacios a cambio de un consumo mínimo de 1 café por persona. Las 

personas podían escoger entre un guayoyo o un café con leche para disfrutar. El 

café de la galería de igual forma se encontraba abierto para consumo y pago 

personal de cada asistente.  

 

Contacto Descripción 

Ana Daniela Colmenares Gerente de mercadeo y eventos de 

Galería Avanti 

 

Talenti Barra de helados Alejandro 

Sotelo 

SI 

Iselitas Bolsitas de producto para 

regalo 

Ignacio 

Quintero 

SI 

Maré cadenitas unisex de su 

marca para gifting 

Barbara De 

Sousa (CEO) 

Si 

Valery 

Dermesropian 

Tote bags, pañuelos Valery 

Dermesropia

n (CEO) 

Si 

INTYLACT Patrocinante oficial. 

Productos (toallitas 

húmedas, jabón íntimo). 

Material impreso. 

Gerente 

relaciones 

públicas 

Si 

DeLike Galletas personalizadas 

para gifting 

Dueña Si 



 

Logística y planificación: 
 
​ La logística del evento “Creando mi Camino Creativo” (actividad piloto del 

proyecto de creación de una empresa llamada Let’s get creative dedicada a 

impulsar y desarrollar soluciones creativas en Venezuela) fue organizada 

cuidadosamente para asegurar una experiencia cercana, creativa y valiosa para los 

asistentes, ponentes e invitados. Este evento, creado como una primera acción 

estratégica de la empresa, buscó demostrar la viabilidad de generar espacios de 

formación, inspiración y conexión dentro del mundo creativo. A continuación, se 

detallan los principales aspectos cubiertos: 

 

• Refrigerio 
 

​ Gracias al apoyo de marcas patrocinantes, se ofrecieron diversas opciones 

de refrigerio durante el evento: 

●​ PAN patrocinó arepas para el desayuno a la hora del coffee break/espacio de 

networking. Los asistentes tenían para escoger entre arepa de jamón, queso 

o reina pepiada.  

●​ Pavlova Caracas contó con un stand de mini pavlovas para darle un toque 

dulce a la actividad. 

●​ Talenti ofreció una barra de degustación de helados como parte de la 

experiencia gastronómica. 

●​ Café Avanti, propio de la galería, proporcionó café a los asistentes, quienes 

podían elegir entre guayoyo o café con leche. 

 

• Obsequios 
​  

​ Como obsequio, cada asistente recibió un tote bag de la marca Valery 

Dermesropian personalizado al evento. En cada tote bag los asistentes encontraron 

un pañuelo temático de Venezuela de la misma marca, una bolsa de Iselitas, un 

llavero en forma de estrella de la marca Pieza, un paquete de masa “semillas 

nutritivas” de PAN junto con una taza de peltre alusiva a la marca, una lata de Pepsi 



 

Zero por parte de la marca Pepsi, un planner acompañado de una calcomanía y un 

llavero de Pampero y por último, un collar estilo cadena con dije de la marca Maré.  

 

Además, fuera del tote bag, cada asistente recibió una bolsita transparente 

con dos galletas personalizadas, cada galleta tenía una frase creativa diferente 

hecha por la marca Delike. También se les otorgó una botella de agua Minalba como 

hidratación principal y la marca Pavlova Caracas regaló un ramo de flores a cada 

persona.  

 

• Protocolo 
 

El protocolo del evento fue coordinado directamente por el equipo 

organizador, conformado por Isabella Silva y Orianna Maita, junto con el apoyo de 

Ana Victoria Marcano, María Fernanda Martínez y Jean Okhdjian, quienes 

colaboraron en la logística, orientación, control de entrada/salida y soporte general 

durante el evento. 

 

• Decoración 
 

La Galería Avanti fue elegida por su estética, su iluminación natural y su 

ambientación, por lo que no fue necesaria una decoración adicional por parte del 

equipo organizador, la única decoración encontrada por parte del equipo fueron los 

tote bags en cada silla. La ambientación visual estuvo complementada con los 

stands de los patrocinantes, que aportaron identidad, color y dinamismo al espacio. 

 

• Equipos audiovisuales 
 

La galería proporcionó un televisor que ya se encontraba ubicado en la tienda 

y su propio sistema de sonido, incluyendo una corneta JBL grande y dos 

micrófonos. No fue necesaria la contratación de equipos adicionales aunque hubiera 

sido ideal tener un micrófono extra para el público. 

 

 

 



 

 

• Entradas 
 

La entrada al evento tuvo un costo de 25$ o su equivalente en bolívares al 

tipo de cambio oficial del Banco Central de Venezuela (BCV) correspondiente al día 

en que se realizó el pago. 

 

• Programa del evento 
 

​ El evento “Creando mi Camino Creativo” comenzó específicamente a las 

10:30 a.m con una introducción por parte de las organizadoras, Isabella Silva y 

Orianna Maita, quienes agradecieron la presencia de los asistentes y explicaron el 

propósito del evento. Durante la presentación introductoria se compartió la 

motivación detrás de esta actividad y las experiencias de cada una en el mundo 

creativo. 

Luego de la bienvenida se dio inicio al bloque de ponencias, cada una con 

una duración aproximada de 35 minutos, seguida de 10 minutos para preguntas e 

interacción con el público. El programa estuvo conformado por cuatro ponencias en 

formato de duplas, lo que permitió el intercambio de experiencias complementarias 

entre los invitados. Los bloques fueron divididos de la siguiente manera: 

1.​ Natalia Moretti y Máximo Ferro​

 Tema: “Ser un creador auténtico” 

2.​ Mariana Ponce y Ticha Aguilera​

 Tema: “El mercadeo y su lado humano” 

Después de estas dos primeras ponencias, los asistentes disfrutaron de un 

coffee break de aproximadamente 40 minutos, momento en el que pudieron recorrer 

los stands de los patrocinantes, compartir ideas y hacer networking. En este mismo 

espacio, a cada asistente se le entregó una tarjeta con una pregunta creativa 

diferente, esto para que puedan responderlas con los demás asistentes y poder 

compartir e intercambiar sus respuestas. 



 

Al terminar el coffee break los asistentes volvieron al salón principal para 

seguir disfrutando de las ponencias. 

3.​ Beatriz Faría y Kiriacos Vrasmatas​

 Tema: “Inicios y oportunidades en el diseño gráfico” 

4.​ Elena Rangel y Alejandro Sotelo​

 Tema: “Creatividad estratégica y relaciones públicas aplicadas al entorno 

digital: ¿Qué buscan las marcas de ti?” 

Finalmente, se ofrecieron unas palabras de cierre por parte del equipo 

organizador, resaltando la importancia de seguir fomentando e impulsando el 

pensamiento creativo, agradeciendo a todos por su participación y extendiendo la 

invitación a quienes desearan quedarse en la terraza del café de Avanti para 

continuar el networking. 

• Grilla horaria 

Hora Actividad 

10:00 – 10:15 am Bienvenida + introducción del 
evento 

10:15 – 10:50 am Ponencia 1 – Natalia Moretti & 

Máximo Ferro 

Tema: Ser un creador auténtico. 

10:50 – 11:25 am Ponencia 2 – Mariana Ponce & Ticha 

Aguilera 

Tema: El mercadeo y su lado humano. 

11:25 – 11:40 am Coffee break – Espacio libre para 

relajarse, conversar y tomar café 

11:40 – 12:00 pm Dinámica de networking con 
tarjetas 



 

12:00 – 12:35 pm Ponencia 3 – Beatriz Faria & Kiriacos 

Tema: Inicio y Oportunidades en Diseño. 

12:35 – 1:10 pm Ponencia 4 – Elena Rangel & 

Alejandro Sotelo 

Tema: Creatividad estratégica y relaciones públicas aplicadas al entorno digital 

1:10 – 1:40 pm Espacio de preguntas abiertas del 
público a todos los ponentes 

1:40 – 2:00 pm Cierre + agradecimientos + 
networking libre 

 

VER ANEXO C 

 

• Invitados  
 

Además de los ponentes y asistentes, se extendió invitación a creadores de 

contenido e influencers del área creativa digital, quienes asistieron como invitados 

especiales. Su participación buscaba amplificar el mensaje del evento, conectar con 

nuevas audiencias y aportar autenticidad y cercanía al espacio. 

 

• Anfitrión y/o presentador 
 

Las organizadoras del evento, Isabella Silva y Orianna Maita, cumplieron el 

rol de anfitrionas y presentadoras oficiales. Se encargaron de dar las palabras de 

bienvenida, presentar a cada uno de los ponentes y ofrecer un mensaje de cierre al 

finalizar el evento, el cual invitó a seguir creando y seguir impulsando la creatividad 

en Venezuela. 

 

 

 



 

Identidad gráfica 
 

La empresa se llama Let 's get creative, nombre creado por Orianna Maita. 

Ella misma fue la encargada de crear el logo de la misma, que fue utilizado en la 

mayoría de posts y en la parte trasera del tote bag. La tipografía del logo lleva dos 

tipos de letra para mostrar dinamismo y creatividad, también se quiso incluir la 

palabra “creativo” en inglés para que los lectores supieran de qué trataba el 

proyecto a la hora de leerlo. 

VER ANEXO D 

Desde las primeras etapas de planificación del evento “Creando mi Camino 

Creativo”, se tuvieron conversaciones estratégicas sobre el enfoque visual que 

debía transmitir la esencia del proyecto. Luego de varias propuestas y la creación de 

un moodboard, se concluyó que la identidad visual del evento debía ser vibrante, 

creativa e inspiradora, se pensó en conectar la estética del evento con el concepto 

de “aura creativa” y la diversidad del mundo de las ideas. 

La línea gráfica se creó a partir de una paleta de colores que representara la 

diversidad de pensamientos, talentos y estilos que se mezclan y conviven en el 

mundo creativo. Se utilizaron tonos vivos, degradados y formas orgánicas, 

transmitiendo la manera en que fluyen las ideas, la creatividad y la autenticidad 

personal de cada creador. 

Toda la comunicación digital del evento, incluyendo flyers y posts para 

Instagram e historias promocionales se desarrolló bajo esta misma línea estética. 

De igual forma, las presentaciones de los ponentes se adaptaron a la misma 

identidad visual, asegurando coherencia, unión y reconocimiento gráfico a lo largo 

de toda la experiencia del evento. Orianna Maita fue la encargada de la producción 

del material gráfico, incluyendo los posts, historias, plantillas, trípticos, etc. 

Esta decisión visual responde también a la visión de la empresa creativa en 

formación que sustenta este proyecto, cuyo objetivo es brindar soluciones creativas 

y estratégicas a emprendedores, marcas y proyectos que deseen destacarse en 

entornos digitales creativos. La identidad del evento se pensó no sólo para 



 

comunicar, sino también para demostrar las capacidades creativas y el potencial 

estético que podría ofrecer esta empresa a su público.  

VER ANEXO E 

 

Presupuesto 
 
​ El presupuesto original para la ejecución de esta actividad giró alrededor de 

los 300$.  

 

A la hora de la preproducción y producción, se tuvo un gasto total de Bs 

13.076,60 que incluyó el café para cada asistente a la hora del coffee break y un 

gasto de agua. No se tuvo ningún gasto adicional gracias a los patrocinios de las 

marcas aliadas, quienes se encargaron de todos los gastos del gifting, hidratación 

refrigerio, material impreso, sistema de sonido, etc.  

 

​ El evento tuvo una ganancia total de Bs 38.661,03 o al cambio $407,60. Las 

ganancias fueron repartidas en partes iguales a las organizadoras del evento.  

 

VER ANEXO F 
 
Comunicación y promoción: 

El plan de medios se centró en la difusión digital. La red social que se utilizó 

como vía principal de promoción y comunicación fue Instagram. WhatsApp fue el 

medio por el cual se concretaron la mayoría de los pagos y se dio información 

adicional sobre el evento. Se diseñó una campaña visual coherente con la identidad 

del evento que incluyó: 

●​ Publicaciones diseñadas en el feed de la cuenta oficial del evento incluyendo 

el flyer oficial, detalles importantes acerca del día del evento, ponentes 

invitados, aliados, etc.​

 

●​ Historias que incitaran a la compra de entradas.​

 



 

●​ Publicación de contenido promocional por parte de los ponentes.​

 

●​ Difusión a través de patrocinantes e influencers invitados. 

 

Producción 
 
Montaje 
 

En cuanto al montaje, las organizadoras del evento junto con Ana Victoria 

Marcano, Maria Fernanda Martinez y Jean Okhdjian (apoyo de protocolo) llegaron a 

la Galería Avanti a las 8:00 a.m para comenzar con la logística y organización de los 

espacios. A esa misma hora llegaron las sillas, fueron organizadas en 5 filas de 8 

sillas cada una y 10 sillas adicionales organizadas en la última fila. El equipo 

organizador colocó un tote bag, una botella de agua y las galletas en cada silla junto 

con un tríptico impreso con toda la información del día.  

 

Al llegar cada una de las marcas aliadas (Talenti, Pan y Pavlova), el equipo 

de Avanti apoyó con la logística de subir las respectivas barras o stands al piso 4. Al 

llegar arriba se les asignó un espacio a cada una para colocar sus productos.  

 

Teniendo las barras/stands en sus puestos asignados, se procedió a realizar 

una prueba de sonido extra y una prueba de pantalla para asegurar que las 

presentaciones se proyectaran de la mejor manera. Aunque ya se había hecho una 

prueba por parte del equipo de la Avanti, se quiso hacer una final para evitar 

inconvenientes.  

 

VER ANEXO G 

 

Con la organización de los espacios concretada, Ana Victoria Marcano y 

Maria Fernanda Martinez bajaron a la planta baja a recibir a todos los invitados y 

guiarlos hacia el ascensor. En el piso 4 se encontraba Jean Okhdjian listo para guiar 

a los invitados a la terraza. Se enviaron a ese espacio para que los asistentes se 

pudieran conocer y conversar antes de entrar al salón principal para el inicio del 



 

evento. Al llegar todos los invitados se les hizo pasar al salón y procedieron a 

sentarse. Los ponentes debían sentarse en la primera fila de sillas y el resto se 

encontraban libres para los asistentes e invitados.  

 

Alrededor de las 10:30 a.m se dio inicio al evento con las palabras de las 

organizadoras.  

 

Cuadro horario de montaje: 
 

 
 

Desmontaje: 
 

​ La salida de los invitados ocurrió alrededor de las 3:30 p.m. Luego de que se 

retiraran todos los asistentes se procedió a realizar el desmontaje correspondiente. 

Cada marca aliada contó con un equipo propio para montaje y desmontaje, de igual 

manera, el equipo de organizadores y los trabajadores de Avanti fueron de gran 

apoyo para la logística de entrada y salida de las mismas. Las sillas, al ser 

patrocinadas por Avanti fueron desmontadas por su propio equipo.  



 

 

Cuadro horario de desmontaje: 
 

 

 

 
Postproducción 
 
Medios de medición: 
 
​ En términos generales, se tuvo un aforo de más de 60 personas. Entre los 

asistentes se pudo apreciar que 24 de ellas eran personas que pagaron su entrada, 

13 influencers/creadores de contenido que fueron invitados personalmente, 8 

ponentes, 12 personas que cumplieron el rol de staff del evento y 11 personas que 

conformaban los equipos de las marcas patrocinantes. Se logró medir la cantidad de 

personas que accedieron al evento gracias a la base de datos que se tuvo ese día, 

en donde se fue “tachando” a cada persona que iba entrando y se agregaron los 

nombres de las personas que no se encontraban en la lista principal. 

 

​ Para evaluar el impacto y la efectividad del evento “Creando mi Camino 

Creativo”, se establecieron varios mecanismos de medición tanto cualitativos como 

cuantitativos. Estas herramientas permitieron obtener información importante sobre 

la percepción de los asistentes, el cumplimiento de los objetivos del evento y el 

potencial de la propuesta como actividad piloto de la empresa de soluciones 

creativas. 

Observación directa durante el evento 

Se realizó un seguimiento en tiempo real del comportamiento del público: 

participación activa durante las ponencias, interacción en las dinámicas propuestas, 

uso de tarjetas con preguntas creativas y permanencia completa hasta el cierre de 



 

la actividad. Esta observación permitió detectar el nivel de compromiso de los 

asistentes y su disposición a involucrarse en una comunidad creativa. 

Interacción en redes sociales 

La actividad promocional del evento se centró en Instagram. Se midieron 

indicadores como: 

●​ Alcance e impresiones de las publicaciones. 

●​ Cantidad de personas que escribieron para adquirir entradas.​

Reacciones a los contenidos, compartidos antes, durante y después del 

evento. 

VER ANEXO H 

Feedback espontáneo 

Durante y después del evento, se recibieron mensajes y comentarios de 

asistentes y ponentes que compartieron su experiencia y feedback. Esto logró dar 

una visión auténtica del impacto emocional y profesional que tuvo el evento en torno 

al mundo creativo. 

 

VER ANEXO I 

 

Creación de presentación post-evento a patrocinantes 
 

Se realizó una presentación dirigida a todos los patrocinantes para que 

pudieran ver los resultados y el gran impacto que tuvieron sus productos/marcas en 

los asistentes. En la presentación pudieron observar el alcance que tuvo la cuenta 

oficial del evento en Instagram, imágenes de los asistentes con sus productos el día 

del evento y videos publicados en las redes sociales de los asistentes haciendo 

publicidad a todo lo referente al gifting y al evento general.  

 

VER ANEXO J  

 



 

Recopilación de datos post-evento 

Como medio cuantitativo, se envió un formulario digital a través de un link de 

Google Forms a todos los asistentes, con el objetivo de recopilar aprendizajes, 

impacto, interés en actividades de este estilo para impulsar la creatividad en 

Venezuela, sugerencias y nivel de satisfacción general. Las preguntas estuvieron 

orientadas a evaluar: 

●​ La utilidad del evento como espacio para impulsar nociones creativas. 

●​ La conexión con marcas aliadas y el valor percibido de los patrocinadores.​

Las dinámicas, ponencias y organización general. 

●​ Recomendaciones para futuras ediciones. 

VER ANEXO K 

Además de las respuestas en forma de gráficos, se hicieron preguntas para 
que los asistentes respondieron en un párrafo corto, a continuación se 
detallan las preguntas realizadas: 

-​ ¿Cuál ponencia o momento del evento conectó más contigo y por qué crees 

que te impactó? 

-​ ¿Qué tipo de retos creativos enfrentas en tu día a día como emprendedor o 

creador? 

-​ ¿Qué tipo de soluciones creativas crees que hacen falta en tu entorno 

profesional o académico? 

-​ ¿Algún consejo que nos quieras dar o algún error para poder corregirlo? 

VER ANEXO L 

En líneas generales, los asistentes calificaron el evento como una 

experiencia llena de aprendizajes, bastante inspiradora y muy bien organizada. 

Resaltaron la calidad de los ponentes, los temas de las ponencias, el contenido y la 

importancia de haber creado un espacio de networking creativo en Venezuela. 

Además, muchas respuestas destacaron el deseo de que se realice una segunda 

edición, lo cual valida la actividad como un primer paso exitoso hacia la 

consolidación de una empresa con propósito creativo. 



 

​ Sin embargo, se identificaron áreas de mejora, específicamente en el 

momento de hacer preguntas a los ponentes ya que no se contó con micrófonos 

extra para el público. Los asistentes tuvieron que hacer las preguntas sin un sistema 

de sonido, siendo un obstáculo para que todos escucharan las preguntas con 

claridad. Otro aspecto a mejorar fue el tiempo, se sugirió un mejor manejo del 

mismo ya que algunas ponencias tuvieron que cerrar de manera apresurada y no 

hubo mucho tiempo para responder preguntas del público. Otro  comentario para 

tomar en cuenta en futuras ediciones va de la mano con las intervenciones de las 

organizadoras, por esto, en próximas ediciones se prepararán guiones/speech para 

no improvisar y se trabajará en el lenguaje corporal para brindar a los asistentes la 

mejor experiencia posible.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Conclusiones 

Realizar el evento “Creando mi Camino Creativo” representó mucho más que 

la producción de una actividad puntual: fue la validación práctica y emocional de una 

idea más grande, la creación de una empresa dedicada a desarrollar soluciones 

creativas para emprendedores, marcas y profesionales en Venezuela. 

Desde una perspectiva teórica, este proyecto permitió aplicar conocimientos 

de mercadeo, publicidad, estrategia, comunicación, diseño y organización de 

eventos de una forma integral. Conceptos como creatividad, emoción, marketing, 

relaciones públicas y pensamiento estratégico cobraron vida en cada etapa del 

proceso. El trabajo exigió una planificación detallada, una mente abierta y creativa y 

una ejecución flexible capaz de actuar ante cualquier imprevisto con soluciones 

viables y efectivas. 

Desde lo vivencial, este proyecto se transformó en una experiencia 

profundamente significativa. Se enfrentaron retos reales de tiempo, presupuesto, 

diseño, convocatoria y organización, los cuales se lograron convertir en grandes 

aprendizajes. Se vivió el proceso completo de producir algo desde cero y se tuvo la 

satisfacción de ver cómo más de 60 personas se reunieron con entusiasmo para 

impulsar, aprender y conectar con el mundo creativo. 

El evento funcionó como una actividad piloto, una primera muestra del 

impacto positivo que puede tener esta empresa en el desarrollo del ecosistema 

creativo venezolano. La respuesta de los asistentes, ponentes, marcas aliadas y 

creadores de contenido confirmó que hay una necesidad genuina de espacios como 

este, y que dicha propuesta tiene el potencial de transformarse en una plataforma 

sostenible y expansiva. 

Este Proyecto Final de Carrera permitió no solo demostrar habilidades como 

productoras, comunicadoras y creativas, sino también reafirmar el compromiso con 

una visión de país donde las ideas se valoren, se compartan y se transformen en 

oportunidades reales. 

 



 

Recomendaciones 

​ A partir de la experiencia vivida, los aprendizajes obtenidos durante la 

realización del evento y los resultados del Google Forms enviado a los asistentes, 

se destacan varias recomendaciones que pueden servir como guía para futuras 

ediciones o proyectos similares. Estas recomendaciones buscan mejorar la 

experiencia de los asistentes y seguir construyendo el camino hacia la consolidación 

de una empresa creativa sólida y estratégica: 

Mejorar la gestión del tiempo en las ponencias: A pesar de que se estableció 

un cronograma claro, algunas intervenciones fueron acortadas o apresuradas por 

falta de control estricto del tiempo. Se debe pedir a los ponentes que practiquen sus 

intervenciones antes del día del evento, permitiendo que cada intervención se 

desarrolle sin presión alguna. 

Mejorar la seguridad escénica de los anfitriones: El feedback recibido 

demostró que, en la introducción y el cierre, los nervios fueron evidentes. Para el 

futuro se deben realizar ensayos previos para poder proyectar mayor confianza y 

liderazgo. 

Incluir micrófonos para la participación del público: En la sesión de preguntas, 

se hizo difícil escuchar algunas intervenciones del público. Para futuras ediciones, 

se debe contar con un micrófono adicional para mejorar la experiencia y la 

interacción. 

Incorporar dinámicas en las que participen todos los asistentes: dinámicas 

breves o ejercicios en donde participe todo el público puede aumentar el nivel de 

conexión con el evento. 

Ofrecer certificaciones o material complementario podría añadir valor a la 

experiencia. 

Entender que los nervios son normales y equivocarse está bien. Los errores 

son oportunidades para aprender y mejorar. Aunque el estrés y los nervios se 

apoderen de ti, es importante disfrutar de la experiencia, saber que diste lo mejor de 

ti y debes sentirte orgulloso del trabajo que se logró hacer.  
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Anexos 
 

ANEXO A: Base de datos de pagos para asistencia al evento 
 

 

 

ANEXO B: Mensajes predeterminados/mensajes enviados a asistentes 
 

 
 



 

 

 
 
 
 



 

ANEXO C: Itinerario del día del evento 
 

 
 
ANEXO D: Logo “Let’s get creative” 
 

 
 
ANEXO E: Línea gráfica del proyecto  
 

 
 
 
 



 

 
 
ANEXO F: Distribución de ganancias/Pago a proveedor (Café Avanti) 
 

 
 
 
 
 
 
 



 

ANEXO G: Montaje del evento 
 

 

 



 

 

 
 



 

ANEXO H: Interacción en redes sociales 
 

 

 

 
 
 



 

ANEXO I: Feedback espontáneo 
 

 
 
ANEXO J: Presentación post-evento a patrocinantes 
 
Link para presentación: 

https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrI7-Pz2rg3zbsQ/view?
utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2
&utm_source=uniquelinks&utlId=ha0c2662106  
 
ANEXO K: Preguntas de selección simple que encontraron los asistentes 
dentro del Google Forms junto con sus respectivas respuestas: 

https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrI7-Pz2rg3zbsQ/view?utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=ha0c2662106
https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrI7-Pz2rg3zbsQ/view?utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=ha0c2662106
https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrI7-Pz2rg3zbsQ/view?utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=ha0c2662106


 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

ANEXO L: Respuestas de párrafo corto dentro del Google Forms 
 

 



 

 
 
ANEXO M: Fotos generales del evento 
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