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Resumen

El presente Proyecto Final de Carrera parte de la necesidad de ofrecer
soluciones creativas aplicadas al desarrollo de marcas, emprendimientos y
profesionales en Venezuela. En vista de un contexto altamente creativo pero con
escasez de herramientas, estructura y acompafamiento estratégico, se plantea la
creacion de “Let’s get creative”, una empresa destinada a brindar formacion, impulso
y acompafamiento en procesos creativos, con el objetivo de conectar el talento

existente con oportunidades reales de crecimiento.

Como parte del proceso de validacidon del proyecto, se disefid y ejecuto el
evento “Creando mi Camino Creativo”, una experiencia formativa y emocional
dirigida a emprendedores, creadores y profesionales que buscan adentrarse o
seguir desarrollandose en el mundo creativo venezolano. Este evento funciond
como actividad piloto y estrategia practica para evaluar el impacto de una propuesta
formativa centrada en la creatividad aplicada, el networking y la inspiracion

profesional.

Durante la jornada, se presentaron ponencias de diversos expertos del area
creativa, se entregaron materiales personalizados, se realizaron dinamicas
presenciales y se recopild informacién mediante formularios post-evento a través de
Google Forms. Los resultados obtenidos evidencian una alta receptividad, conexion

emocional con el proyecto y necesidad real de espacios de este tipo en el pais.

Este informe documenta cada una de las fases del evento, pero
principalmente plantea como esta accién forma parte de un proyecto macro: una
empresa venezolana dedicada a ofrecer soluciones creativas desde el
entendimiento profundo del entorno y del talento local. Este documento deja
constancia del proceso estratégico, organizativo, vivencial y reflexivo que dio vida al
proyecto y a su vez propone una solucion tangible a una problematica identificada:
la falta de espacios que impulsen, conecten y fortalezcan el desarrollo creativo

profesional en el pais.
Palabras claves

Empresa, Creatividad, Innovacién, Networking, Comunidad



Presentacion del proyecto

Tema del proyecto

Creacién de una empresa dedicada al desarrollo de soluciones creativas

aplicadas a proyectos personales y profesionales en Venezuela.

Introduccién

Venezuela es un pais con un ecosistema altamente creativo, especialmente
entre jovenes emprendedores, disefiadores, creadores de contenido y profesionales
del mundo digital. A pesar de este potencial, muchos proyectos enfrentan
dificultades a la hora de canalizar sus ideas en acciones reales y sostenibles. El
contexto actual demanda nuevas formas de acompanamiento, formacion y conexion

para impulsar carreras creativas y potenciar la innovacion en el pais.

Este proyecto parte de la necesidad de crear una empresa llamada Let 's get
creative dedicada a ofrecer soluciones creativas que conecten personas, proyectos
y conocimientos en un entorno real, funcional y emocionalmente significativo. Como
primera accion estratégica de validacion se creo el evento “Creando mi Camino
Creativo”, una jornada de formacién, inspiracién y networking que reunié a mas de

60 asistentes y 8 ponentes del entorno creativo nacional.

Nociones tedricas y conceptuales

“Creando mi Camino Creativo” se fundamenta principalmente en conceptos
clave relacionados con la creatividad, la innovacion y en especial el entorno digital,

los cuales, entre otros, seran desarrollados a continuacion:

La innovacién, como concepto central, se entiende como la capacidad de
crear soluciones originales y efectivas que aporten valor a un publico. “Creando mi

Camino Creativo” busca ser un impulso hacia la innovacién en el sector creativo



venezolano al presentar conversaciones valiosas junto con herramientas y enfoques
con diferentes puntos de vista. Propone una experiencia educativa que une la
tecnologia, las ideas, el conocimiento practico y el networking para asi fomentar

formas nuevas de aprendizaje y desarrollo en las industrias creativas.

“‘Creando mi Camino Creativo” gira en torno al mundo de la creatividad.
Segun la RAE (Real Academia Espafiola), la creatividad es definida como la facultad
de crear o la capacidad de creacion. Se trata de una habilidad esencial para abordar
diferentes problemas y crear ideas innovadoras, especialmente en un entorno
competitivo. La creatividad es un punto fundamental del proyecto planteado ya que
el evento se enfocd en empoderar a los asistentes y asi desarrollar su potencial

creativo a la hora de aplicar ideas originales en sus campos profesionales.

La Era Digital representa el contexto en el cual se desarrolla “Creando mi
Camino Creativo”, que se caracteriza por la interconexion global y el uso masivo de
tecnologias digitales avanzadas. En el entorno mencionado, la creatividad y la
innovacion se han convertido en cualidades indispensables para el crecimiento

personal y la adaptacion a él.

La creacion de contenidos digitales es uno de los ejes tematicos mas
importantes del evento. Segun el “Blog de Postgrado” de la Universidad Anahuac, la
creacion de contenidos digitales se refiere a un término de marketing que hace
referencia a la produccion de textos, articulos, imagenes, videos, audios, etc, que a
la vez ofrecen informacién o entretenimiento y pueden difundirse a través de
canales o plataformas digitales. Para “Creando mi Camino Creativo” constituy6 un
area de interés clave para los asistentes ya que es una de las competencias mas

demandadas en la actualidad.

El entorno creativo se refiere a los espacios que fomentan la generacion de
ideas, colaboracién y experimentacion. “Creando mi Camino Creativo” busco crear
un entorno adecuado para que los asistentes exploren nuevas perspectivas y a la

vez desarrollen proyectos innovadores en un ambiente de aprendizaje y networking.



En la actualidad, las redes sociales o “social media” no solo se tratan de
plataformas de interaccion, sino también de herramientas fundamentales para la
promocién, el marketing y la creacién de comunidades. Este concepto se destaca en
el evento para demostrar su relevancia en la construccién de marcas profesionales y
personales. Se ha vuelto una herramienta esencial para nuevos modelos de

negocio, siendo de gran base la economia.

La RAE (Real Academia Espafola) define la inteligencia artificial como “la
disciplina cientifica que se encarga de crear programas informaticos que imitan las
capacidades de la mente humana.” En el contexto de “Creando mi Camino Creativo”
la inteligencia artificial ha abierto numerosas posibilidades para la creacion de
contenidos, el analisis de datos y la personalizacion de experiencias, temas tratados

durante el evento.

El concepto de conversatorio se integra en el evento como una herramienta a
través de la cual se comparten experiencias, se resuelven dudas y se generan
discusiones valiosas acerca del panorama actual de las industrias creativas en
Venezuela. El concepto de conversatorio se refiere a un espacio de dialogo e
intercambio de ideas entre profesionales o expertos en un tema y los asistentes del

evento.

Una masterclass se define como una clase magistral impartida por un experto
en un area especifica. El evento planteado incluye sesiones de ese tipo para brindar
a los asistentes conocimientos de alto nivel acerca del mundo de la creatividad, la

innovacion y el desarrollo personal en el entorno digital.

De acuerdo al Banco Santander, el término “networking" es “una practica
desarrollada por profesionales - independientemente de que trabajen por cuenta
propia 0 ajena - que busca crear y aumentar una red de contactos.” En el contexto
de “Creando mi Camino Creativo” el networking se manifiesta a través de las
conexiones significativas construidas por los asistentes para impulsar su entrada o

desarrollo en el sector creativo.



El término “economia naranja", introducido por el Banco Interamericano de
Desarrollo, hace referencia a las industrias culturales y creativas que generan valor
a partir de la propiedad intelectual, la creatividad y el conocimiento. Este evento
forma parte de este marco conceptual al fomentar el crecimiento del sector creativo

en Venezuela.

Segun la OEl, las ICC (Industrias Creativas y Culturales) representan un pilar
econdmico y social imprescindible en Iberoamérica, destacandose como
generadores de empleo, innovacion y diversidad cultural. “Creando mi Camino
Creativo” se posiciona como una iniciativa que impulsa el desarrollo de estas

industrias en un contexto local.

La educaciéon interdisciplinaria dentro del contexto del evento resaltd la
importancia de integrar conocimientos de diferentes areas para resolver problemas
complejos. El evento propone un enfoque llamativo e interdisciplinario al abordar
temas relacionados con la creatividad, la innovacion, el marketing digital, el disefio,

etc, creando un aprendizaje mas amplio y enriquecedor para los asistentes.

Finalmente, el evento se fundamenta en el concepto de impacto social,
teniendo en cuenta que el fortalecimiento de las capacidades creativas y
profesionales de los asistentes del evento tiene el potencial de generar cambios

positivos en la sociedad y en las industrias creativas venezolanas.

Justificacion

Venezuela, a pesar de sus multiples crisis, cuenta con un ecosistema
profundamente creativo, con jévenes, marcas y profesionales que desarrollan ideas
altamente valiosas. Sin embargo, gran parte de ese potencial permanece sin
canalizar sus ideas por falta de herramientas, espacios de encuentro,
acompafnamiento estratégico o plataformas de formacion. Esta carencia limita el
desarrollo de proyectos, debilita la confianza de los creativos emergentes y frena el

crecimiento del sector.



Ante esta realidad, se propone un proyecto cuyo propdsito es ofrecer
soluciones creativas, reales, accesibles y emocionalmente significativas aplicadas a
través de una empresa especializada llamada Let 's get creative. Como primer paso
dentro de este proceso, se ejecutd el evento “Creando mi Camino Creativo”, el cual
fue disefiado como una estrategia para validar esa necesidad real y explorar el
impacto de espacios formativos pensados desde y para la comunidad creativa

venezolana.

En el entorno actual, caracterizado por una alta volatilidad, incertidumbre,
complejidad y ambigledad, (conocido bajo las siglas BUCO (VUCA en inglés)), las
soluciones tradicionales ya no son suficientes para responder a los desafios
sociales, econdémicos y profesionales. En este contexto, la creatividad se posiciona
como una herramienta fundamental para adaptarse, innovar y construir nuevos

caminos.

Justamente en tiempos de incertidumbre y cambio, se considera que la
creatividad, como herramienta y como lenguaje, puede ser el puente entre la
intencién y la accion. Esta primera experiencia representa un esfuerzo para probar

ese puente y construir desde alli un proyecto de mayor escala e impacto.

Como punto de partida, se escogio realizar un evento presencial por su
capacidad de generar conexion emocional, intercambio directo, comunidad y
recuerdos en el tiempo. El formato conversatorio permiti6 acercar experiencias
reales del entorno creativo venezolano y facilitar un espacio seguro para la reflexién

y la inspiracion.

Desde una perspectiva académica, este proyecto se alinea con los principios
de aprendizaje interdisciplinario y colaborativo que fomenta la educacion moderna.
Un articulo de Listin Diario (2024) menciona que las industrias creativas y culturales
son “esenciales por varias razones. Primero, tienen un impacto econdmico
significativo, generando empleo para millones de personas y contribuyendo
notablemente al PIB de muchos paises. Ademas, promueven la innovacién y la
creatividad, desarrollando habilidades como el pensamiento critico y la resolucion de
problemas. También juegan un papel crucial en la preservacion y promocion de la

diversidad cultural, facilitando el dialogo intercultural y la comprension mutua.”



La OEl menciona que las Industrias Culturales y Creativas (ICC) en
Iberoamérica son un pilar fundamental en el desarrollo sostenible de la regidén que
representa entre el 2 y 4% del PIB en la economia de la region. Sin embargo, la
limitada oferta educativa orientada hacia carreras creativas ha generado una brecha
que dificulta la profesionalizacién en este sector emergente, haciendo esencial la

creacion de iniciativas alternativas como este evento.

En el ambito profesional, las habilidades creativas y digitales son
fundamentales para competir en mercados globalizados. En un informe anual sobre
“el futuro del empleo”, el Foro Econémico Mundial destaca que las habilidades
digitales y creativas son esenciales para la empleabilidad en un contexto global,
especialmente en areas como la inteligencia artificial, el analisis de datos y el
marketing digital. El reporte también indica que la creatividad es una de las
competencias que menos puede automatizarse, haciendo de ella una habilidad
critica en la era digital. Sin embargo, muchas veces no se adquieren exclusivamente
en programas académicos formales, sino a través de experiencias practicas y

colaborativas.

Motivacion

La motivacion principal para la creacion de este proyecto se enfoca en una
vivencia personal: al intentar desarrollar carreras propias en el campo creativo, se
observaron faltas de estructura, pasiéon, acompanamiento y visibilidad. Esto generé
la necesidad de pensar un proyecto que no solo respondiera a esas inquietudes

propias, sino que pudiera servir a otras personas que atraviesan el mismo camino.

El evento “Creando mi Camino Creativo” se traté de una forma de poner esa
idea en accion: reunir a personas que estan creando, dudando, empezando o
reinventandose en sus carreras creativas, y ofrecerles un espacio para aprender,

compartir y conectar.



Planteamiento del problema

En Venezuela, muchas personas con talento creativo enfrentan obstaculos
estructurales y emocionales para profesionalizar sus ideas: falta de formacion
especifica, desconexion entre el mundo creativo y el mundo empresarial, escasez
de plataformas de networking real y desconocimiento sobre herramientas

estratégicas.

Esto genera un entorno en el que la creatividad existe, pero no se canaliza;
en el que abundan las ideas, pero faltan espacios para construir desde ellas. En
este contexto, se hace necesaria la creacion de un proyecto que articule formacion,
inspiracion y soluciones reales, impulsando asi el desarrollo de proyectos creativos

con vision sostenible.

El evento “Creando mi Camino Creativo” representa una accion inicial
concreta dentro de esta propuesta: una experiencia disefiada para medir el impacto

emocional, estratégico y profesional de este tipo de espacios.

Objetivo general

Impulsar, aprender y conectar con el mundo creativo aplicado a proyectos
personales y profesionales en Venezuela, mediante estrategias formativas vy

experiencias que fortalezcan el desarrollo de soluciones creativas sostenibles.

Objetivos especificos

A. Disenar e implementar un evento formativo como accién estratégica de
validacion del proyecto.

B. Evaluar la conveniencia y el impacto de espacios de formacion y networking
en el entorno creativo venezolano.

C. Identificar las necesidades reales de las personas creativas mediante la
interaccion con ponentes, participantes y dinamicas aplicadas.

D. Recopilar datos cualitativos y cuantitativos que sirvan de base para el

desarrollo de una empresa dedicada a soluciones creativas.



E. Explorar oportunidades de crecimiento, colaboracién e integracion entre
marcas, profesionales y nuevos talentos del pais.

F. Identificar el lugar idéneo para la realizacion de actividades formativas y
creativas que impulsen el desarrollo profesional del talento emergente en

Venezuela.

Plan de accién
Investigacién y planificacion

e Analisis del entorno creativo venezolano y deteccion del problema:
abundancia de talento, pero escasez de espacios, estructura vy
acompanamiento.

e Definicion del enfoque y propdsito: creacion de una empresa de soluciones
creativas, validando su conveniencia a través de un evento.

e Establecimiento de objetivos generales y especificos.

e Identificacibn del publico meta: jovenes creativos, emprendedores vy
profesionales que quieran adentrarse o seguir desarrollandose en el mundo
creativo.

e Desarrollo del nombre de la empresa: Let 's get creative.

e Desarrollo del concepto del evento piloto: “Creando mi Camino Creativo”.

e Creacioén del cronograma y definicion de responsabilidades.

e Planificacion y ejecucion del evento.

Seleccion del lugar y distribucion

e Se llevd a cabo una detallada evaluacion de distintos espacios en Caracas
para la sede del evento, para esto se tomaron en cuenta aspectos como la
capacidad, accesibilidad, comodidad, infraestructura, costos, etc. Los
espacios tentativos para la ejecucion del evento fueron: View CCS, The
Rocks, The Place, La Gloria, Casa Morada y Galeria Avanti. Luego de

analizar cada espacio se tom¢ la decision de seleccionar Galeria Avanti como



el espacio idoneo para la realizacion de un evento para impulsar, aprender y
conectar con el mundo creativo en Venezuela.

e La seleccion de Galeria Avanti (Las Mercedes) como el espacio idéneo para
la realizacion de este evento fue ideal por su estética, ubicacion y
versatilidad. Galeria Avanti cuenta con valet parking gratis para todos los
visitantes y cuenta con espacios abiertos y comodos para que todos los
asistentes disfrutaran de la mejor experiencia. En sus espacios cerrados
cuentan con iluminacién y sistema de sonido propio, y en el area de la terraza
se aprecia una gran iluminacién natural. En cuanto a la distribucién del
evento, las ponencias se llevaron a cabo en la parte interior del piso 4 de la
galeria, y el area de networking, junto con las activaciones de las marcas
patrocinantes se llevd a cabo en la parte exterior de ese mismo piso,
especificamente en la terraza, donde esta ubicado el café de la propia
galeria.

e Planificacion del montaje: Se tuvo una reunion con la encargada de eventos
de Avanti (Ana Daniela Colmenares) y se concluydé que la galeria
proporcionaria 50 sillas para los asistentes del evento junto con un sofa y
sillas extra en la parte trasera para familiares y amigos que no estuvieran
incluidos en la lista de los 50 asistentes. Para el area de ponencias, el
espacio contd con un televisor propio para proyectar las presentaciones,
ademas de un sistema de sonido adecuado para que los ponentes pudieran
ser escuchados con claridad.

e Se planificod la organizacion de flujos de entrada, registro, entrega de material

y gifting.

Gestion de proveedores y servicios

e Contacto con marcas patrocinantes y aliados estratégicos para dar la mejor
experiencia a los asistentes. Se identificaron y seleccionaron marcas
confiables y de calidad para decoracion, refrigerios, bebidas, material impreso
y gifting. Las marcas aliadas confirmadas fueron: Intylact, Iselitas, Delike,
Pieza, Avanti, Valery Dermesropian, Il Grillo, Pavlova Caracas, Pan,

Masterpiece, Pepsi, Pampero, Maré, Talenti y Minalba.



e Coordinacion con patrocinantes y marcas aliadas para analizar los productos
que cada marca proporcionaria para el evento junto con los términos y

condiciones de cada una.
Coordinacién de ponentes y temas

Una parte fundamental de la planificacion fue la seleccion y coordinaciéon de
los ponentes invitados. Se buscé integrar perfiles diversos dentro del mundo
creativo venezolano, que pudieran aportar desde su experiencia real y cercana a los

asistentes.

Las ponencias fueron divididas en 4 duplas. A cada dupla se le propuso un
tema tentativo en funcion de su trayectoria, pero también se les dio libertad para

estructurar su intervencidn como mejor representara su vision creativa.

La comunicacién se realiz6 mediante grupos organizados en WhatsApp, en
los que se compartieron detalles logisticos, tiempos de participacion, formatos y

materiales.

Los temas abordados incluyeron areas como el disefio grafico, la estrategia
creativa, la autenticidad digital, el contenido visual, las relaciones publicas, la
comunicaciéon en medios y el desarrollo de proyectos creativos. Esta diversidad
brind6 valor al evento y permitié ofrecer a los asistentes una experiencia completa,

llena de distintas formas de fomentar la creatividad, herramientas y puntos de vista.
Promocién y marketing

e Se desarroll6 la identidad visual del evento que siguiera una misma linea
grafica.

e Creacién de contenido atractivo para la red social en donde se haria la
promocién del evento (Posts/historias para Instagram). Produccién de
material grafico (plantillas de contenido) para las presentaciones del evento.

e Estrategia de redes sociales para promocion organica (Instagram).

e Contacto directo con redes de creativos e interesados. Diversos influencers y
creadores de contenido nacionales fueron invitados personalmente a asistir al

evento sin costo alguno.



e Comunidad en WhatsApp para difundir informacion
e Apoyo de la cuenta Orianna Maita (@orimaita), siendo una de las

organizadoras e influencer. Tomando en cuenta su comunidad.
Gestion de confirmaciones, pagos, tiempos de entrega y montaje.

A partir de la promocién en redes sociales, especificamente en Instagram, los
interesados en asistir al evento podian establecer contacto directo con el equipo
organizador a través de mensajes directos (DM) o via WhatsApp. Una vez recibido
el interés, se les brindd toda la informacién necesaria sobre el evento: tematica,

lugar, ponentes, dinamicas y costo.

Para formalizar su asistencia, los participantes debian realizar el pago
completo de la entrada para garantizar su cupo. Este sistema permitié llevar un
control claro de los asistentes confirmados y cubrir posibles costos de logistica y de
produccion. Ademas, reforzé la seriedad y compromiso con la experiencia que se

estaba ofreciendo, asegurando un publico realmente interesado.
Ejecucion del evento

e EIl montaje completo se realiz6 el dia del evento junto con una prueba técnica
final (sonido y televisor), aunque dias antes la galeria se encargd de hacer
las mismas pruebas para estar seguros de que todo funcionase a la
perfeccion.

e Recepcidon de mas de 60 asistentes el 22 de mayo de 2025 en Galeria Avanti.

e Moderacion del conversatorio y dinamicas con ponentes.

e Entrega de materiales: A cada asistente se le colocé en su silla un “tote bag”
(marca Valery Dermesropian) acompafado de una botella de agua Minalba,
un triptico con informacion del evento y un paquete de galletas
personalizadas de la marca Delike. Dentro de los tote bags pudieron
encontrar diversos productos de nuestras marcas aliadas, entre ellos un
planner, sticker y llavero de Pampero, un llavero de la marca Pieza, una lata
de Pepsi Zero, una libreta con su respectivo boligrafo de Intylact, paquete de
toallas humedas y sample de jabon intimo Intylact, una taza de peltre y
paquete de harina “Semillas Nutritivas” de Pan, un collar de la marca Maré,

una bolsa de iselitas y un pafiuelo de la disefiadora Valery Dermesropian.



e A la hora del networking en la terraza de la galeria, se les entrego a todos los
asistentes una tarjeta con una pregunta creativa para que la respondieran
entre ellos.

e Dinamicas participativas para incentivar la reflexion y el networking.

e Registro audiovisual y fotografico del evento por parte del fotégrafo

@sebassmoret.
Evaluacién y seguimiento

e Creacién y envio de formulario post-evento (Google Forms).

e Recoleccion de informacién sobre: Satisfaccion general, aprendizajes y
percepciones, impacto de marcas aliadas y actividades propuestas y
recoleccion de informacién sobre la viabilidad de crear una empresa que se
enfoque en soluciones creativas para el acompafiamiento a marcas,
profesionales y personas del mundo creativo.

e Recopilacion de resultados para el informe.

e Reflexidn acerca del evento y plan de mejora para futuras ediciones.

Proyecto

Cronograma

SEMANA APROX. ACTIVIDADES A | DURACION
REALIZAR

1-2 Investigacion y [ 2 semanas
planificacién: Definir
objetivos, publico/target,
formato y contenido del
evento.

3 Seleccion de ponentes: Al | 1 semana
ser ponencias en dupla,
se debe tener coherencia




a la hora de escoger
ponentes, no elegir al
azar. Contactar a
profesionales reconocidos
en el area que quieran
contar su trayectoria,
experiencias y consejos.
Asignar temas a cada
dupla que tengan relacion
con su trabajo vy

experiencia.

Disefio del evento: Crear
una identidad visual para
el evento y estratégia
para la promocién del

evento.

1 semana

Buscar el lugar idoneo
para la ejecucién del
evento: Visitar posibles

espacios.

2 semanas

Promocién: Crear una
campafia de marketing
para redes  sociales

(Instagram).

2 semanas

Organizar logistica vy
produccion del evento:
Coordinar las actividades
que se realizaran ese dia
y cuadrar todos los

detalles para garantizar

Siguientes

semanas

hasta la ejecucion del

evento (2 meses)




una experiencia positiva
para el publico. Confirmar
ponentes y contactar

posibles patrocinantes.

19

Ejecucion del Evento |1 semana

(jueves 22 de mayo)

20

Post-evento: Analizar los | 2 semanas
resultados del evento y
recopilar feedback 'y
datos (Google Forms)
para la entrega formal del
PFC.

22

Entrega final informe de | 1 semana
PFC (lunes 9 de junio)

Preproduccion

Definir publico meta

El evento “Creando mi Camino Creativo” fue creado para atraer a un publico

joven en su mayoria, con intereses en areas como el disefio, la comunicacién, el

arte, el mercadeo, la estrategia y la creacion de contenido. Especificamente, el

publico meta se definié como:

Estudiantes universitarios de carreras creativas.

Emprendedores con proyectos personales en desarrollo.

Profesionales vinculados al mundo digital, audiovisual y de la innovacién.
Personas en proceso de transiciéon profesional hacia areas creativas.
Creadores de contenido e influencers que se desarrollen en el area de la
creatividad y la innovacion.

Personas que quisieran fomentar sus marcas personales.



Se buscéd que el evento fuera un espacio de inspiracion, formacion y
conexion, por lo cual la propuesta estuvo alineada a perfiles con potencial creativo
que necesitaran guia, referencias o impulso para desarrollarse dentro del

ecosistema creativo venezolano.

Dia, fecha y lugar del evento

Fecha: Jueves 22 de mayo, 2025 en un horario comprendido entre las 10:00 a. m. y

las 2:30 p. m.

Lugar: Galeria Avanti, Las Mercedes. Piso 4.

Comités de trabajo

Para lograr una buena ejecucién y una distribucion de responsabilidades
claras, se establecieron comités de trabajo que permitieron dividir las tareas claves
del proyecto. Cada comité estuvo liderado y desarrollado directamente por las
autoras del Proyecto Final de Carrera: Isabella Silva y Orianna Maita, quienes se

encargaron de cada una de las areas.
» Comité de Finanzas

Encargado de la estimacion de costos, gestion de pagos, control del
presupuesto, coordinacidn con proveedores y administraciéon de fondos por parte de

las inscripciones de los asistentes.

Para los ingresos (precio de la entrada para asistir al evento) se establecié un
valor de 25% o al cambio en bolivares (tasa BCV del dia). Los métodos de pago

disponibles para garantizar la comodidad y conveniencia a los asistentes fueron:

o Zelle
e FEfectivo

e Pago Movil



Solo dos personas eligieron el método de pago “efectivo”, el cual fue
contabilizado y manejado por Isabella Silva. A cargo del pago movil estuvo Orianna
Maita, quien fue la responsable de recibir todos los pagos en bolivares a su cuenta
bancaria de Bancamiga. Los pagos correspondientes a los proveedores fueron

hechos por Orianna Maita desde esa misma cuenta.
VER ANEXO A
* Comité de Participantes

Responsable del contacto y acompafamiento. Ambas organizadoras fueron
las responsables del contacto con los proveedores, patrocinantes y ponentes. En su
caso, Orianna Maita fue la encargada de reunirse presencialmente con los ponentes
para concretar detalles e informacion especifica acerca del dia del evento, aunque
de igual manera, ambas organizadoras mantuvieron contacto constante con todos
los ponentes via WhatsApp. Isabella Silva fue la encargada del acompanamiento y
contacto con los posibles asistentes del evento, siendo ella la duefia del numero de

WhatsApp que se otorgé como contacto.
* Comité de Identidad y Comunicacién

Disefio de la imagen visual del evento, elaboracion de los materiales graficos
y gestidn de la estrategia de difusidon en redes sociales. Creacion de contenido para
Instagram (plantillas, flyers y piezas promocionales). Ambas autoras del proyecto
crearon “moodboards” para disefiar la imagen visual del evento. Orianna Maita fue
la encargada de la producciéon de la mayoria de los materiales graficos que sirvieron
de promocién para el evento, ademas de las plantillas para las presentaciones de

los ponentes.

Todos los asistentes del evento, exceptuando los influencers y creadores de
contenido que fueron invitados personalmente, se consiguieron gracias a la
produccion de contenido organico en la plataforma de Instagram, la cual logré un
alcance de mas de 120.000 personas desde la primera publicacion hasta la

ejecucion del evento.



122,027

Views

-~

13.6% 86.4%

Followers ® Non-followers

Accounts reached 58,329
0%

» Comité de Logistica y Protocolo

Se coordinaron todos los aspectos fisicos y operativos del evento: seleccion
del lugar, refrigerios, distribucion del espacio y cronograma del dia. Gestion de
protocolo de bienvenida, entrega de materiales y control de acceso de los
asistentes. Ambas organizadoras fueron las responsables de este comité y se tuvo
el apoyo de Ana Victoria Marcano, Maria Fernanda Martinez y Jean Okhdjian,
quienes fueron de gran ayuda para la logistica, protocolo y organizacion el dia del
evento. También se contd con el apoyo de un fotégrafo: @sebassmoret quien se

encarg6 de la fotografia y videografia profesional del evento.

Participantes

En el evento “Creando mi Camino Creativo” se identificaron tres grupos
principales de participantes, cada uno con un rol distinto dentro de la dinamica del

encuentro:

1. Ponentes invitados

Los ponentes invitados fueron: Natalia Moretti, Maximo Ferro, Beatriz Faria,
Kiriacos Vrasmatas, Mariana Ponce, Ana Patricia Aguilera, Alejandro Sotelo y Elena
Rangel, profesionales del mundo creativo en Venezuela que compartieron sus
experiencias, procesos, aprendizajes y estrategias con los asistentes. Su

participacion fue clave para brindar valor, inspiracion y herramientas a quienes



asistieron. La seleccion de los ponentes se bas6é en su autenticidad, trayectoria,
impacto dentro de la comunidad y diversidad de enfoques dentro de lo creativo

(disefo grafico, estrategia, contenido, moda, medios, etc).

La invitacidn y coordinacion con los ponentes se realizé personalmente y a
través de WhatsApp, ya que las organizadoras del evento mantenian cierto tipo de
relaciones (amistosas, laborales, contacto cercano) con cada uno de los ponentes y

eso facilitd la dinamica de invitacion.

2. Asistentes con entrada

Personas que, motivadas por la tematica del evento, decidieron inscribirse y
pagar la entrada para vivir esta experiencia creativa. La mayoria fueron estudiantes
de carreras relacionadas con el disefio, la comunicacion, la publicidad y la creacién
de contenido, asi como jovenes emprendedores con proyectos propios y

profesionales del mundo creativo venezolano.

Modelo de carta de presentaciéon para participantes (asistentes con entrada)

Dado que la convocatoria fue completamente digital y personalizada, no se
elaboraron modelos de carta de presentacién ni de agradecimiento en formato
formal. En su lugar, se enviaron mensajes disefiados especialmente para cada caso,

reflejando cercania y conexion real con los participantes.

Se realizd un mensaje predeterminado por chatbot, apareciendo
automaticamente en los mensajes directos de los interesados luego de comentar en
una publicacion especifica la palabra “pago”. Al recibir el mensaje, los interesados
podian hacer click en la opcion “Donde envio el comprobante” y eran llevados
directamente al WhatsApp para otorgar sus datos y tener todos los detalles acerca

del evento.

El lenguaje utilizado en los mensajes predeterminados se eligio

detalladamente para comunicar de manera amigable, cercana, respetuosa y creativa



al publico objetivo, que en el caso de este evento se podia tratar tanto de jovenes

emprendedores como de duefios o gerentes de empresas grandes en el pais.

La idea principal fue crear un mensaje apropiado para el contexto y que
facilitara la interaccion con los interesados en participar en el evento. A continuacion
se proporcionan los mensajes predeterminados recibidos por el publico al mostrar

interés en el evento:

jHola! Qué emocién que quieras asistir a Creando mi Camino Creativo

Este evento es un suefo hecho con muchisimo amor, pensado para que
encuentres inspiracion, aprendas de los mejores y te conectes con personas

tan creativas y apasionadas como tu.
Aqui tienes toda la info clave para sumarte:

? Lugar: Galeria Avanti — ver mapa
‘) Hora: 10:00 a.m. a 2:00 p.m.
ElInversion: $25 (incluye hidrataciéon, snacks, gifting y, por supuesto,

aprendizaje y conexiones inolvidables)
#~ Ponencias (30 min c/u):

e Natalia Moretti & Maximo Ferro: Ser un creador auténtico

e Mariana Ponce & Ticha Aguilera: El mercadeo y su lado humano

e Beatriz Faria & Kiriacos Vrasmatas: Inicios y oportunidades del disefio
grafico

e Elena Rangel & Alejandro Sotelo: Creatividad estratégica y Relaciones

Publicas en lo digital

Cada charla sera una dosis de inspiracion pura, con historias reales, tips
practicos y mucha vibra creativa para motivarte a dar el siguiente paso en tu

camino.

Let’s get creative! Esto no es solo un evento. Es una comunidad que esta

naciendo y tu eres parte esencial de ella


https://maps.app.goo.gl/o4cw58B4sG6E2Zci8?g_st=com.google.maps.preview.copy

¢Tienes alguna duda? Escribenos directo por WhatsApp:

https://wa.link/cybnau

Si deseas continuar déjanos la palabra “PAGQO” para que recibas toda la

informacion.

Luego de que los interesados respondieron con la palabra “PAGO” se
procedié a enviar el siguiente mensaje en donde se proporcionaron los

detalles acerca de los métodos de pago para garantizar los cupos:

iQUE EXITO! jYa casi nos vemos!

Gracias por creer en Creando mi Camino Creativo y por ser parte de esta
experiencia que sofamos con el corazon. Estamos contando los dias para
compartir contigo una mafana llena de inspiracién, conexiones y mucha

magia creativa.

Aqui te dejamos los métodos de pago. Una vez lo realices, por fa envianos el

comprobante por aqui mismo o por WhatsApp <+ https://wa.link/cybnau
= PAGO MOVIL (en bolivares)

B 04241522151
Cl: 29.863.892

iti Banco: Bancamiga

I\ Importante: el pago debe hacerse a la tasa promedio del dia en que se
realice la operacién. Sabemos que puede ser incOmodo, pero es la unica
manera de cubrir los gastos de este evento académico. jGracias por tu

comprension y apoyo!
¢ ZELLE

E( orianna@gmail.com

(Si, con doble N en Orianna &)


https://wa.link/cybnau
https://wa.link/cybnau
https://wa.link/cybnau

£8 EFECTIVO

Recibimos pagos en efectivo en los siguientes puntos. Por logistica,

necesitamos recibir el pago antes del evento.

? Country Club
Calle El Parque, Qta La Encantada (portones morados).

) Puedes ir en cualquier horario del dia.

? Las Mercedes
CFM, Calle Madrid, Edificio del bodegén 2Doce.
“) Solo de lunes a viernes entre 2pm y 5pm

L 4

Importante: javisanos antes por WhatsApp! — https://wa.link/cybnau

Gracias por hacer esto posible. jNos vemos pronto para crear, inspirarnos y
sofar juntos! 2

Let’s get creative.

Al confirmar los pagos correspondientes, se les pidi6 a los asistentes
confirmados que brindaran su nombre y apellido para crear una base de datos

del evento.

VER ANEXO B

3. Influencers y creadores de contenido invitados

Se extendid una invitacién especial a un grupo de creadores de contenido
con presencia activa en redes sociales, quienes asistieron sin pagar entrada a
cambio de generar contenido durante el evento, apoyar su difusiéon o simplemente
formar parte como figuras clave del ecosistema creativo digital. Su presencia ayuddé
a ampliar el alcance del evento, aportar autenticidad y conectar con nuevas

audiencias.


https://wa.link/cybnau

Base de datos de participantes

ASISTENTES PAGOS
NOMERE INVITACION NUMERO TELF CORREO ASISTENCIA
Maye Sayegh Confimado > |(0412)315.3596 mayeesayegh@gmail.com s -
Asdly Prin Confimade = |{412)205.5434 asdlynellymar@gmail.com =] -
Carla Meza Confimado = |(0412)298.9583 carlamezadiseno@gmail.com &=l -
Ariam Perez Confimado * |(0412)288.6011 ariamppg@gmail.com =1 x
Stephanie Cayama Confimado  ~ |(0412)855.2593 stephaniecpdesign@gmail.com| S| v
Andrea Suarez Confimado = |(0414)323.2511 andreasuarezmorillo@gmail.cof 51 S
Maria Victoria Sequeda Confimado  ~ |(0424)228.5259 medicenmarivic@gmail.com =1 s
Génesis Alvarez Confimado = |{0424)123.9609 genesis.alvarez1028@gmail.coi Sl -2
Gerald Ruiz Confimado ~ ~ |(0424)267.0863 gerardruiz652@gmail.com =1l v
Andrea Ayala Confimado = |{0414)231.1637 andrea.ayala.t@gmail.com si -
Nicole Gonzalez Confimado > |(0424)846.5235 nicolegonzalezg3113@gmail.co| Sl >
Alejandra Aguilera Confimado = |(0414)862.8221 alejaguilera.03@gmail.com sl ¥
Jesus Miguel Cuevas Confimado ~ |(0424)277.8232 jesusmiguslhem@gmail com sl -
Daniel Trujilio Confimado = |(0424)155.6055 danieltrujillog07 11 @gmail.com | S b4
Alejandra Farias Confimado * |(0424)219.5857 alefarias1903@gmail.com =1 >
Waleska Delgado Confimado > |(412)820.1678 wdelgado2107@gmail.com =1 -
Luna Ciliberti Confimado = |(0424)192.7807 lunaciliberti92@gmail.com =11 -
Astrid Ponce Confimado > |(0414)320.8589 poncecollab@gmail.com =1 >
Naireth Colmenares Confimado ~* |(0414)262.7258 naireth2312@gmail.com S >
Natalya Ferreira Confimado  ~ |(0414)845.9298 natalyaandrea26@gmail.com Ell v
Ariangel Falcon Confimado = |(0424)588.2100 ariangelfalcon@gmail.com sl ¥
Kaina Velasquez Confimade  ~ |(0424)406.3419 kainavm2001@gmail.com =l -
Lorena Tauil Confimado = |(0424)893.3445 loretauil@gmail.com sl v
Liliana Youssef Confimado  ~ |(0414)250.8507 liloyou7S@gmail.com =1 v
INFLUENCERS/ALIADOS

NOMBRE INVITACION ASISTENCIA

Mikel De Abrisqueta Confimado ~ Sl i1

Omi Laufer Confimado = Sl v

Valerie Finlay Confimado = Sl >

Camila Abreu Confimado Sl >

Angeles Hernandez Confimado - Sl -

Jose Ochoa Confimado = Sl g

Nessa Candal Confimado ~ Sl -

Petite Paulette Confimado  ~ Sl v

Alejandra Guzman Confimado = Sl >

Valentina Santana Confimado  ~ Sl >

Camila Kais Confimado = Si X

Barbara De Sousa Confimado  ~ Sl >

Ana Carmona Confimado Mt Sl v

Ponentes

Maximo Ferro

Confimado -

Natalia Moretti

Confimado v

Alejandro Sotelo

Confimado v

Elena Rangel

Confimado v

Ticha Aguilera

Confimado >

Mariana Ponce

Confimado -

Kiriacos Vrasmatas

Confimado -

Beatriz Faria

Confimado -



Explicacion, justificacion y objetivo de cada participacion en el evento.

Ponentes: Compartir conocimiento, inspirar, ensefiar y representar los caminos que

se pueden tomar dentro del mundo creativo venezolano.

Asistentes: Recibir herramientas, conectar con otros creativos, iniciar o continuar su

camino profesional con motivacion.

Influencers/creadores: Apoyar la Vvisibilidad del evento, generar contenido

espontaneo, conectar con el mensaje desde su autenticidad.

Patrocinios y proveedores

La participacién de patrocinadores fue un elemento esencial y necesario para
la realizacion de Creando mi Camino Creativo. Su involucramiento no solo permitié
cubrir necesidades logisticas del evento, sino que ademas aporto valor, credibilidad
y permitid crear una experiencia mucho mas enriquecedora para los asistentes.
Contar con el respaldo de marcas reconocidas a nivel nacional elevé la percepcion
del proyecto y reafirmé su propdsito, generando un entorno profesional y
cuidadosamente curado. Esta gestidn se vio facilitada gracias a la trayectoria de sus
organizadoras: Orianna Maita, influencer y creadora de contenido digital con sdélida
presencia en redes sociales, e Isabella Silva, profesional del area creativa vinculada
a una agencia reconocida en Caracas. Gracias a su posicionamiento dentro del
sector, las organizadoras pudieron vincularse con marcas utilizando la experiencia
en el medio y habilidades comunicacionales para establecer alianzas estratégicas

que fueron clave en el éxito del evento.

Los patrocinantes del evento Creando mi Camino Creativo fueron: Intylact,
Iselitas, Delike, Pieza, Avanti, Valery Dermesropian, Il Grillo, Pavlova Caracas, Pan,

Masterpiece, Pepsi, Pampero, Maré, Talenti y Minalba.

En primer lugar, Intylact fue el patrocinante oficial del evento. A cambio de

visibilidad de su logo en todos los productos disefiados para la promocion del evento



y menciones especiales el dia de la ejecucion, la marca brindé sus productos como
regalo para todos los asistentes dentro del gifting. Estos regalos incluian un paquete
de toallas humedas, un sample de su jabdn intimo y una libreta con un boligrafo.
Aparte, fueron los encargados de todo el material impreso para entregar el dia del
evento (triptico y tarjetas con preguntas creativas). Ademas, la marca decidié dar de
regalo a los ponentes un kit Intylact que incluia un jabdn intimo, toallas humedas, gel

hidratante, un boligrafo y una agenda.

Valery Dermesropian fue la encargada de patrocinar 50 tote bags como parte
del gifting a los asistentes junto con 50 pafiuelos tematicos de Venezuela dentro de
los mismos. Iselitas brindd 60 bolsas de iselitas variadas para colocar dentro del tote
bag, la marca Pieza regald 50 llaveros, Pan ofrecié 50 bolsas de masa “semillas
nutritivas” y 50 tazas de peltre junto con dos promotoras quienes ofrecieron arepas
con distintos rellenos como desayuno para todos los asistentes. El gifting también
incluyd una lata de Pepsi Zero por parte de la marca Pepsi (regalaron 72 latas), y el
gifting siguié con un planner acompafado de una calcomania y un llavero de

Pampero y un collar estilo cadena delicada de la marca Maré.

Minalba otorgd 72 botellas de agua para colocar en las sillas de los asistentes
del evento y la marca Delike dio 50 paquetes de galletas personalizadas para cada

persona.

Pavlova Caracas tuvo presente un stand de su marca en donde ofrecieron
mini pavlovas para los asistentes y un stand de ramos de flores para regalar a cada
persona. |l Grillo brinddé sus famosos grissini como refrigerio a la hora del coffee
break/networking. Talenti coloc6é una barra de degustacion de helados de distintos

sabores como merienda.
Masterpiece fue la marca encargada de hacer camisas para las
organizadoras del evento y para el equipo de protocolo que ayudo en la logistica y

organizacion del evento.

Presentacion hacia patrocinantes



Estimado/a [Nombre del contacto / marcal,
Reciba un cordial saludo.

Somos Orianna Maita e Isabella Silva, estudiantes de Comunicacién
Social de la Universidad Monteavila y estamos organizando nuestro Proyecto
Final de Carrera: un evento llamado “Creando mi camino creativo”, una
masterclass dirigida a jovenes que desean incursionar o desarrollarse en el
ambito digital, con enfoque en creatividad, innovacién y el desarrollo

profesional en Venezuela.

El evento se llevara a cabo el 22 de mayo de 2025, en Caracas, y contara
con ponencias de reconocidos profesionales e influencers, dinamicas de
networking, y espacios de conversacion e inspiraciéon. Por el momento
planeamos contar con alrededor de 50 personas. El objetivo es claro: brindar
herramientas, motivacion y conexiones reales a quienes aspiran a ser parte

activa del sector creativo del pais.

Nos gustaria contar con el apoyo de [Nombre de la marca] como
patrocinante, ya sea a través de aportes econdmicos, productos o servicios.

A cambio, ofrecemos:

e Visibilidad de marca en nuestras piezas graficas, redes sociales y

durante el evento.

e Mencion especial en la apertura y cierre.

e Posibilidad de activaciones o entrega de productos a los asistentes.

e Presencia en espacios de networking, si asi lo desean.

Podemos enviar una propuesta detallada segun su interés. Creemos
fielmente que la marca va de la mano con los valores tanto de nosotras como
del evento. Son marcas que inspiran y hacen que cada evento sea muy

especial.



Agradecemos de antemano su tiempo y quedamos atentos a cualquier

inquietud.

Con aprecio,

Orianna e Isabella

Base de datos de empresas patrocinantes/marcas aliadas

PATROCINANTES

Marca Tipo de Patrocinio Contacto Estatus
Pepsi 72 latas Pepsi Zero Gerente de | SI
mercadeo
Pan e Arepitas de | Gerente de | SI
desayuno. mercadeo

e Producto: semillas
nutritivas + material
pop

e Promotora

Minalba 3 Cajas de agua (72 |Gerente de |SI
botellas) mercadeo
Pampero Planners, llaveros, stickers | Gerente de | Sl
mercadeo
il Grillo Grissini empaquetado Oriana Sl
Palacios
(Duena)
Pavlova Stand con mini pavlovas y | Paola S
Caracas stand de flores Carrasco

(CEO)




Talenti Barra de helados Alejandro S
Sotelo
Iselitas Bolsitas de producto para | Ignacio Sl
regalo Quintero
Maré cadenitas unisex de su|Barbara De [Si
marca para gifting Sousa (CEO)
Valery Tote bags, pafuelos Valery Si
Dermesropian Dermesropia
n (CEO)
INTYLACT Patrocinante oficial. | Gerente Si
Productos (toallitas | relaciones
humedas, jabdon intimo). | publicas
Material impreso.
DeLike Galletas personalizadas | Duefa Si
para gifting
Proveedores

El proveedor unico y oficial del evento fue Galeria Avanti, quien ofreci6 el uso
de sus espacios a cambio de un consumo minimo de 1 café por persona. Las
personas podian escoger entre un guayoyo o un café con leche para disfrutar. El

café de la galeria de igual forma se encontraba abierto para consumo y pago

personal de cada asistente.

Contacto

Descripcién

Ana Daniela Colmenares

Galeria Avanti

Gerente de mercadeo y eventos de




Logistica y planificacion:

La logistica del evento “Creando mi Camino Creativo” (actividad piloto del
proyecto de creacion de una empresa llamada Let's get creative dedicada a
impulsar y desarrollar soluciones creativas en Venezuela) fue organizada
cuidadosamente para asegurar una experiencia cercana, creativa y valiosa para los
asistentes, ponentes e invitados. Este evento, creado como una primera accién
estratégica de la empresa, buscé demostrar la viabilidad de generar espacios de
formacion, inspiracion y conexion dentro del mundo creativo. A continuacion, se

detallan los principales aspectos cubiertos:

* Refrigerio

Gracias al apoyo de marcas patrocinantes, se ofrecieron diversas opciones

de refrigerio durante el evento:

e PAN patrocin6 arepas para el desayuno a la hora del coffee break/espacio de
networking. Los asistentes tenian para escoger entre arepa de jamodn, queso
o0 reina pepiada.

e Pavlova Caracas conté con un stand de mini pavlovas para darle un toque
dulce a la actividad.

e Talenti ofreci6 una barra de degustacién de helados como parte de la
experiencia gastronomica.

e (Café Avanti, propio de la galeria, proporcion6 café a los asistentes, quienes

podian elegir entre guayoyo o café con leche.

* Obsequios

Como obsequio, cada asistente recibié un tote bag de la marca Valery
Dermesropian personalizado al evento. En cada tote bag los asistentes encontraron
un pafiuelo tematico de Venezuela de la misma marca, una bolsa de Iselitas, un
llavero en forma de estrella de la marca Pieza, un paquete de masa “semillas

nutritivas” de PAN junto con una taza de peltre alusiva a la marca, una lata de Pepsi



Zero por parte de la marca Pepsi, un planner acompafiado de una calcomania y un

llavero de Pampero y por ultimo, un collar estilo cadena con dije de la marca Mareé.

Ademas, fuera del tote bag, cada asistente recibié una bolsita transparente
con dos galletas personalizadas, cada galleta tenia una frase creativa diferente
hecha por la marca Delike. También se les otorgd una botella de agua Minalba como
hidratacion principal y la marca Pavlova Caracas regaldé un ramo de flores a cada

persona.

* Protocolo

El protocolo del evento fue coordinado directamente por el equipo
organizador, conformado por Isabella Silva y Orianna Maita, junto con el apoyo de
Ana Victoria Marcano, Maria Fernanda Martinez y Jean Okhdjian, quienes
colaboraron en la logistica, orientacion, control de entrada/salida y soporte general

durante el evento.

e Decoracion

La Galeria Avanti fue elegida por su estética, su iluminacion natural y su
ambientacion, por lo que no fue necesaria una decoracion adicional por parte del
equipo organizador, la unica decoracion encontrada por parte del equipo fueron los
tote bags en cada silla. La ambientacion visual estuvo complementada con los

stands de los patrocinantes, que aportaron identidad, color y dinamismo al espacio.

* Equipos audiovisuales

La galeria proporcioné un televisor que ya se encontraba ubicado en la tienda
y su propio sistema de sonido, incluyendo una corneta JBL grande y dos
microfonos. No fue necesaria la contratacion de equipos adicionales aunque hubiera

sido ideal tener un micréfono extra para el publico.



e Entradas

La entrada al evento tuvo un costo de 25% o su equivalente en bolivares al
tipo de cambio oficial del Banco Central de Venezuela (BCV) correspondiente al dia

en que se realiz6 el pago.

* Programa del evento

El evento “Creando mi Camino Creativo” comenz6 especificamente a las
10:30 a.m con una introduccidén por parte de las organizadoras, Isabella Silva y
Orianna Maita, quienes agradecieron la presencia de los asistentes y explicaron el
proposito del evento. Durante la presentacion introductoria se compartio la
motivacion detras de esta actividad y las experiencias de cada una en el mundo

creativo.

Luego de la bienvenida se dio inicio al bloque de ponencias, cada una con
una duracion aproximada de 35 minutos, seguida de 10 minutos para preguntas e
interaccidn con el publico. El programa estuvo conformado por cuatro ponencias en
formato de duplas, lo que permitié el intercambio de experiencias complementarias

entre los invitados. Los bloques fueron divididos de la siguiente manera:

1. Natalia Moretti y Maximo Ferro
Tema: “Ser un creador auténtico”
2. Mariana Ponce y Ticha Aguilera

Tema: “El mercadeo y su lado humano”

Después de estas dos primeras ponencias, los asistentes disfrutaron de un
coffee break de aproximadamente 40 minutos, momento en el que pudieron recorrer
los stands de los patrocinantes, compartir ideas y hacer networking. En este mismo
espacio, a cada asistente se le entregd una tarjeta con una pregunta creativa
diferente, esto para que puedan responderlas con los demas asistentes y poder

compartir e intercambiar sus respuestas.



Al terminar el coffee break los asistentes volvieron al salén principal para

seguir disfrutando de las ponencias.

3. Beatriz Faria y Kiriacos Vrasmatas
Tema: “Inicios y oportunidades en el disefo grafico”
4. Elena Rangel y Alejandro Sotelo
Tema: “Creatividad estratégica y relaciones publicas aplicadas al entorno

digital: ; Qué buscan las marcas de ti?”

Finalmente, se ofrecieron unas palabras de cierre por parte del equipo
organizador, resaltando la importancia de seguir fomentando e impulsando el
pensamiento creativo, agradeciendo a todos por su participacion y extendiendo la
invitacion a quienes desearan quedarse en la terraza del café de Avanti para

continuar el networking.

e Grilla horaria

Hora Actividad

10:00 = 10:15 am Bienvenida + introduccion del
evento

10:15-10:50 am Ponencia 1 - Natalia Moretti &
Maximo Ferro

Tema: Ser un creador auténtico.

10:50 — 11:25 am Ponencia 2 — Mariana Ponce & Ticha

Aguilera

Tema: El mercadeo y su lado humano.

11:25 - 11:40 am Coffee break — Espacio libre para

relajarse, conversar y tomar café

11:40 — 12:00 pm Dinamica de networking con

tarjetas




12:00 — 12:35 pm Ponencia 3 — Beatriz Faria & Kiriacos

Tema: Inicio y Oportunidades en Disefio.

12:35 - 1:10 pm Ponencia 4 - Elena Rangel &

Alejandro Sotelo

Tema: Creatividad estratégica y relaciones publicas aplicadas al entorno digital

1:10 — 1:40 pm Espacio de preguntas abiertas del

publico a todos los ponentes

1:40 — 2:00 pm Cierre + agradecimientos +

networking libre

VER ANEXO C

e Invitados

Ademas de los ponentes y asistentes, se extendid invitacién a creadores de
contenido e influencers del area creativa digital, quienes asistieron como invitados
especiales. Su participacion buscaba amplificar el mensaje del evento, conectar con

nuevas audiencias y aportar autenticidad y cercania al espacio.

* Anfitrién y/o presentador

Las organizadoras del evento, Isabella Silva y Orianna Maita, cumplieron el
rol de anfitrionas y presentadoras oficiales. Se encargaron de dar las palabras de
bienvenida, presentar a cada uno de los ponentes y ofrecer un mensaje de cierre al
finalizar el evento, el cual invitd a seguir creando y seguir impulsando la creatividad

en Venezuela.




Identidad grafica

La empresa se llama Let 's get creative, nombre creado por Orianna Maita.
Ella misma fue la encargada de crear el logo de la misma, que fue utilizado en la
mayoria de posts y en la parte trasera del tote bag. La tipografia del logo lleva dos
tipos de letra para mostrar dinamismo y creatividad, también se quiso incluir la
palabra “creativo” en inglés para que los lectores supieran de qué trataba el

proyecto a la hora de leerlo.
VER ANEXO D

Desde las primeras etapas de planificacion del evento “Creando mi Camino
Creativo”, se tuvieron conversaciones estratégicas sobre el enfoque visual que
debia transmitir la esencia del proyecto. Luego de varias propuestas y la creacion de
un moodboard, se concluyé que la identidad visual del evento debia ser vibrante,
creativa e inspiradora, se pensé en conectar la estética del evento con el concepto

de “aura creativa” y la diversidad del mundo de las ideas.

La linea gréfica se cred a partir de una paleta de colores que representara la
diversidad de pensamientos, talentos y estilos que se mezclan y conviven en el
mundo creativo. Se utilizaron tonos vivos, degradados y formas organicas,
transmitiendo la manera en que fluyen las ideas, la creatividad y la autenticidad

personal de cada creador.

Toda la comunicacion digital del evento, incluyendo flyers y posts para
Instagram e historias promocionales se desarrollé bajo esta misma linea estética.
De igual forma, las presentaciones de los ponentes se adaptaron a la misma
identidad visual, asegurando coherencia, unién y reconocimiento grafico a lo largo
de toda la experiencia del evento. Orianna Maita fue la encargada de la produccion

del material grafico, incluyendo los posts, historias, plantillas, tripticos, etc.

Esta decision visual responde también a la vision de la empresa creativa en
formacion que sustenta este proyecto, cuyo objetivo es brindar soluciones creativas
y estratégicas a emprendedores, marcas y proyectos que deseen destacarse en

entornos digitales creativos. La identidad del evento se pensdé no soélo para



comunicar, sino también para demostrar las capacidades creativas y el potencial

estético que podria ofrecer esta empresa a su publico.

VER ANEXO E

Presupuesto

El presupuesto original para la ejecucion de esta actividad gir6 alrededor de
los 300%.

A la hora de la preproduccion y produccion, se tuvo un gasto total de Bs
13.076,60 que incluyd el café para cada asistente a la hora del coffee break y un
gasto de agua. No se tuvo ningun gasto adicional gracias a los patrocinios de las
marcas aliadas, quienes se encargaron de todos los gastos del gifting, hidratacion

refrigerio, material impreso, sistema de sonido, etc.

El evento tuvo una ganancia total de Bs 38.661,03 o al cambio $407,60. Las

ganancias fueron repartidas en partes iguales a las organizadoras del evento.

VER ANEXO F

Comunicacioén y promocion:

El plan de medios se centrd en la difusion digital. La red social que se utilizé
como via principal de promocion y comunicacién fue Instagram. WhatsApp fue el
medio por el cual se concretaron la mayoria de los pagos y se dio informacion
adicional sobre el evento. Se disefid una campana visual coherente con la identidad

del evento que incluyo:

e Publicaciones disefiadas en el feed de la cuenta oficial del evento incluyendo
el flyer oficial, detalles importantes acerca del dia del evento, ponentes

invitados, aliados, etc.

e Historias que incitaran a la compra de entradas.



e Publicacion de contenido promocional por parte de los ponentes.

e Difusion a través de patrocinantes e influencers invitados.

Produccion

Montaje

En cuanto al montaje, las organizadoras del evento junto con Ana Victoria
Marcano, Maria Fernanda Martinez y Jean Okhdjian (apoyo de protocolo) llegaron a
la Galeria Avanti a las 8:00 a.m para comenzar con la logistica y organizacién de los
espacios. A esa misma hora llegaron las sillas, fueron organizadas en 5 filas de 8
sillas cada una y 10 sillas adicionales organizadas en la ultima fila. El equipo
organizador coloco un tote bag, una botella de agua y las galletas en cada silla junto

con un triptico impreso con toda la informacion del dia.

Al llegar cada una de las marcas aliadas (Talenti, Pan y Pavlova), el equipo
de Avanti apoy6 con la logistica de subir las respectivas barras o stands al piso 4. Al

llegar arriba se les asigno un espacio a cada una para colocar sus productos.

Teniendo las barras/stands en sus puestos asignados, se procedié a realizar
una prueba de sonido extra y una prueba de pantalla para asegurar que las
presentaciones se proyectaran de la mejor manera. Aunque ya se habia hecho una
prueba por parte del equipo de la Avanti, se quiso hacer una final para evitar

inconvenientes.

VER ANEXO G

Con la organizacion de los espacios concretada, Ana Victoria Marcano y
Maria Fernanda Martinez bajaron a la planta baja a recibir a todos los invitados y
guiarlos hacia el ascensor. En el piso 4 se encontraba Jean Okhdjian listo para guiar
a los invitados a la terraza. Se enviaron a ese espacio para que los asistentes se

pudieran conocer y conversar antes de entrar al salén principal para el inicio del



evento. Al llegar todos los invitados se les hizo pasar al salén y procedieron a
sentarse. Los ponentes debian sentarse en la primera fila de sillas y el resto se

encontraban libres para los asistentes e invitados.

Alrededor de las 10:30 a.m se dio inicio al evento con las palabras de las

organizadoras.

Cuadro horario de montaje:

MONTAJE JUEVES 22 DE MAYO

Hora de montaje: De 8:00 a.m a 9:30 a.m
8:00 a.m SILLAS AVANTI
8:30 a.m TALENTI PUERTA SERVICIO
8:30 a.m Tote Bags con Regalos en cada silla SALON
9:00 am Prueba Television y Sonido SALON
9:00 a.m PAVLOVA CARACAS PUERTA SERVICIO
9:30 a.m PAN PUERTA SERVICIO

9:45 am - 10:15a.m Equipo de Logistica Abajo Recibiendo Invitados PUERTA PRINCIPAL
10:00 a.m - 11:25 a.m PRIMERA PARTE PONENCIAS
9:50 a.m - 10:00 a.m Llegada de asistentes + influencers invitados PUERTA PRINCIPAL

10:00 a.m - 10:15 a.m  Introduccién - Bienvenida SALON
10:15 a.m - 10:50 am Primera ponencia SALON
10:50 am-11:25 am Segunda ponencia SALON
11:25a.m-12:00 pm COFFEE BREAK + NETWORKING
11:25 a.m - 12:00 p.m  Networking y uso de instalaciones del cafe TERRAZA
12:00 p.m-1:10 p.m SEGUNDA PARTE PONENCIAS
12:00 p.m-12:35 p.m Tercera ponencia SALON
12:15 p.m SALIDA PAN
12:35 p.m-1:10 p.m Cuarta ponencia SALON
1:10 p.m- 1:40 p.m ESPACIO PARA PREGUNTAS SALON
1:40 p.m - 2:00 p.m CIERRE + AGRADECIMIENTO SALON
2:00 p.m - 3:00 p.m CIERRE TERRAZA
3:30 p.m SALIDA INVITADOS
Desmontaje:

La salida de los invitados ocurrié alrededor de las 3:30 p.m. Luego de que se
retiraran todos los asistentes se procedié a realizar el desmontaje correspondiente.
Cada marca aliada conté con un equipo propio para montaje y desmontaje, de igual
manera, el equipo de organizadores y los trabajadores de Avanti fueron de gran
apoyo para la logistica de entrada y salida de las mismas. Las sillas, al ser

patrocinadas por Avanti fueron desmontadas por su propio equipo.



Cuadro horario de desmontaje:

3:30 p.m SALIDA INVITADOS

3:30 p.m - 5:00 pm DESMONTAJE

3:30 p.m SALIDA SILLAS

3:30 p.m SALIDA TALENTI

4:00 p.m SALIDA PAVLOVA CARACAS

Postproduccién

Medios de medicion:

En términos generales, se tuvo un aforo de mas de 60 personas. Entre los
asistentes se pudo apreciar que 24 de ellas eran personas que pagaron su entrada,
13 influencers/creadores de contenido que fueron invitados personalmente, 8
ponentes, 12 personas que cumplieron el rol de staff del evento y 11 personas que
conformaban los equipos de las marcas patrocinantes. Se logré medir la cantidad de
personas que accedieron al evento gracias a la base de datos que se tuvo ese dia,
en donde se fue “tachando” a cada persona que iba entrando y se agregaron los

nombres de las personas que no se encontraban en la lista principal.

Para evaluar el impacto y la efectividad del evento “Creando mi Camino
Creativo”, se establecieron varios mecanismos de medicion tanto cualitativos como
cuantitativos. Estas herramientas permitieron obtener informacién importante sobre
la percepcidon de los asistentes, el cumplimiento de los objetivos del evento y el
potencial de la propuesta como actividad piloto de la empresa de soluciones

creativas.

Observacion directa durante el evento

Se realizé un seguimiento en tiempo real del comportamiento del publico:
participacion activa durante las ponencias, interaccion en las dinamicas propuestas,

uso de tarjetas con preguntas creativas y permanencia completa hasta el cierre de



la actividad. Esta observacion permitié detectar el nivel de compromiso de los

asistentes y su disposicion a involucrarse en una comunidad creativa.
Interaccion en redes sociales

La actividad promocional del evento se centr6 en Instagram. Se midieron

indicadores como:

e Alcance e impresiones de las publicaciones.
e (Cantidad de personas que escribieron para adquirir entradas.
Reacciones a los contenidos, compartidos antes, durante y después del

evento.

VER ANEXO H

Feedback espontaneo

Durante y después del evento, se recibieron mensajes y comentarios de
asistentes y ponentes que compartieron su experiencia y feedback. Esto logré dar
una visién auténtica del impacto emocional y profesional que tuvo el evento en torno

al mundo creativo.

VER ANEXO |

Creacion de presentacion post-evento a patrocinantes

Se realiz6 una presentacion dirigida a todos los patrocinantes para que
pudieran ver los resultados y el gran impacto que tuvieron sus productos/marcas en
los asistentes. En la presentaciéon pudieron observar el alcance que tuvo la cuenta
oficial del evento en Instagram, imagenes de los asistentes con sus productos el dia
del evento y videos publicados en las redes sociales de los asistentes haciendo

publicidad a todo lo referente al gifting y al evento general.

VER ANEXO J



Recopilacion de datos post-evento

Como medio cuantitativo, se envié un formulario digital a través de un link de
Google Forms a todos los asistentes, con el objetivo de recopilar aprendizajes,
impacto, interés en actividades de este estilo para impulsar la creatividad en
Venezuela, sugerencias y nivel de satisfaccidon general. Las preguntas estuvieron

orientadas a evaluar:

e La utilidad del evento como espacio para impulsar nociones creativas.
e La conexion con marcas aliadas y el valor percibido de los patrocinadores.
Las dinamicas, ponencias y organizacion general.

e Recomendaciones para futuras ediciones.
VER ANEXO K

Ademas de las respuestas en forma de graficos, se hicieron preguntas para
que los asistentes respondieron en un parrafo corto, a continuacion se

detallan las preguntas realizadas:

- ¢, Cual ponencia o momento del evento conectdé mas contigo y por qué crees
que te impact6?

- ¢Qué tipo de retos creativos enfrentas en tu dia a dia como emprendedor o
creador?

- ¢Qué tipo de soluciones creativas crees que hacen falta en tu entorno
profesional o académico?

- ¢ Algun consejo que nos quieras dar o algun error para poder corregirlo?
VER ANEXO L

En lineas generales, los asistentes calificaron el evento como una
experiencia llena de aprendizajes, bastante inspiradora y muy bien organizada.
Resaltaron la calidad de los ponentes, los temas de las ponencias, el contenido y la
importancia de haber creado un espacio de networking creativo en Venezuela.
Ademas, muchas respuestas destacaron el deseo de que se realice una segunda
edicidén, lo cual valida la actividad como un primer paso exitoso hacia la

consolidacion de una empresa con proposito creativo.



Sin embargo, se identificaron areas de mejora, especificamente en el
momento de hacer preguntas a los ponentes ya que no se conté con microfonos
extra para el publico. Los asistentes tuvieron que hacer las preguntas sin un sistema
de sonido, siendo un obstaculo para que todos escucharan las preguntas con
claridad. Otro aspecto a mejorar fue el tiempo, se sugiri6 un mejor manejo del
mismo ya que algunas ponencias tuvieron que cerrar de manera apresurada y no
hubo mucho tiempo para responder preguntas del publico. Otro comentario para
tomar en cuenta en futuras ediciones va de la mano con las intervenciones de las
organizadoras, por esto, en proximas ediciones se prepararan guiones/speech para
no improvisar y se trabajara en el lenguaje corporal para brindar a los asistentes la

mejor experiencia posible.



Conclusiones

Realizar el evento “Creando mi Camino Creativo” representd mucho mas que
la produccioén de una actividad puntual: fue la validacion practica y emocional de una
idea mas grande, la creaciéon de una empresa dedicada a desarrollar soluciones

creativas para emprendedores, marcas y profesionales en Venezuela.

Desde una perspectiva tedrica, este proyecto permitié aplicar conocimientos
de mercadeo, publicidad, estrategia, comunicacién, disefio y organizacién de
eventos de una forma integral. Conceptos como creatividad, emocién, marketing,
relaciones publicas y pensamiento estratégico cobraron vida en cada etapa del
proceso. El trabajo exigido una planificacion detallada, una mente abierta y creativa y
una ejecucion flexible capaz de actuar ante cualquier imprevisto con soluciones

viables y efectivas.

Desde lo vivencial, este proyecto se transform6é en una experiencia
profundamente significativa. Se enfrentaron retos reales de tiempo, presupuesto,
disefio, convocatoria y organizacion, los cuales se lograron convertir en grandes
aprendizajes. Se vivid el proceso completo de producir algo desde cero y se tuvo la
satisfaccion de ver como mas de 60 personas se reunieron con entusiasmo para

impulsar, aprender y conectar con el mundo creativo.

El evento funcioné como una actividad piloto, una primera muestra del
impacto positivo que puede tener esta empresa en el desarrollo del ecosistema
creativo venezolano. La respuesta de los asistentes, ponentes, marcas aliadas y
creadores de contenido confirmé que hay una necesidad genuina de espacios como
este, y que dicha propuesta tiene el potencial de transformarse en una plataforma

sostenible y expansiva.

Este Proyecto Final de Carrera permitié no solo demostrar habilidades como
productoras, comunicadoras y creativas, sino también reafirmar el compromiso con
una vision de pais donde las ideas se valoren, se compartan y se transformen en

oportunidades reales.



Recomendaciones

A partir de la experiencia vivida, los aprendizajes obtenidos durante la
realizacion del evento y los resultados del Google Forms enviado a los asistentes,
se destacan varias recomendaciones que pueden servir como guia para futuras
ediciones o proyectos similares. Estas recomendaciones buscan mejorar la
experiencia de los asistentes y seguir construyendo el camino hacia la consolidacion

de una empresa creativa solida y estratégica:

Mejorar la gestion del tiempo en las ponencias: A pesar de que se establecio
un cronograma claro, algunas intervenciones fueron acortadas o apresuradas por
falta de control estricto del tiempo. Se debe pedir a los ponentes que practiquen sus
intervenciones antes del dia del evento, permitiendo que cada intervencion se

desarrolle sin presion alguna.

Mejorar la seguridad escénica de los anfitriones: El feedback recibido
demostré que, en la introduccion y el cierre, los nervios fueron evidentes. Para el
futuro se deben realizar ensayos previos para poder proyectar mayor confianza y

liderazgo.

Incluir micréfonos para la participacion del publico: En la sesion de preguntas,
se hizo dificil escuchar algunas intervenciones del publico. Para futuras ediciones,
se debe contar con un microfono adicional para mejorar la experiencia y la

interaccion.

Incorporar dinamicas en las que participen todos los asistentes: dinamicas
breves o ejercicios en donde participe todo el publico puede aumentar el nivel de

conexion con el evento.

Ofrecer certificaciones o material complementario podria afiadir valor a la

experiencia.

Entender que los nervios son normales y equivocarse esta bien. Los errores
son oportunidades para aprender y mejorar. Aunque el estrés y los nervios se
apoderen de ti, es importante disfrutar de la experiencia, saber que diste lo mejor de

ti y debes sentirte orgulloso del trabajo que se logré hacer.
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Anexos

ANEXO A: Base de datos de pagos para asistencia al evento

NOMBRE PAGO
1 Maye Sayegh PM
2 Asdly Prin PM
3 Cynthia Leon PM
4 Ariam Perez PM
5 Stephanie Cayama PM
6 Andrea Suarez PM
7 Maria Victoria Sequeda PM
8 Génesis Alvarez PM
9 Gerald Ruiz PM
10 Andrea Ayala PM
1 Nicole Gonzalez PM
12 Alejandra Aguilera Efectivo
13 Jesus Miguel Cuevas PM
14 Daniel Trujilio PM
15 Alejandra Farlas PM
16 ‘Waleska Delgado PM
17 Luna Ciliberti PM
18 Astrid Ponce PM
19 Naireth Colmenares PM
20 Natalya Femeira Efectivo
21 Ariangel Falcon PM
22 Kaina Velasquez PM
23 Lorena Tauil PM

ANEXO B: Mensajes predeterminados/mensajes enviados a asistentes

iHola! Por aqui Ori e Isa

iQué emocién que quieras asistir a
Creando mi Camino Creativo!

Este evento es un suefio hecho con
muchisimo amor, pensado para que
encuentres inspiracion, aprendas de los
mejores y te conectes con personas tan
creativas y apasionadas como tu.

Aqul tienes toda la info clave para
sumarte:

? Lugar: Galeria Avanti

) Hora: 10:00 a.m. a 2:00 p.m.

£+ Inversion: $25 (incluye hidratacion,
snacks, gifting y, por supuesto,
aprendizaje y conexiones inolvidables)

#” Ponencias (30 min cfu):

« Natalia Moretti & Maximo Ferro: Ser un
creador auténtico.

= Mariana Ponce & Ticha Aguilera: El
mercadeo y su lado humano.

" FECHA MONTO BS O §
08/05 261,75
09/05 2.610,00
09/05 2.591,00
10/05 2.591,00
10/06 2.591,00
11/08 2.591,00
11/05 2.591,00
12/06 2.603,00
12108 2.603,00
12105 2.603,00
12105 2.603,00
13105 25§
13/06 262788
13/05 2:627,50
13/06 2.627,50
13/05 2.655,88
13005 2.400,00
13005 2.548,00
13105 2.548,00
13/06 $25
13/05 2.650,00
13/05 2.663,00
14/05 2.602,75

= Elena Rangel & Alejandro Sotelo:
Creatividad estratégica v Relaciones
Plblicas en lo digital.

Cada charla sera una dosis de inspiracién
pura, con historias reales, tips practicos y
mucha vibra creativa para motivarte a dar
el siguiente paso en tu camino,

Let's get creative! Esto no es solo un
evento. Es una comunidad que esta
naciendo y t0 eres parte esencial de ella!

Si deseas continuar déjanos la palabra
“PAGO" para que recibas toda la
informacion. 1115 P £



{QUE EXITO! jYa casi
nos vemos!

Gracias por creer en Creando
mi Camino Creativo y por ser
parte de esta experiencia que
sofiamos con el corazdn.
Estamos contando los dias para
compartir contigo una mafiana
llena de inspiracion, conexiones
y mucha magia creativa.

Aqui te dejamos los métodos de
pago. Una vez lo realices, por fa
envianos el comprobante por
aqui mismo o por WhatsApp .
https://wa.link{cybnau

= PAGO MOVIL (en bolivares)
04241522151
Cl: 29.863.892
Banco: Bancamiga

! Importante: el pago debe
hacerse a la tasa promedio del
dia en gue se realice la
operacion. Sabemos que puede
ser incomodo, pero es la linica
manera de cubrir los gastos de
este evento académico.
iGracias por tu comprension y
apoyo!

¢ ZELLE
& orianna@gmail.com
(Si, con doble N en Orianna o)

L] EFECTIVO

Recibimos pagos en efectivo en
los siguientes puntos. Por
logistica, necesitamos recibir el
pago antes del evento.

% Country Club
Calle El Paraue. Qta La

S | et's Get Creative

ESTAMOS A SOLO 2DIAS &

Banco: Bancamiga

! Importante: el pago debe
hacerse a la tasa promedio del
dia en que se realice la
operacion. Sabemos que puede
ser incémodo, pero es la Gnica
manera de cubrir los gastos de
este evento académico.
iGracias por tu comprension y
apoyo!

& ZELLE
¢ orianna@gmail.com
(Si, con doble N en Orianna = )

£< EFECTIVO

Recibimos pagos en efectivo en
los siguientes puntos. Por
logistica, necesitamos recibir el
pago antes del evento.

¥ Country Club

Calle El Parque, Qta La
Encantada (portones morados).
) Puedes ir en cualquier
horario del dia.

? Las Mercedes

CFM, Calle Madrid, Edificio del
bodegon 2Doce.

\_J Solo de lunes a viernes
entre 2pm y 5pm

° Importante: javisanos antes
por WhatsApp! = https://
wa.link[cybnau
Gracias por hacer esto posible.
iNos vemos pronto para crear,
inspirarnos y sofiar juntos! i
.Let's get creative.

Donde envio el comp...

iGracias por creer en este suefio! Tu eres
parte esencial de él. Te dejamos esta
informacion importante para hacer de
todo la mejor experiencia. Puedes
acceder a nuestra comunidad para recibir
todo tipo de informacién clave para este
dia.

https:/chatwhatsapp.com/
IKsS5eaWDSNVFgDgBKfhSoQ

En puerta contaras con personas de
nuestro equipo para recibirlos y guiarlos.
Por respeto al tiempo de todos
comenzaremos  super puntual . Ya
gueremos conocerte y vivir esta
experiencia. jNos vemos! 10:53 AM
View community

Es importante que todos ingresen a la
comunidad ya que por ahi estaremos
enviando toda la informacion importante
del jueves. Luego del evento, por ese
mismo medio, les vamos a estar enviando
una encuesta & T

iBuenos diasss! Ya casi nos vemos y no
podemos estar mas emocionadas!!!
(v}

Queriamos pedirte una Ultima cosita para
llenar nuestra base de datos; TU
CORREQO. Esto para poder tener todos tus
datos y luego al final enviarte una
encuesta acerca de tu experiencia en el

evento @& 10:32 AM W&/



ANEXO C: Itinerario del dia del evento

[TINERARIO

BIENVENIDA B

5

NATALIA MORETTI &
1‘1;,'15 MAXIMO FERRO

SER LIN CREADDR AUTENTICD

= MARIANA PONCE &
10;:150 TICHA AGUILERA

EL MERCADES ¥ SU LADD HUMAND

COFFEE BREAK

11:25 DISFRUTARAN DE SNAGKS,
AM

HIDRATACION ¥ CAFE, CONOCERAN
MARCAS ALIADAS « NETWORKING

BEATRIZ FARIA &
12:00 | KIRIACOS VRASMATAS
PM

INICHDS ¥ OPORTUNIDADES DEL MSENS
GRAFICO

ELENA RANGEL &
12:35 | ALEJANDROSOTELO
PM

CREATIVIDAD ESTRATEGICA ¥ RRPPEN
LO DIGITAL

ESPACIODE PREGUNTAS ABIERTAS DEL
| PUBLICO & TODOS LOS PONENTES

1:1 0 PREGUNTAS
PM

CIERRE g

@letsgetareatiive

ANEXO D: Logo “Let’s get creative”

Let’s get crene

ANEXO E: Linea grafica del proyecto

Let’s get qaiine

CREANDO
MICAMINO
CREATIVO

IMPULSA, APRENDE Y CONECTA
CON EL MUNDO CREATIVO

Ointylact

iselitas F)elike Ri€Za AVANTI S T Grillo  PAVLOVA

MARE  talenti.

CREANDO
MICAMINO
CREATVO

MAYO
:.luwes‘ 22 |1000am
2025
GALERIA AVANTI

IMPULSA, APRENDE ¥ CONECTA
CON EL MUNDO CREATIVO

RESERVA TU G
823

gifting + hi +café 4
+1 [401) 217-9508 / @letegetorsatiive



Lats gt st Lat's gt i

®intylact
B s ALEJANDRO SOTELO — KIRIACOS VRASMATAS
ALIADOS ELENA RANGEL BFA?R’? EIRI

[r——— Creativicad Estratégica y RRPP EnLa Digital ~ Inbal

iselitas Delike plgza AVANTI

v vy e,
ginoiE quat®

“Tenge mil ideas paro
ndw

TICHA AGUILERA NATALIA MORETTT o

£/ T, |
MARIANA PONCE MAXIMO FERRO e pyENTO ES PARA TI?

Si alguna de estas frases {8 suena
Famiifar... s, jte estames hablando a tl

Quiera hager cosss
ErRativES, PR
iodme hagoi*

“in vy g0 Huanm
Do & vaces &l misdo m

Let's gat i

SENIAT

RIF J-50Z702130
CAFETERIA AUANTI, C.A
AU RID DE JANEIRO, CRUCE CON CALLE
CAROMI LOCAL NRD. CIVICO 83-84-93
Brcr.v. gUﬂﬂ LAS WERCEDES CRRACAS MIRANDA
RAzoN mmL s

RIANA NATTA
OHEL 18 RODRIGUEZ Orden:15102-1 | Mesa:

‘ACTURA: FACTURA
ECHa: 19-05-2025 00023114
-------------- HORA: :
Orianna Maita 5 0xBs 204.22 ""“""---“----A—--u—---(_’F_m_.-iff?
Referencia ® i;‘:gs";i‘;ﬂ () 5% 15
; , 07 S 6.126,60
Correoung?n RFE oM LECHE (8)
Correo destino aileom | R Bs 4.901.40
Concepto SUBTTL e s e B S i s e s
i T . Bs 11.028,00
Monto Bs. 19.501,98 e PR
“mm B‘ " nza W IUh 316 uuz mé;;‘ié;‘ié
*REDITO Himanes s PO
AMBIOD Bs 12.792.51
e e ——— Bs 0.13
l [OTAL
= | " Bs_12.792.48

—— i Z7C0036471




ANEXO G: Montaje del evento

Calent,

Pl & gapp, ;
moret Let’sgetcraine
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ANEXO H: Interaccion en redes sociales

127,789

Views
13.9% 86.1%
Followers @ o Non-followers
Accounts reached 59,338
+1,977,833.3%
T
CREANDO
lmomli a; n"t Ml cAMlNo
CREATIVO NATALIA MORETTT
SSTEEVENIDES PIRAT? | 35 [ e MO
e 34K i - 26K =
May 12 May 9
Insights May 8 - Jun 6

Your post is high-performing
250 accounts engaged with this post, more >
| than your other posts.

Views A 1278K >
Interactions 2 14K >
New followers 7 652 >

Content you shared 90 »



ANEXO I: Feedback espontaneo

fue una experiencia inigualable

A ti Ori y felicita a isa de mi parte
también! 2da edicion es urgente!!!

El mejor evento, definitivamente, que
te sigan llegando muchos exitos mas

Crifl, acabo da revisar |3 tate bag y
de verdad que es una locura todos
los regalitos del evente, de verdad
que les guade toco super
especiacular, neevamenta mil
gracias

El cultlado ge lox detales fue
@scencionl y 58 Rt en cada incdn,
desda las panencias, el tote bag, b5
actividades, en fin todo, La pasian se
natd jeje

Podrian hacerlo agui sn Maracay? w

amo la camisa con locura

Arraga hoy marcaste un antes y
despues en tu vida, esto solo es ol
comienza de algo gigants @

Hooolal  Buenos dias. No las
ustaris traarse este awonta para
Lecheria?

Armlga que s o0,
Impresionants o oue loorasté y lods
GfBCi8d & 1 Duana vibes y rsDs0 con
cariiic §F W 9 W

Chama que admiracidn siento por
ustedes|! Me dieron muchisima inspa
ara mi trabago, yo tambisn produzes
avendas y quizds por eso puede ver

necesito olra edicionanan, yo queria

Oriid, s& gue estas celebranda y
disfrutando tu momento al meEximo y
te merecas todo el éxite ded mundo
por aste mags avento qua creaste
junto a iza g2 @ Te escribo esto
para decirte gue me gustd
absolutaments TODO no huka ni un
sola detalle gue no se tomara en
cuenta para que la experiencia fuese
MEMORABLE = Me encantt
conoeatta y pader cenectar en el
munde creativo con tantas personas
talentosas y con mucho valor! Todo tu
esfuerzo valic la pena y te felicito por
tu trabajo final de grado. Eres una
persona maravillsa y astoy
demasiado contanta con lo que
sucedid este dia &5 & Coma te dije
hoy, necesito la parte 2, 3 y las que
vengan porque haten falta mas
aventos asl, inicos y especiales,
llemos de esencia, alma y amor.
Gracizs Ori, da vardad qus ama
absolutaments todo, y me alegra
mucha haber sido parte de un
marmento tan especial para ti, ud @
e

Muchisimas gracias an sario
Crianria Maita y iidesheds Sin
por ks nultnessn v ol oepack:
disefio en el events, k cxpesiencla
e verdsd extuve ncrvibie
Taliciclacles por s 83i555

Beatniz Farin

Beero de mana yo todavia estoy 60
shack, literalmente me marse en el
car e puse & Soror SAJAIAL e
Ty o helming toda b bella,
aenta tanincrainla, al ambianta, BRC
las flores scabaran conmiga en sera
toeln s misy il y amed habar
tonida asta avparkncia y
ronocarnos pardin fuera de ia
pantabn g

fion unsscrecks expero que ean
tesks 5aa un T1120

i roaimants |o ous vivimes hoy fue
noreible

£2 gonial qus s saiatan parscnas
e RITaN erer s Hipe o
espacins para conectal canocor &
mpalsarnas a ceces muchn mas con
ruesira craatvidad

Han GVI0 eontadis 0k aventis 3 las
aui he i  he conactans con ks
panemies pomue realmernie €3 may

Darala pré

& esperand con ansas

mas alld todo el amor y e esfuerzo
que le pusieron, a3 felicito % me
sients siper afortunada de haber
estado en la primera egicidn 4 por
supuesto ya ssperando las préximas!|
Son unas duras, abrazos

demasiade feliz de ser parte del
evento! estoy demasiado conte 1a con
@l resultade de todal eres una dura,
cuentas conmigs

para fo que sea % V% @ A

t ban buuerny
1 pulicn po
s ¥ bogries

nmo agresada dn ' uma o dign que
" o e 20y mehey wagrrn qua
i b cark, wi vl e e car
# orguls

San U crovkn y enpero o ropal

ANEXO J: Presentacién post-evento a patrocinantes

Link para presentacion:
https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrl7-Pz2rg3zbsQ/view?
utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2
&utm_source=uniquelinks&utlld=ha0c2662106

ANEXO K: Preguntas de seleccion simple que encontraron los asistentes

dentro del Google Forms junto con sus respectivas respuestas:


https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrI7-Pz2rg3zbsQ/view?utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=ha0c2662106
https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrI7-Pz2rg3zbsQ/view?utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=ha0c2662106
https://www.canva.com/design/DAGoX-hDvEs/LJRHJ7eqrI7-Pz2rg3zbsQ/view?utm_content=DAGoX-hDvEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=ha0c2662106

Rango de edad

24 responses

@ Menor de 17
®18-24

@ 25-30

® 30+

Ciudad de residencia
24 responses

20

15

10

1(4.2%) 1(4.2%) 14.2%)

Caracas Guatire Lecheria, Anzoategui
Charallave Lecheria Valencia

Cémo te enteraste del evento:
24 responses

@ Promocion en Instagram
@ Me lo dijo una amigola
@ Fui invitadola

@ influencer

® otro

iSientes que el evento aportd nuevas nociones o perspectivas sobre la creatividad y desarrollo de
ideas?
24 responses

30

10

2(6:3%) 0(0%) 164.2%)

a 4



;Crees que este tipo de eventos pueden formar parte de una solucién creativa formal?
24 responses

® si
® No

¢Te interesaria recibir apoyo estratégico/creativo para tu marca o proyecto por parte de una

empresa emergente cémo esta?
24 responses

@ si
® No

¢ Deseas formar parte de futuras actividades, talleres o comunidad creativa?
24 responses

@si
@ No

<Crees que incluir marcas aliadas suma valor a la experiencia del evento?
24 responses

®si
® No




;El evento influyé en una mejora de tu percepcidn con respecto a alguna de las marcas presentes?
24 responses

@ si
@ No

¢Como valoras |la exposicion de las marcas aliadas dentro del evento?

24 responses
a0
20
10
0(0%) 0 (0%) 0 (0%)
6 \ | |
1 2 3 4

;Consideras que las marcas aliadas deberian de seguir presentes para una proxima edicion?
24 responses

®si

@® No

@ Deberfan cambiar las marcas

@ Deberian agregar mas marcas aliadas

¢Crees que la participacion en este evento contribuye al valor de marca de las empresas
involucradas (p. g]., Pepsi, Minalba, Pan, Masterpiece, Intylact)?
24 responses

30

0(0%) [ (Ciﬂﬁl




ANEXO L: Respuestas de parrafo corto dentro del Google Forms

¢ Que tipo de retos creativos enfrentas en tu dia a dia como emprendedor o creador?

24 responses
Blogueos creatives y comparacion
La constancia para crear, publicar y editar contenido
Sindrome del impostor
El no querer hacer lo mismo que los demas
No saber donde comenzar
La constancia y disciplina de poner, hacer o editar mi prepic contenido.

Prabablemente el sentir que el trabajo no es suficlente o que no estas generando realmente el impacto que
quieres en las personas

Innavar y diferenciarse dal resto

Perder el miedo y confiar en mis ideas

2Qué tipo de soluciones creativas crees que hacen falta en tu entorno profesional o académica?
27 responses

No estoy segura

Mayores curso que ensefien sobre criterio estratégico y creativo, que nos ayude a desarrollar ideas, mas
capacitaciones sobre la responsabilidad y la proactividad y que sean muy practicos, que puedan ejecutar
de inmediato.

Més accién

Eventos como eslos

més experiencias asi 100%

Siento que hace falta que el gremie se conecte mds

Marcas mas comprometidas con los creadores de contenide

Creatividad e inspiracidn

Algln consejo gue nos quieras dar o algdn error para poder corregirlo?
21 responses

Me parece gue la organizacidn del evento estuvo impecable, Solo diria que pudiéramos mejorar la
introduccion y cierre al igual que las intervenciones entre ponencias por parte de Isa y Ori. Ambas tienen
mucho potencial pero al momento de hablar en piblico se notaba que estaban improvisando y en el caso
de Isa que tenfa pena de hablar. Para ambas es SU evento y estd increible, OWN IT. Recomendaria que
Preparen su speech por puntos de que quieren decir, rabajen su lenguaje corporal y como expresarse en
publico para que sea ain méds efecto wow su participacion ~ pero en linea general felicidades! Estuvo
increible, excelentes ponentes y las marcas aliadas wow, el goody bag increible!

Ame todo!ll
Naopi, |as felicito!!!i!

Detalles, par ejemplo un apuntador para los ponentes es muy econdmico y agrega muchisimo valor a la
experiencia.

Estuve perfectoc

Me encantd la organizacién y lo digo come licenciada en organizacidn de eventas, la vibra y cdmo



Algin consejo gque nos quieras dar o algin error para poder corregirla?

21 responses

Me encantd la organizacién y lo digo coma licenciada en organizacién de eventos, la vibra y comao
culdaron cada uno de los detalles

Tanto come sea posible, mantengan los detalles para los asistentes, afiade +1000000 puntes a la
experiencia del evento y es una buena estrategla para que las personas queden contentos ¥ con ganas de
wolver en una proxima ediclon. También mantener la calidad sel contenido y los exponentes en el evento,
los de esta ocasién fueron top y tedo lo que hablaron tiene un valor incalculable & nivel de conocimiento y
a nivel ingpiracienal incluso, Quizas en una proxima ocasion se puede hacer una dinamica que nos incluya
a todos porque cuando nos dieron las tarjetas con las preguntas pensé que serfa para responderios entre
todos pero lo cierto es gue en mi caso no entendi al final si debia responderlo en redes sociales o algo, no
=¢ si fue gue lo explicaron y no escuche pero por si acaso dejo el comentario, saludos!

Todo fue amazing, gracias por crear este espacio
Tode fue MAGNIFICO  Me encantaria que fuese varios dias & &

Todo inerefble! Lo Onico serfa ponerle un micrdfono cuando la persona del piblico hace la pregunta porgue
no se escuchaba tanto! De resto, de los mejores eventos que he ide! La magia, la conexidn, los

¢Algun consejo que nos quieras dar o algln error para poder corregirla?

21 nesponses

Todo increible! Lo Gnico seria ponerle un micréfono cuando la persona del pdblico hace la pregunta porgue
no se escuchaba tanto! De resto, de los mejores eventos que he ido! La magia, la conexidn, los
aprendizajes, la gente y todo estaba vibrando alto y bonitol Gracias por ese dia y ese espacio tan
memorable! A sacar 20 en esa tesis!

Les aconsejo hacer otra edicion

Que hagan la préxima edicidn YAAA

Creo que no depende de ustedes, pero las sillas (el cojin) era un poco incémodo, De resto.. son unas
cracks y GRACIAS por este maravilloso espacio, Sali tan inspirada, conectada y decidida que lo repetiria
mil y un veces.

Lo dnico que no te fueron algunas fallas de sonido, que ojo a cualquier le puede pasar, no es tan grande. Y
quizd conversar un poco mas con los ponentes para que estén mas conscientes del tiempo que tienen de
exponer, entiendo la pasidn detrés de cada uno pero también pude notar un poco el estrés de ustedes con
el timer porque algunos se pasaban. ¥ solo con la primera ponencia senti que Natalia se comid un poco a
Méximo en el sentido de que como estaba tan emocionada casi no (o dejo hablar jajaja

SAlgan consejo que nos quieras dar o algun error para poder corregirio?

21 responses
Maxime en el sentido de que como astaba tan emocianada casi no lo dejo hablar j2jaja

El evento llent mis expectativas, crea que algo que yo afadiria seria algun tipo de certificacidn o material
digital -

Cren que 1odo fluyd excelente creo que el dnico consejo &3 que sigan ariesgandose a hacer este tipo de
eventos y hacer realidad sus (deas

Manejar mejor las tiermpaos de cada ponente y ser mis estriclos con [a [ogistica del horaria

Guardar la base datos y que |as personas asistidas permanezcan a un elub exclusivo en donde se les
brinde una experiencia méas al detalle como recomendaciones, descuentos y asesorias personalizadas.

impecable 100000 mil puntos
Todo estuvo perfecta!

Todo excelente, nada més que agregar nl sugerir

ANEXO M: Fotos generales del evento
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