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RESUMEN

Con acento venezolano es una marca personal que plantea la creaciéon de
una plataforma digital narrativa enfocada en relatar historias humanas que
honren la identidad venezolana. A través de la combinacion de crénicas
escritas, piezas audiovisuales y contenido digital, el proyecto propone una
mirada sensible y auténtica sobre el pais, mas alla del turismo
convencional y el paisajismo, rescatando la voz de quienes lo habitan, lo
afioran desde lejos, y lo sostienen desde su cotidianidad. La propuesta
nace del deseo de fortalecer el sentido de arraigo y pertenencia,
construyendo una narrativa emocional que permita a los venezolanos,
dentro y fuera del territorio nacional, reconectarse con sus raices. Lejos
de idealizar o edulcorar la realidad, el enfoque parte de la empatia, la
resiliencia, la diversidad y la identidad para generar una conexion
profunda con la audiencia. Dirigido a un publico amplio que incluye a
migrantes, jovenes interesados en la cultura, turistas, medios de
comunicacion, investigadores y organizaciones culturales, Con acento
venezolano se consolida como una herramienta de reconstruccién
simbdlica del imaginario colectivo. La plataforma busca ser un puente
entre generaciones y territorios, reivindicando la memoria cultural del pais
a través de relatos que inspiran, movilizan y provocan reflexiéon. Este
proyecto no sélo comunica una visién de Venezuela cargada de emocion
y humanidad, sino que plantea un modelo narrativo comprometido con la
autenticidad y el arraigo. Con acento venezolano es mas que una marca:
es un espacio donde cada historia tiene voz propia y cada rincon del pais

encuentra un lugar para ser contado desde el corazon.

Palabras clave: Identidad, turismo, crénicas, marca personal, Venezuela.



PRESENTACION DEL PROYECTO

En el presente apartado se presenta una descripcidn del proyecto que se
propone. Incluyendo una introduccibn con nociones teodricas vy
conceptuales que sustentan este Proyecto Final de Carrera, las razones
que hacen necesaria la realizacion del proyecto, la motivacion para la

realizacion del mismo y sus obijetivos.

La realizacion de este Proyecto Final de Carrera Con acento venezolano
responde a la necesidad de construir narrativas que visibilicen la identidad
del pais desde una perspectiva emocional, humana y auténtica. En un
contexto marcado por la crisis, la migracibn masiva y la desconexion
simbdlica que muchos venezolanos sienten con su tierra, existe una
carencia de contenidos que reflejen no solo los paisajes, también las
historias, los rostros y los relatos cotidianos que siguen dando vida a

Venezuela.

Los venezolanos en épocas pasadas no se encontraban con el arraigo ni
con su pais. La Venezuela saudita nubl6é a los ciudadanos sobre lo que
verdaderamente poseen, que no es precisamente lo que esta debajo del
suelo, y la propia abundancia generdé un pensamiento colectivo de que
“Venezuela siempre sera rica”, cuando la realidad es que hoy Venezuela
cuenta con 82,4% de pobreza en sus habitantes segun la mas reciente
Encuesta Nacional de Condiciones de Vida 2023 (Encovi), publicada en
marzo de 2024.

Los venezolanos han descubierto que las formas y las crisis no paralizan
a un pais, y que en medio de ellas han encontrado apices de luz donde
han gestado por si mismos y a pulso las oportunidades para saciar la
fatiga econdmica y aportar valor al pais. Es por ello que abunda la
sociedad del emprendimiento, el reconocer el valor como nacién

privilegiada, y la nostalgia que se transformo no en un deseo de volver al



pasado que condujo al pais al hoy, sino de avanzar a un futuro donde no
se cometan los errores antiquisimos que los trajeron hasta aqui y donde

todos tengan la oportunidad de surgir en base a la meritocracia.

Actualmente, el contenido turistico y cultural que circula en medios
tradicionales y redes sociales suele estar centrado en una visién
superficial, paisajista o estandarizada, que deja de lado el valor de la
gente y su arraigo. Frente a ello, Con acento venezolano propone una
plataforma de disefio de medios que actue como puente emocional, capaz
de reconectar a los venezolanos con sus raices y con una narrativa que
exalte lo que el pais es mas alla de la crisis: una sociedad resiliente,

diversa y profundamente humana.

Ademas, la narracion de historias tiene un impacto significativo en la
construccion de la identidad. La investigadora Zizi Papacharissi, en "A
Private Sphere: Democracy in a Digital Age" (2010), analiza cémo las
plataformas digitales permiten a los individuos construir identidades y
comunidades basadas en relatos personales, desafiando las nociones
tradicionales de identidad nacional y cultural. Estas narrativas digitales
son fundamentales para la cohesion social y la autoexpresién en un
mundo globalizado, reflejando la continuidad de la idea de que las
historias compartidas son esenciales para la construccion de identidades
colectivas. En este sentido, las cronicas periodisticas y el contenido
audiovisual sobre el turismo venezolano pueden actuar como
catalizadores para la creaciéon de una identidad nacional mas fuerte y

unificada.

La motivacion del autor para desarrollar este proyecto surge de una
inquietud como comunicador y como venezolano: la necesidad de contar
historias con propdésito, que sirvan para sanar, recordar y reconstruir el
imaginario colectivo. Contar desde la emocién y con honestidad es una

forma de resistir el olvido, pero también de sembrar esperanza.



Este proyecto no solo responde a un vacio comunicacional, sino que
representa una oportunidad para generar contenido cultural con identidad,
profundidad y arraigo, capaz de inspirar a nuevas generaciones y ofrecer
una alternativa narrativa que reivindique la voz del ciudadano comun en la
historia del pais. Con acento venezolano nace de una urgencia emocional
y comunicacional: narrar lo que le da voz a Venezuela. Esta plataforma
propone construir una narrativa desde la pertenencia, lo cotidiano, desde

las historias que aun se cuentan y se viven con sabor, color y aroma.

Esta marca nace del principio de que la identidad cultural no es una
imagen fija ni una postal del pasado, sino una construccion viva, que
‘encierra un sentido de pertenencia a un grupo social con el cual se
comparten rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias. La
identidad no es un concepto fijo, sino que se recrea individual y

colectivamente”, (Molano, 2007).

La venezolanidad, entendida aqui como una forma de estar en el mundo
con una sensibilidad particular, se convierte en el centro narrativo del
proyecto. Desde lo tedrico, Con acento venezolano se sustenta en los
aportes de la comunicacién cultural, que concibe la cultura como una
practica simbdlica (Hall, 1997), y en la idea de que el relato no solo
informa, sino que construye realidad (Bruner, 1991). La crénica y el
periodismo narrativo ,inspirados en referentes como Leila Guerriero o
Juan Villoro, son aqui herramientas que permiten darle voz a lo comun
con profundidad poética y mirada reflexiva. La narrativa no se impone, se

escucha.

Ademas, este proyecto dialoga con la nocidn de memoria colectiva
(Halbwachs, 1950), entendida no como una suma de recuerdos
individuales, sino como un tejido que da sentido de pertenencia.

Venezuela, golpeada por su historia reciente, ha visto fragmentada esa
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memoria. Recuperarla, aunque sea en fragmentos, es un acto de

reconstruccioén cultural.

La nocion de arraigo también atraviesa este trabajo, entendida mas alla
de la permanencia fisica. Arraigarse es cuidar una tradicion, persistir en
un oficio, resistir desde lo pequefo, contar desde donde otros ya no
miran. Con acento venezolano es eso: un intento de volver la mirada a lo
esencial, al pais que no sale en los titulares pero sigue hablandose en las
esquinas, los pueblos, las playas y las manos de quienes aun creen.
Como afirma Valentina Quintero (2019), “el arraigo es saber de dénde
vienes, qué te emociona, qué defiendes... es lo que hace que te duela tu

tierra y quieras echarle ganas para verla florecer”.

Este proyecto no pretende hablar por Venezuela, sino con ella y desde
ella, a través de sus protagonistas. Personas comunes cuyas historias
revelan valores como la resiliencia, la identidad, la empatia y la pasion por
lo propio. A través de la crénica, la imagen y la voz, se busca tender un
puente entre generaciones, territorios y memorias, para contar con
honestidad y emocion una Venezuela que no se rinde, y que sigue

hablando, como siempre lo ha hecho: Con acento venezolano.
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Objetivo general

Desarrollar una plataforma narrativa que visibilice la identidad cultural

venezolana a través de relatos emocionales, auténticos y profundos que

conectan a los venezolanos —dentro y fuera del pais— con sus raices,

fomentando el arraigo, la reflexion y el orgullo nacional.

Objetivos especificos

Diseflar una estrategia de contenido transmedia que combine
cronicas, relatos visuales y audiovisuales para mostrar historias
humanas que reflejan la diversidad y resiliencia del pueblo

venezolano.

Construir una identidad visual con una narrativa identitaria basada
en la autenticidad, la empatia y la emocionalidad, capaz de generar
conexion emocional con los venezolanos que se han desconectado

de su pais y sus tradiciones.

Fomentar el turismo consciente y la cultura del arraigo mediante la
comunicacion visual de historias que enaltezcan el esfuerzo de
quienes aun apuestan por Venezuela desde distintos rincones del

pais.
Crear una comunidad activa de seguidores que se identifiquen con

las historias contadas, promoviendo el intercambio, la participacion

y la difusién de contenido cultural auténtico.

12



PLAN DE ACCION

En el presente apartado se desarrolla el esquema de plan de accion,

adoptando una metodologia cualitativa basada en el periodismo narrativo,

el trabajo de campo y la produccién de contenido multimedia dividido en

las siguientes etapas.

Fase 1 - Preproduccién

1 Revision exhaustiva de los antecedentes mencionados donde se
identifiquen estrategias y métodos para el proyecto a realizar

2 Identificacion de las tareas y la produccion de los viajes para
optimizar el trabajo y la estadia

3 Identificacion de las historias que pretende contar este proyecto

4 Creacidén de presupuesto inicial que incluya diferentes areas a
tomar en cuenta que permita calcular el costo estimado de los
viajes, incluyendo estadia, guiatura, alimentacion y diversos
costos de movilidad.

5 Identificacion y contacto de posibles entrevistados sobre el
arraigo y la vision narrativa de Con acento venezolano

6 Planificacion y disefio de plan comunicacional para la
publicacion y alto alcance de las historias a contar

7 Disefio de la linea grafica y audiovisual para RRSS

8 Coordinar las fechas para los viajes de pauta de grabacion y
obtencion de material.

9 Preparacion del kit de herramientas para la produccion

10 Mantener reuniones con el profesor tutor para mejorar detalles y

13



recibir sugerencias de los avances del proyecto.

Fase 2 - Produccion

1 Realizacion de viajes con herramientas de grabacién y fotografia

para contar las historias ya identificadas

2 Realizacion de entrevistas a personajes destacados que amplien

en ellas la vision del proyecto

3 Documentacion y captura de ambientes, sonidos, detalles del

lugar y cotidianidad.

4 Documentaciéon complementaria para las historias a contar

Fase 3 - Postproduccién

1 Revision del contenido grabado

2 Categorizacién del material audiovisual segun el eje narrativo

3 Transcripcion de entrevistas grabadas

4 Edicion y montaje de videos, sonidos e imagenes contemplados

para el presente proyecto

5 Escritura de cronicas periodisticas para cada pieza audiovisual

6 Escritura de captions para cada pieza publicada en el feed de la
plataforma

7 Disefo de carruseles vy titulos visuales priorizando la fotografia y

frases relevantes
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Disefio de stories destacadas

9 Creacion de la cuenta de Instagram Con acento venezolano

10 [ Definicion de biografia y canales de difusién para el lanzamiento
de la cuenta de Instagram @conacentovzla

1 Diseno de grilla y calendario de contenido para el primer mes de
la plataforma

12 Publicacion en RRSS de los productos audiovisuales y escritos

13 | Interaccion y mantenimiento de la cuenta de Instagram
@conacentovzla

14 Registro de resultados cuantitativos mensuales en la plataforma

15 Continuar con la redaccion del Informe Final para incluir la
informacion obtenida en las etapas de produccién y
postproduccion

16 | Busqueda y generacién de alianzas con medios de comunicacién
y creadores en la plataforma seleccionada

17 | Seleccidn de piezas claves de contenido para presentacion a
posibles aliados y patrocinios de la marca.

18 | Seleccion de contenido para la presentacidén de este proyecto en
la Universidad Monteavila

19 Produccion de la presentacion de este proyecto en la Universidad
Monteavila

20 Presentacion del informe del Proyecto Final de Carrera al
profesor tutor para su ultima correccion

21 Entrega del informe del Proyecto Final de Carrera a la Facultad
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de Ciencias de la Comunicacioén e Informacion de la Universidad

Monteavila.

22 Evaluacion del Proyecto Final de Carrera

Cronograma
Mes Semanas | Actividad
SEPTIE 4 Introduccion al Proyecto Final de Carrera
MBRE 23 al 27 Seleccién de la modalidad
Primeros pasos e impresiones del proyecto a realidad
Mes Semanas | Actividad
OCTUBRE 4 Revision exhaustiva de los antecedentes mencionados.
21 al 25
5 Identificacion de las tareas y logistica de los
28 al 1 viajes
Identificacion de posibles expertos en el area
que amplien la visidén de este proyecto
Mes Semana | Actividad
NOVIEMBRE 1 Identificacion de las posibles historias candidatas
4al8 a contar
Creacion del presupuesto
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Planificacion del plan comunicacional

11 al 15
3y4 Coordinacion de las fechas para el viaje
25 al
29
Mes Semana | Actividad
DICIEMBRE 1 Mantener reunién con tutores y expertos
2al6
Mes Semana | Actividad
ENERO 3 Mantener reuniones con tutores y expertos
13 al 17 | Organizacion de la logistica de los viajes
Mes Semana | Actividad
FEBRERO 1 Inicio de entrevistas y planificacion de viajes
31al4
Mes Semana | Actividad
MARZO 2 Reuniones con tutores y expertos
3al7
ABRIL 2 Reuniones con tutores y expertos
7al12
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Planificacion de Kit para el viaje

13 al
10
4
21 al 25 Viajes y documentacién
5
28 al 3
MAYO Todas Publicacion de los productos audiovisuales y escritos
Mes Semana | Actividad
JUNIO 1 Presentacion del informe del Proyecto Final de
2al6 Carrera al tutor
2 Entrega del informe del Proyecto Final de Carrera a
9al13 la Facultad de Ciencias de la Comunicacion e
Informacién
3 Evaluacion del Proyecto Final de Carrera.
16 al
20
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PROYECTO

En el presente apartado se incluira la identidad del medio, tanto grafica
como verbal, junto a la justificacion del nombre, la vision y la mision, su

estructura y referencias visuales.

1. Referencias estéticas y comunicacionales para el Medio
En el desarrollo visual y comunicacional de Con acento venezolano
se partid de la premisa de que el disefio no solo comunica, sino
que también construye identidad, territorio y emocién. Como afirma
Bustos (2012), “el disefio grafico es la acciébn de concebir,
programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales destinadas
a transmitir mensajes especificos a grupos determinados”. En este
sentido, la estética de este proyecto fue pensada para acompafar
historias reales de arraigo, sin adornos excesivos, desde una

narrativa visual honesta, calida y cercana.

La propuesta estética de Con acento venezolano se construye
desde una mirada que busca resonar emocional y culturalmente
con el imaginario colectivo del pais. La seleccion cromatica
centrada en tonos tierra, beige, terracota y azul responde a una
intencidon semidtica concreta: evocar los paisajes sensoriales de la
Venezuela profunda, los mercados de artesania popular, la tierra
arida de los llanos vy la vibracién calida de sus atardeceres. Esta
paleta cromatica no es decorativa, sino significante: genera una
atmodsfera que remite a la pertenencia, la memoria afectiva y la
identidad local. Segun Kandinsky (1911), el color posee una
resonancia interna capaz de provocar emociones especificas, y en

este caso, los colores tierra apelan a la raiz, al origen y al arraigo.
Los referentes comunicacionales del proyecto se inspiran tanto en

el nuevo fotoperiodismo latinoamericano como en narrativas

contemporaneas impulsadas por la cronista Leila Guerriero o la
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cronista venezolana Maryorin Méndez, ademas por marcas
personales como la periodista de viajes Valentina Quintero vy el

fotégrafo venezolano Isaias Landaeta.

Todo esto se complementa con un enfoque de comunicacién que
pone al testimonio como protagonista, reforzando el caracter
periodistico y sensible del proyecto. De este modo, la estética y la
comunicacion visual en Con acento venezolano no solo embellecen
el contenido: lo sostienen, lo amplifican y lo vuelven parte del
relato.

(Ver anexo 1)

Identidad verbal del Medio

2.1 Producto o servicio?

Con acento venezolano es una plataforma que plantea mostrar una
mirada de la sociedad venezolana, ofreciendo una experiencia
emocional al publico, orientado a conectar con la profundidad de
las historias y la cultura, posicionandose como un servicio de
narrativa, exploracion cultural y conexion emocional que llevara a
sus seguidores a descubrir las historias humanas que dan vida a

Venezuela.

Esta creado con el propdsito de conectar con la identidad del pais y
que aquellos venezolanos que estan fuera, o dentro pero
desconectados de la realidad, puedan vivir bajo la perspectiva de la
superacion y la profundidad del arraigo. Con acento venezolano es
un espacio donde cada historia tiene voz propia, cada vida un
relato por descubrir, y cada rincon de Venezuela, un testimonio que
merece ser contado. Mas que un viaje sobre las potencialidades
turisticas del pais, es una ruta emocional que conecta con la

esencia de la gente.
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2.2. Naming

La marca se llama Con acento venezolano ya que su fin es escribir
y contar historias con acento venezolano. La palabra acento no
sb6lo se refiere a la caracteristica linguistica, sino al énfasis
emocional que brindaran los relatos. La palabra venezolano no solo
se refiere a lo que es originario de Venezuela, sino que es usado
como adjetivo para comunicar la conexion con la cultura

venezolana y la identidad de los venezolanos.

Con acento venezolano habla con énfasis y orgullo sobre
Venezuela, poniendo a sus ciudadanos como centro de las
historias y crénicas que seran relatadas. Se trata de un nombre
orgulloso de su identidad cultural que también resalta la
emocionalidad de lo que significa ser venezolano. Este nombre
comunica positividad y orgullo, enfatiza el componente auténtico,
singular, en primera persona, de “tu a tu” reconocible del
venezolano. Evoca un enfoque auténtico y emocional y cuenta con
una connotacion positiva y nostalgica que puede hacer eco con
venezolanos que estan fuera de su pais y con aquellos que dentro,

buscan reconectar con su identidad.

Es un nombre que sera memorable por su toque distintivo y facil de
recordar, relevante, porque esta alineado con la propuesta de valor;
original, por el enfoque dentro del contexto del periodismo de viajes
y combina con la idea de hacer resonar la voz de Venezuela.
Anadido a esto, Con acento venezolano posee un atractivo

emocional fuerte por su caracter genuino, profundo y enfatico.
2.3. Visién y Mision

Vision: Ser la marca referente de narrativas que honran la identidad

cultural venezolana, donde cada historia contada Con acento
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venezolano se convierta en una herramienta poderosa para

conectar a los venezolanos con su identidad y arraigo.

Misién: Contar las historias mas profundas de Venezuela y su

gente. Con acento venezolano tiene la mision de ser un espacio

donde se cuentan historias desde el corazén, con un enfoque

reflexivo sobre la realidad humana de la resiliencia y el sentido de

pertenencia.

2.4. Valores centrales

Autenticidad en las historias que se cuentan para reflejar la
esencia de las personas sin edulcorar ni distorsionar la
realidad, construyendo narrativas genuinas con un enfoque

real y honesto

Identidad para fortalecer el sentido de pertenencia y
producir la accion de volver a los valores de la

venezolanidad

Empatia en la conexién emocional de las historias que se
plantea contar, volviendose mas humanas, cercanas y

poderosas.

Resiliencia como motor de arraigo en los venezolanos para
superar las diversas crisis de los ultimos afos. Este valor es
crucial porque cada relato busca resaltar el “echar pa’lante”
de los venezolanos, inspirando esperanza y fortaleza a
quienes lean y escuchen las historias Con acento

venezolano.

Diversidad en las \visiones, historias y cultura,

enriqueciendo la identidad nacional y aportando la inclusion
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de todas las voces de los venezolanos logrando mostrar una

visién completa del pais.

- Honestidad en la narrativa, ofreciendo una perspectiva
transparente, abordando tanto lo bonito como lo desafiante

del dia a dia de los turistas y locales.

- Pasién por conectar con la Venezuela profunda. Este valor
es lo que impulsa este proyecto y lo vuelve contagioso,
ayudando a crear una comunidad activa de seguidores que

comparten el amor por su cultura y su gente.

2.5. Publico objetivo

El publico objetivo de Con acento venezolano esta compuesto por
una audiencia amplia, diversa y segmentada por su vinculo
emocional, cultural o profesional con Venezuela. En primer lugar,
se dirige a venezolanos dentro del pais, especialmente aquellos
que valoran la identidad local y las historias que emergen desde la
cotidianidad, el territorio y la tradicibn. También se orienta a
venezolanos en el extranjero, que conforman una didaspora que,
segun cifras recientes de la Plataforma R4V (2024), supera los 7,7
millones de personas distribuidas principalmente en América

Latina, Estados Unidos y Europa.

Ademas, esta poblacion migrante representa para el presente
Proyecto final de Carrera un segmento clave al ser catalogados
como embajadores de la cultura nacional fuera del territorio, donde
muchos de los mencionados en la cifra buscan reconectar con sus
raices mediante contenidos que evoquen su identidad y memoria

afectiva.
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Asimismo, el proyecto se enfoca en jovenes y estudiantes, tanto en
Venezuela como en el exterior, interesados en explorar la cultura
desde una mirada actual y sensible. Otro segmento fundamental lo
constituyen los turistas que desean conocer una Venezuela mas
alla del imaginario tradicional, acercandose a sus historias

humanas y a su riqueza sociocultural desde el arraigo.

Ademas, el proyecto es relevante para investigadores, periodistas y
medios de comunicacion que trabajan temas de identidad,
pertenencia y narrativas sociales. Finalmente, se considera publico
clave a marcas, empresas y organizaciones culturales que buscan
generar alianzas alrededor de contenidos auténticos, visualmente

atractivos y con fuerte carga simbdlica.

Mapa de publicos:

- Venezolanos dentro del pais

- Venezolanos en el extranjero (migrantes y segunda
generacion)

- Jodvenes y estudiantes interesados en el quehacer cultural
venezolano

- Turistas nacionales e internacionales con interés en el
turismo cultural

- Investigadores y académicos en temas de identidad,
migracién y cultura

- Medios de comunicacion, periodistas y creadores de
contenido social

- Marcas y empresas interesadas en comunicacion de viajes e
identidad

- Organizaciones culturales, ONG vy colectivos de promocion

del arraigo

2.6. Propuesta de valor
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Ser una plataforma unica que va mas alla de los clichés turisticos al
contar las historias auténticas y profundas de los venezolanos. A
través de croénicas, videos y contenido escrito y audiovisual, Con
acento venezolano conecta emocionalmente con quienes buscan
redescubrir sus raices y fortalecer su identidad, al mismo tiempo
que ofrece ser la ventana sincera y humana de Venezuela. La
propuesta de esta marca radica en la autenticidad, la empatia y la
reflexion, brindando a la audiencia una experiencia enriquecedora
que promueve el orgullo nacional y la conexion con la memoria del

pais.

2.7 Percepcion deseada

Esta marca aspira ser vista como una plataforma auténtica,
honesta, emocional y cercana, que conecta profundamente con las
raices y los valores mas venezolanos. Una marca que cuenta
historias reales, profundas, humanas y llenas de resiliencia que
fomentan el orgullo, el arraigo y la reflexiébn sobre nuestras raices y

cultura.

2.8 Canales de comunicacion

Instagram fue seleccionada como plataforma principal para la
ejecucion de este proyecto debido a su caracter visual, narrativo y
altamente interactivo, lo que permite transmitir historias humanas
de forma inmediata, atractiva y emocional. Esta red social ofrece un
ecosistema ideal para la combinacién de recursos como fotografia,
video corto, texto y audio, elementos fundamentales en la
estrategia comunicacional de Con acento venezolano. Ademas, su
formato de reels, stories y carruseles facilita una conexién cercana
con audiencias jovenes y adultas, tanto dentro como fuera del pais,
permitiendo generar comunidad en torno al arraigo, la memoria y la

identidad venezolana.
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En un contexto marcado por la movilidad y la dispersidn geografica

de los venezolanos, Instagram se convierte en un puente seguro y

efectivo entre los venezolanos que se encuentran en Venezuela y

los que pertenecen a la diaspora, favoreciendo la difusién de

contenido con vocacién documental, emocional y cultural, desde un

lenguaje accesible, dinamico y auténtico.

2.9 Mensajes clave

La exaltacion de la venezolanidad destacando Ia

superacion y resiliencia de los venezolanos

La nueva perspectiva de la crisis destacando el paso de la

queja a la superacion

El turismo sostenible es posible porque los venezolanos
que trabajan en turismo lo hacen posible porque tienen las

ganas

Venezuela sigue con vida aun cuando ha vivido la
migracion mas grande de su historia hay venezolanos que

apuestan por este pais

La esperanza de la unién familiar y el fomento del arraigo

en los venezolanos que estan fuera de Venezuela

3. Identidad grafica del medio

Logotipo.

El logotipo de Con acento venezolano fue disefiado con
criterios de funcionalidad, emocionalidad y adaptabilidad
digital. La eleccién de una tipografia sin serifas responde a
su claridad visual y caracter contemporaneo. Segun Gémez

Palacio y Vit (2010), las tipografias sin serifas “transmiten

26



modernidad, objetividad y limpieza visual, lo que facilita la
lectura en medios electronicos y refuerza la identidad

contemporanea de las marcas” (p. 74).

El uso de letras minusculas aporta una carga simbdlica
relevante: proyecta cercania, humildad y un tono
conversacional que refuerza el caracter intimo y emocional
del proyecto, segun Samara (2014), las minusculas en
disefio de identidad ayudan a generar un tono accesible y
empatico. Esta eleccién resulta coherente con la identidad
verbal de la marca, la cual se sustenta en la narrativa

humana, sensible y testimonial.

Por otro lado, el disefio resalta intencionalmente la palabra
acento, no solo por ser central en el nombre del proyecto,
sino por su peso conceptual dentro del discurso de marca.
Como afirma Wheeler (2017), los elementos graficos con
carga simbodlica deben ser tratados como “activadores
emocionales que resumen la personalidad y promesa de
una marca” (p. 58). En este caso, el acento no solo
representa una marca linguistica, sino también un gesto
visual que condensa el sentido de identidad, pertenencia y
arraigo que define el presente proyecto.

(ver anexo 2)

Imagotipo.

El simbolo grafico que acompana a la palabra acento es una
representacion  estilizada del apodstrofo  invertido,
transformado en un icono visual cargado de sentido. Esta
decision de disefio responde a criterios simbdlicos,
identitarios y estéticos que contribuyen a fortalecer la

narrativa visual de la marca.
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El imagotipo de este proyecto hace alusién al acento
fonético, pero también al acento emocional que define la
identidad narrativa del proyecto, por tanto, el signo no
representa solamente un producto, sino una forma de mirar,
de pensar y de sentir, por ello, el simbolo actia como un
gesto grafico que sintetiza la esencia del proyecto:
pequenas historias que, como un acento, cambian el ritmo

del discurso y resignifican la percepcion de lo cotidiano.

Segun Wheeler (2017), “la fuerza de una marca visual radica
en su capacidad de condensar grandes ideas en formas
simples, memorables y coherentes con su propdésito” (p. 44),
de esta forma, este imagotipo no solo complementa el
nombre, sino que lo acentua visualmente, convirtiéndose en
el elemento grafico que unifica lo linglistico con lo
emocional, el acento con el arraigo.

(ver anexo 3)

Paleta de color.
La paleta escogida equilibra lo emocional, lo natural, lo
amplio y lo cultural.

- #474135 El marrédn tierra simboliza las raices, la tierra
fértil, los oficios tradicionales y la conexion con lo
rural. Aporta profundidad y contraste.

- #abc9e8 El azul cielo evoca esperanza, encuentro,
amplitud, libertad, y conecta con el cielo y el mar del
pais.

-  #db5a075 El terracota es un tono calido, nostalgico y
humano, que recuerda a la arcilla, la piel, la cocina

criolla y la artesania venezolana.
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- #f2ddb7 El amarillo sueva representa la luz, la calidez
del hogar, la ternura de las memorias familiares. Es
ideal como fondo o acento suave.

- #fffS5ec. El blanco crema da balance, limpieza y
permite que el contenido destaque sin saturar, aporta

una atmosfera acogedora y organica.

Esta paleta es emocionalmente rica y grafica y visualmente

armonica, por lo cual permite crear una identidad reconocible,

unica, coherente con la narrativa del presente Proyecto Final de

Carrera y, ademas, es perfectamente adaptable a multiples

formatos digitales en la plataforma escogida mediante imagenes,

disenos, ilustraciones, etc.

(ver anexo 4)

Tipografias.

Para la construccién de la identidad visual de Con acento
venezolano, se seleccionaron las tipografias Aileron y Anton,
en coherencia con los valores visuales y comunicacionales
del proyecto. Ambas fuentes fueron elegidas por su
capacidad para proyectar una marca clara, legible, sdlida y
cercana, lo que es esencial en entornos digitales donde la

lectura rapida y el impacto visual resultan prioritarios.

Aileron fue seleccionada ya que es una tipografia sin serifas
que aporta limpieza visual y equilibrio formal. Su trazo
armonico transmite claridad y sencillez, caracteristicas que
favorecen una narrativa accesible y sensible, como la que
propone este proyecto. Segun Lupton (2014), la eleccion de
una tipografia debe responder a “la voz visual del contenido”
(p. 30), y Aileron cumple esta funcién al conectar con un

publico diverso sin imponerse visualmente.
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Por su parte, Anton fue incorporada como tipografia de
apoyo en titulos y frases destacadas, debido a su peso
tipografico y fuerte caracter. Esta eleccion introduce énfasis,
y afirmacion, cualidades necesarias para destacar ideas
clave dentro de una narrativa que busca movilizar
emocionalmente al espectador. Como sostiene Samara
(2014), la tipografia no so6lo comunica lo que se dice, sino
coémo se dice, y en este caso, el contraste entre Aileron y
Anton aporta dinamismo visual sin comprometer la
coherencia grafica.

(ver anexo 5)

4. Uso de softwares
Los softwares seleccionados para el presente proyecto fueron
escogidos por su caracter intuitivo, su accesibilidad y su capacidad
de producir resultados de alto nivel profesional. Cada herramienta
fue evaluada en funcion de su complejidad operativa y su
adecuacion a los objetivos del proyecto, considerando no solo su
facilidad de uso, sino también la calidad del acabado final. Estas
plataformas demostraron ser idéneas para el desarrollo de piezas
comunicacionales coherentes con la identidad visual y narrativa de

Con acento venezolano.

Canva fue utilizada como herramienta principal de disefio por su
interfaz intuitiva y su capacidad de facilitar la creacién de piezas
graficas estéticamente coherentes sin requerir experiencia
avanzada en disefno, ya que plataformas como Canva
democratizan la  produccidn  grafica, permitiendo que
comunicadores no especializados puedan generar contenido visual

con calidad semiprofesional y criterios de disefio coherentes.
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Por su parte, Adobe lllustrator fue incorporado como software
profesional de disefio vectorial para la creacion del logotipo y otros
elementos de identidad visual. Esta herramienta es ampliamente
reconocida por su precision y capacidad de control sobre trazos,
formas y composicion. Como afirma Botello (2020), “lllustrator es
indispensable para el disefio de logotipos funcionales y escalables,
al permitir trabajar con estructuras vectoriales adaptables a

multiples plataformas y formatos” (p. 104).

En cuanto a la produccion audiovisual, se utilizd CapCut para la
edicion de reels, stories y clips narrativos. Su interfaz accesible,
herramientas de edicion por capas y compatibilidad con formatos
nativos de Instagram permitieron generar piezas dinamicas,
emotivas y técnicamente pulidas. Plataformas como CapCut

representan una tendencia creciente en la produccion movil.

Finalmente, el procesamiento del audio fue optimizado mediante
Adobe Podcast, una herramienta creada e Iimpulsada por
inteligencia artificial que permite limpiar y mejorar la calidad de
grabaciones vocales. Esta plataforma fue utilizada para asegurar
una experiencia sonora clara, limpia y emotiva en las entrevistas de

campo.

Presentacion del Medio

Instagram es el espacio digital mas estratégico en la presente
marca por su naturaleza visual, narrativa y emocional, tres pilares
que definen el alma de este proyecto. Esta plataforma permite unir
imagen, palabra y voz en un solo ecosistema donde las cronicas,
los rostros, los paisajes, los oficios y las historias pueden contarse

con fuerza y sensibilidad.
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Diversos estudios muestran que los jovenes adultos,
especialmente dentro del rango etario de 18 a 35 anos, prefieren
esta red social para consumir y compartir contenido emocional,
auténtico y culturalmente significativo (We Are Social & Meltwater,
2024). Por ello, Instagram no solo es un canal de difusion, sino
también una plataforma de validacion social y retroalimentacion

narrativa

Ademas permite destacar las historias cotidianas a través de
imagenes potentes, videos breves y textos que conectan
emocionalmente. El formato de reels, carruseles y stories es
perfecto para compartir relatos de vida, tradiciones, gastronomia,
sentimientos, paisajes y memorias que definen el arraigo y el

sentido de pertenencia del venezolano.

El presente proyecto no solo cuenta con un universo visual, sino
que también apuesta por el periodismo narrativo en tono
emocional. Instagram facilita el uso de subtitulos, voz en off,
escritura en captions y publicaciones secuenciales que hacen
posible una narrativa envolvente. Ademas, la mayor parte del
publico objetivo del proyecto ya esta en Instagram. Esta es la red
donde se construyen hoy las referencias culturales, donde se
comparte lo auténtico y donde lo emocional tiene mayor alcance e

interaccion.

A diferencia de otras redes, esta plataforma permite crear una
comunidad fiel y cercana. El contacto a través de mensajes,
respuestas a stories y comentarios hace posible que Con acento
venezolano no solo narre historias, sino que invite a otros a
contarlas también, fomentando la participacion y el sentido

colectivo.
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6. Estructura del Medio
La estrategia de comunicacion de la cuenta Con acento
venezolano se basa en el poder de la narrativa emocional para
construir identidad y sentido de pertenencia entre los venezolanos,
tanto dentro como fuera del pais. A través de Instagram, se busca
crear un espacio cercano, auténtico y participativo donde cada
historia contada contribuya a fortalecer el arraigo cultural y a

visibilizar la diversidad que compone el alma venezolana.

El enfoque principal del presente estad en contar historias reales de
personas comunes, conectando con sus emociones, desafios y
resiliencia. La estrategia se fundamenta en la exaltacion de la
venezolanidad desde lo cotidiano, lo humano y lo intimo,
alejandose de los clichés turisticos y acercandose a la vida que se
esconde en cada rincon del pais. Asi, se establece una narrativa
honesta y cercana, que combina lo visual, lo escrito y lo sonoro,

para ofrecer una experiencia envolvente.

El uso del lenguaje con sabor local y referencias culturales
reconocibles busca activar la memoria afectiva de los seguidores,
especialmente de aquellos que viven en la diaspora. Se promueve
el uso de venezolanismos, frases tipicas y simbolos culturales para
crear una conexion directa con la identidad nacional. El tono de
comunicacion es entusiasta, reflexivo y calido, en sintonia con una

personalidad curiosa, vivaz, positiva y profundamente humana.

La estrategia también apuesta por la participacion activa de la
comunidad, invitando a los seguidores a compartir sus historias,
recuerdos, palabras favoritas o tradiciones familiares, es por ello
que se logro un alcance de 50 mil cuentas de Instagram de
seguidores y no seguidores, transformando la cuenta en una

plataforma colectiva, donde el sentido de pertenencia se construye
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no soélo a través del contenido publicado, sino también por la
interaccion entre quienes se reconocen en él. Ademas, se plantea
crear alianzas con otras cuentas, proyectos culturales y actores de
la identidad venezolana para amplificar el mensaje y fortalecer el

ecosistema narrativo.

7. Contenido del Medio

Post 1 - 5 de mayo
Post de Instagram + carrete 3 fotos
Contenido:
Presentacion del proyecto
Colaboracion con @josequijadar
- Slide 1: Imagen en el Faro Punta Ballena de Pampatar
Copy: Logo Con acento venezolano
- Slide 2: Imagen con pescadores en El Tirano.
Copy: Conociendo el alma de un pais que muchos extrafian, otros
reconstruyen y todos sienten.
- Slide 3: Imagen Faro.
Copy: el faro sigue encendido, el viento rozandonos la cara, y ese
abrazo de encuentro nos sigue esperando.
Caption:
Vengo de un pais que duele y que abraza, de una tierra que muchos
dejaron, pero que nunca se fue del todo.
Hoy empiezo este viaje para contar esas historias que siguen latiendo,
con acento, con memoria, con esperanza.
Soy Jose Ricardo y esta es mi manera de volver:
contando lo que sigue en pie,
porque hay un pais que se mantiene
y tiene rostro, sabor y camino
Quiero narrar la Venezuela que no cabe en titulares, pero si en las

miradas, en los caminos de tierra, en los abrazos largos.
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Escribo historias con acento venezolano, conociendo el alma de un pais
que muchos extrafian, otros reconstruyen y todos sienten.

Porque mientras quede gente, caminos y recuerdos, hay pais.

Porque el faro sigue encendido, el viento rozandonos la cara y ese abrazo
de reencuentro nos sigue esperando.

Mas que viajes, es un acto de fe.

jEsto es Con Acento Venezolano!

Un proyecto para conectar con lo que somos y apostar por lo que

construiremos juntos

Post 2 - 7 de mayo
Reel de Instagram (primera crénica de arraigo)

Portada: Imagen del Castillo en Margarita

Predomina el color azul

Contenido:

Ideas y concepciones sobre el arraigo

Voceros: taxista, el palmero y Manuela (italiana en venezuela)

Incluir tomas de apoyo en movimiento sobre planos generales de la isla.
Voz en off para la narracién. Sonidos de gaviotas, viento.

Caption:

Hay quienes se fueron, y hay quienes nunca dejaron de estar.

Norberto lleva mas de 40 afos recorriendo Margarita desde su taxi,
viendo como todo se transforma.

Los palmeros suben la montafia cada afio con fe en los hombros y orgullo
en el pecho.

Y Manuela, que nacio en ltalia pero decidié volver, apuesta por este pais
todos los dias porque hay cosas que no se explican, solo se sienten.
Esta no es la historia del pais que fue, es la de los que siguen aqui. Los
que construyen y se quedan.

Una Venezuela que no se rinde, una voz que aun habla con acento

venezolano.
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Post 3 - 10 de mayo

Carrusel con testimonios

Contenido:

Carrusel con testimonios escritos

Incluir imagenes alternas sobre diversas historias

Caption:

Ser venezolano es, muchas veces, una decision que se toma cada
manana.

No se impone, se revela en los gestos cotidianos. Nos reconocemos en
cualquier parte del globo por nuestra habla, nuestro “echar pa” lante” y en
la terquedad de seguir construyendo pais.

Yrma lo sabe bien. Lleva mas de 4 décadas vendiendo articulos religiosos
en El Valle. Ha visto pasar generaciones enteras refugiandose en la
esperanza.

“Yo estoy en Venezuela y aqui me quedo”, me dijo Yrma. Su respuesta no
es una consigna, es una afirmacion profunda de su arraigo.

Frente al mar, los colores de los botes no solo decoran la costa, anuncian
que aqui todavia hay quien pesca, quien emprende, quien sueiia.

En la arena, Ramoén Labori, con las manos marcadas por la faena,
asegura que “este paraiso existe porque hay gente que no lo ha dejado
morir”, mientras teje sus redes de pesca.

Entre lo que se fue y lo que aun resiste, Venezuela se levanta con las
manos de su gente.

No hay mapa que alcance a dibujar lo que sostiene a este pais: el arraigo

de su gente que sigue hablando con acento venezolano.

Post 4 - 13 de mayo

Reel. Historia de Ramén Labori
Portada: Imagen de Ramén Labori.
Titulo: Arraigo desde la orilla

Colaboracion con Venezuela Informa Hoy
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Contenido:

Reel con entrevista a Ramon Labori contando su historia.

Incluir tomas de apoyo de la playa y sonidos del mar

Caption:

Ramon Labori es un oriental de pura cepa, pesca desde que tiene 12
afnos.

Para él, Margarita es mas que un paraiso, su casa, desde donde espera
poder reencontrarse con los suyos.

Esta es su historia llena de arraigo y pasién. Compone y canta al Mar
Caribe, desde donde ve el amanecer cada dia esperando los tiempos de
otrora y apostando con terquedad a este pais.

Su historia tiene voz propia. Ramén desde su faena sigue hablando con

acento venezolano.

Post 5 - 15 de mayo

Reel de Instagram. Tintorero

Testimonio de Maria Gabriela Sequeira.

Portada: Imagen de Maria Gabriela

Contenido:

Tintorero, Lara - Artesanias

Testimonio de Maria Gabriela Sequeira

Caption:

¢, Coémo eres cuando te enamoras?

Maria Gabriela lo sabe muy bien, lo entendi6 desde el silencio de la
madrugada cuando inicia su faena de artesana.

“Uno cuando se enamora solo ve virtudes”, asi eligio Maria Gabriela ver al
pais, desde lo positivo.

Por el amor que se tiene a lo que se ha construido con las manos, a lo
que huele a casa, a lo que guarda la voz de sus abuelos.

Se quedd aqui para poner todas sus ganas como quien ama de verdad,
ella aprendié a mirar el pais no desde la nostalgia, sino desde la

esperanza, porque prefirié habla Con acento venezolano.
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Post 6 - 17 de mayo

Reel Testimonio de Maria de Jesus Medina

Portada: imagen de Maria de Jesus

Titulo: “Aqui sigo” donde el alma se queda.

Colaboracion con Venezuela Informa Hoy, entintorero, Quibor al dia y Arte
y Textil.

Contenido:

Entrevista

Incluir tomas de apoyo del negocio de Maria de Jesus y tomas del drone
en Tintorero.

Caption:

“Ser venezolano es ser echado pa’ lante”, asi lo dice Maria de Jesus,
quien tiene 30 anos siendo artesana en Tintorero.

En su voz no hay queja, solo certeza, como la de quien encuentra sentido
a su vida.

Aconseja como una madre, vive la venezolanidad desde el corazon y
habla a diario Con acento venezolano, porque los venezolanos somos

“‘echaos pa’ lante”.

Post 7 - 20 de mayo

Carrusel

Contenido:

Fotos estilo postal

Copy slide 1: jQué mania la mia!

Copy slide 2: contar a Venezuela desde aqui, es mi manera de habitarla
Caption:

iQué mania la mia! contar un pais que a veces no se deja contar, uno que
no siempre grita, pero respira en voz baja en las esquinas, en la cocina,
en su gente.

Contar un pais con voz propia, sin disfraz, sin traduccion.
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No se si es terquedad o fe, pero siempre he sentido que lo mio es
quedarme con los pies en la arena... y el corazén en la palabra.

Que mi oficio no es solo comunicar, es sostener.

Sostener la memoria, los colores, las historias que no se han ido del todo,
porque contar a Venezuela desde aqui es mi manera de habitarla.

Yo no hago esto por moda, lo hago con la conviccion de quien se conoce
como parte de la patria, porque este pais se honra narrandolo con carifio,
con orgullo , con verdad.

Esta es mi forma de vivirlo: narrarlo con acento venezolano.

Post 8 - 22 de mayo

Reel de instagram. Rigardo y Pablo, pescadores de El Tirano
Colaboracion con Venezuela Informa Hoy, Super Stereo, Sandra Sanchez,
Explora Margarita.

Portada: imagen con Rigardo y Pablo

Titulo: Con acento de pescador

Contenido:

Crodnica sobre la vida del pescador

Voceros: Rigardo y Pablo

Incluir tomas de apoyo de El Tirano

Caption:

Rigardo y Pablo, dos pescadores venezolanos enamorados de su pais.
No todos nacen pescadores, algunos llegan al mar por necesidad... y se
quedan por amor.

Desde El Tirano, dos voces que nos recuerdan que hay oficios que no se
heredan, te llaman.

Dos voces que hablan Con acento venezolano.

Post 9 - 25 de mayo
Carrusel sobre el significado de pertenecer
Contenido:

Carrusel 6 slides
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El sentido de pertenecer

Copy slide 1: ¢ Qué significa pertenecer?

Copy slide 2: Es mirar a Venezuela desde donde estés, y seguir diciendo
“nosotros”.

Copy slide 3: la pertenencia no te pide pasaporte, esta en lo que hacemos
con lo que amamos.

Copy slide 4: “aunque tenga defectos, yo solo veo las virtudes”.

Copy slide 5: aqui, alla, en cualquier parte.

Caption:

Pertenecer no siempre es quedarse, tampoco es irse, es algo mas
profundo, mucho mas intimo.

Pertenecer es eso que nos une a los que estamos dentro con los que
estan fuera, es mirar a Venezuela desde donde estés y seguir diciendo
“nosotros.

“A usted la sangre lo llamé”, me dijo un pescador en El Tirano.

En efecto me llamé, porque el pais siempre busca mostrarte un destino,
una cara que ver y un testimonio que escuchar.

Es ese mismo sentimiento que vive Maria de Jesus en Tintorero, “yo me
paro todos los dias a las 5 y me vengo pa’ Tintorero”, y lo dice como quien
no se ve haciendo otra cosa.

“No necesito volver para tener a Venezuela dentro”, me dijo Jose, quien
se fue hace unos meses al viejo continente; lo afirma como quien lleva la
patria en si mismo.

Pertenecer, pertenecer, pertenecer.

La pertenencia no te pide pasaporte. “Aqui me quedé”, me dijo Manuela,
una italiana que se vino a la perla del Caribe a gozar del clima tropical y
se reconoce mas venezolana que muchos.

La pertenencia esta en lo que hacemos con lo que amamos, en la fe que
se repite, en los oficios que nos eligen, en los afectos que nunca migran.
Rompe el mito, no somos diferentes, todos pertenecemos,

compartimos la vision del enamorado, como comenté Maria Gabriela en

Lara, “aunque tenga defectos, yo solo veo las virtudes”.
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Aqui, alla, en cualquier parte
siempre hablamos

Con acento venezolano

Post 10 - 28 de mayo

Reel de Instagram. Entrevista a Martin Espinosa, gerente de Lidotel.
Colaboracion con Venezuela Informa Hoy, Super Stereo y Martin
Espinosa.

Contenido:

Grabacion de entrevista a Martin Espinosa.

Incluir tomas de apoyo de Tachira, Lara y Margarita.

Caption:

Venezuela es un iman que atrae y conecta, no tienes que nacer en ella
para sentir que le perteneces.

Martin Espinosa la eligié con el corazon y la honra con lo que hace:
construir pais desde el turismo y la hoteleria.

Porque la venezolanidad no se define por donde naciste,

sino por cdmo eliges querer este pais.

Y tu, ¢ de qué forma eliges a Venezuela? @

Post 11 - 30 de mayo
llustracién, mujer en playa venezolana.

Colaboracion con Ana Julia Costa y Venezuela Informa Hoy

Post 12 - 31 de mayo

Reel de Instagram. Entrevista en la Universidad Central de Venezuela
Contenido:

Entrevista a “La Diosa”, la profesora Sara Vera Ascanio y estudiantes de
segundo semestre de Psicologia de la Universidad Central de Venezuela.
Colaboracion con Venezuela Informa Hoy

Caption:
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En la Central no solo se forman profesionales, aqui se aprende a resistir,
a sonar, a pertenecer.

La UCV no es solo una universidad,

es la casa que -frente a todo- sigue venciendo la sombra.

La Central es el reflejo del pais:

resiliente y valiente,

en sus pasillos todavia se cruzan generaciones.

Y aunque el concreto esté agrietado,

el espiritu de quienes aun creen,

y vienen, y ensefan, y aprenden,

sigue firme.

Esta historia es para los ucevistas de ayer y de hoy,

porque ser de la Central es llevar a Venezuela en el pecho y en la
memoria,

y seguir venciendo la sombra Con acento venezolano.
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ENLACE AL PROYECTO
https://www.instagram.com/conacentovzla/
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CONCLUSIONES

Para el presente Proyecto Final de Carrera se disefid con éxito una
estrategia de contenido transmedia que combiné crénicas escritas, relatos
visuales y sonoros brindando como resultado piezas audiovisuales en
formatos adaptados a redes sociales, especialmente Instagram, la
plataforma escogida. Esta estructura permitié abordar la venezolanidad
desde multiples angulos como oficios, voces, territorios y emociones,

generando un relato coral y representativo de la diversidad del pais.

La identidad visual del presente proyecto fue construida desde valores
como la empatia, la emocionalidad y la autenticidad, en coherencia con su
narrativa editorial. El uso deliberado de una paleta calida, fotografia
documental, lenguaje cercano y tipografia equilibrada favorece una
conexion emocional real con la audiencia, especialmente con aquellos

venezolanos que se han sentido desconectados de sus raices.

La produccion y difusion de historias desde distintos puntos geograficos
del pais promovieron un turismo sostenible, consciente y una cultura del
arraigo, al mostrar como los pequefos actos, como pescar, tejer, crear,
cocinar, atender un puesto o mantener una tradicion; son también formas
vivas, dignas y honrosas de sostener a Venezuela desde adentro, aun

estando fuera.

Se consolidé una comunidad digital en crecimiento, con mas de 50 mil
seguidores alcanzados en los primeros 30 dias desde la primera
publicacioén en la plataforma, conformada por seguidores y no seguidores
que no solo consumen el contenido, sino que se sienten parte de él. A
través de sus mensajes, interacciones y respuestas, se evidencia que
Con acento venezolano no es solo una marca o proyecto de grado, sino

una narrativa viva que habla desde la identidad y hacia la pertenencia.
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RECOMENDACIONES

Delimitar claramente el enfoque narrativo, especialmente si se
trabaja con historias reales, para asegurar la coherencia entre el

contenido, la identidad verbal y la estrategia comunicacional.

Integrar herramientas de recoleccion cualitativa, como entrevistas
en profundidad y de personalidad, observacion y trabajo de campo,
priorizando siempre el consentimiento informado y el respeto por la

voz del entrevistado.

Utilizar una metodologia flexible y adaptativa, que permita
combinar fases de produccion periodistica, desarrollo visual y
comunicacion digital sin perder la estructura académica requerida

para un proyecto de grado.

Priorizar la autenticidad estética y narrativa por encima de la
espectacularidad visual, especialmente cuando se abordan temas

relacionados con identidad cultural, arraigo o memoria colectiva.

Desarrollar una guia de estilo que defina claramente el uso de
tipografias, paleta cromatica, margenes, reticulas, iconografia y
tratamiento de imagenes. Esto asegura consistencia visual entre

todas las piezas graficas y refuerza la identidad del proyecto.

Validar piezas visuales con usuarios reales del publico objetivo
para ajustar elementos de comprensién, carga emocional y
recepcion visual. Esto se puede hacer con entrevistas breves y

focus groups digitales.

Documentar cada fase del proyecto con evidencia fotografica,

audiovisual y textual, no solo para fines académicos, sino como
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respaldo del proceso de produccion y validacion del contenido

creado.

En el momento de la produccién, documentar imaginando el futuro

producto audiovisual para la plataforma.

Seleccione plataformas digitales adecuadas para la difusién del
proyecto, como Instagram, considerando su usabilidad, el perfil del

publico objetivo y la naturaleza visual-emocional del contenido.

Escoger tipografias, paletas cromaticas y estilos graficos que
reflejen los valores del proyecto, y justifiquen cada eleccién dentro
del cuerpo metodologico, siguiendo criterios de coherencia

comunicacional y disefo accesible.

Vincular el producto comunicacional con un propdsito social o
cultural claro, para que el proyecto no se agote en lo estético, sino
que trascienda como herramienta de impacto o transformacién

simbodlica.

Evaluar el impacto del proyecto con herramientas de
retroalimentacion cualitativa, como encuestas, analisis de
interaccion digital o comentarios recibidos en redes, para medir la
efectividad de la propuesta en términos de conexion emocional y

narrativa.
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ANEXOS

maryorin_m “jCuidado con la Fotografal”

En San Agustin nadie se come la luz.

Unes cormian malestos porque ks ampaparan la pinta,
Otros gritaban : *jPeeero quién te manda?"

"L madre tuya®, respondia,

Rizas.

Los nifios mas inmunes dil mundo resbalando por un
plastico con una espuma curtida v debilitada,

Una fila enorme para cinco minutos de piscing inflable.
"iSaquen al perrol; el dueio del perral™ se escucha en un
megifono.

"Lacra; te me econdites", amenaza of pana de la esquina
Las jovencitas coquetean en franelas mojadas, shores
cortos, muy cortos, pegados 8 unas pernas fornidas
naturalments.

Las mujeres mayores parecen capataces; son las gue se dan
cuenta de todo. Una mirada claveds es una orden. No
necesitan habias.

Log chicos se pavonean, mojen, disparan la espuma, bailan,
lanzan bombitas, se enfocan en is que le gusta: *te mojé un
poquito gafa”. La excusa para empezarls tode,

Los nifios mas afortunados reegan a un tio por una téngana
en 5 dalares,

Agarrar a alguien desprevenido s la diversidn. ¥ es muy
fécil, porgue miantras miras a un punto, del otro ya te estin
atacando. Inchiso & mi, y eso gue yo era "intocable.

Esto fue el carnaval en San Agustin; el barrio mis consentide
de Caracas,

con acento
venezolano

anexo 2
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anexo 3

PALETADE COLOR

#474135 #abc9ed #d5a075 #f2ddb7? #fffSec
anexo 4

TIPOGRAFIAS MUESTRAS

la Aa ha B Cc 123
Anton Alleran Aa Bb CC 123

ELEMENTOS GRAFICOS COMPLEMENTARIOS anexo 5
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