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1. RESUMEN

Este Proyecto Final de Carrera se centra en el efecto de las opiniones de los
influencers (en espafol, influenciadores. Sin embargo, a efectos del presente trabajo se
utilizara el término “influencers” que se corresponde mas al tema de la redes sociales)
y sus consecuencias en la toma de decisiones de los jévenes. Para poder indagar en el
tema se ha reducido la poblacion a los estudiantes de Comunicacion Social de la

Universidad Monteavila (UMA), quienes fueron estudiados a través de encuestas.

Se realizé un analisis extenso del tema con la finalidad de recopilar todos los
datos necesarios para llevar acabo el desarrollo del proyecto. Una vez obtenidos los
resultados, se reunieron a tres expertos de distintas areas para entrevistarlos y

obtener respuestas ante este fenébmeno.

Posteriormente, los datos recolectados sirvieron para contrastar la participacion
del alumnado de la UMA con el aporte de los expertos invitados y sacar conclusiones

satisfactorias.



2. PRESENTACION DEL PROYECTO
La influencia es un fendmeno que con el pasar de los afios ha tomado un grado
de valor dentro de la sociedad por su capacidad de moldear actitudes vy

comportamientos, sobre todo el de los jovenes.

Tras la pandemia por COVID-19, el crecimiento de las redes sociales se ha
establecido de manera permanente en el paradigma de las comunicaciones y conforme
a esas interacciones. Las masas les han otorgado credibilidad a otras personas dentro

del medio, lo que ha provocado un alcance masivo e inmediato de su voz.

Gracias al incremento de suscriptores en las plataformas digitales, han surgido
los influencers como nuevos lideres de opinidn, quienes son capaces de llevar a un

grupo de personas a hacer una accion determinada.

Méas alld del facil acceso a lo que esta de moda, los influencers, tanto
nacionales como internacionales, se han encargado de viralizar tendencias e incluso
crear otras, lo que les ha permitido adquirir un rol fundamental en la toma de

decisiones de quienes mas usan las redes.

Sus opiniones o comentarios han obtenido un valor tan amplio, que son
capaces de condicionar acciones cotidianas y por lo tanto, se ha generado un
constante movimiento en los jovenes en base a esas recomendaciones. Este hecho
hace que surja la siguiente interrogante: ¢ por qué la opinion de alguien ajeno, adquiere

esa importancia?

Esa es la pregunta, se investigé y trabajé oscilando en ese eje. Es bastante

comun que los jovenes se vean influenciados por ciertas personas, quienes quizas no



son las mas especializadas sobre algunos temas en concreto, pero tienen un buen

manejo de redes sociales.

Dado lo interesante de este fenbmeno, el tema del proyecto esta dirigido a la
importancia y consecuencias de las opiniones de los influencers en la toma de
decisiones de los estudiantes de Comunicacion Social de la Universidad Monteévila.

Planteado en un documental: “Influencia”.
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3. MANUAL DE PRODUCCION Y PIEZA AUDIOVISUAL

INFLUENCIA — DOCUMENTAL (2022)

3.1. Pre-Produccién:

a) Cronograma

Fase Asignacién Mes
Planteamiento del tema y justificacion. Octubre.
Anteproyecto. L, .
Investigacion de autores y antecedentes. Noviembre.
Elaboracién del anteproyecto. Diciembre.
Entrega del anteproyecto a facultad. Diciembre.
Aprobacion del anteproyecto. Enero.
Creacion de encuesta para los estudiantes de la UMA. | Febrero.
. Difusion de la encuesta a los estudiantes de la UMA. Febrero.
Pre-Produccion.
Reunién con el tutor. Marzo.
Seleccion de expertos para entrevistar. Marzo.
Elaboracion de preguntas para los expertos. Marzo.
Seleccion de estudiantes para entrevistar. Marzo.
Elaboracion de preguntas para los estudiantes. Marzo.
Elaboracion del plan de rodaje. Abril.
Entrevista a Desiré Loreto. Abril.



https://youtu.be/RTfQ90Lfv7Q

Entrevista a Lenis Toro y Francisco Blanco.

Abril.

Produccion. i -
Entrevista a los estudiantes de la UMA. Mayo.
Filmacion de vida universitaria. Mayo.
Busqueda de imagenes, audios y contenido de apoyo. Mayo.
Elaboracion del guion de montaje y Escaleta Mayo.
Inicio de redaccién de trabajo escrito. Mayo.
Inicio de edicién del documental. Mayo.
Seleccidon de metraje, imagenes y musicalizacion. Mayo.
Post-Produccion.
Culminacién de la edicién del documental. Mayo.
Reunién con el tutor. Junio.
Revision del tutor del proyecto final. Junio.
Edicién de trabajo escrito. Junio.
Redaccién de PFC. L ] ] -
Culminacién del trabajo escrito. Junio.
Entrega final. Junio 10.
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b) Planteamiento estético:

Para el montaje de la pieza se plante6 un patron de secuencias a través de
entrevistas y testimonios que enlazan el desarrollo del contenido. José Roberto
Pedrozo (2020) asegura que la utilizacion de entrevistas y testimonios en un
documental audiovisual refuerzan las hipotesis de estudio y la fluidez en su
estructura  secuencial, por lo que su participacibn no solo podria
aportar informacién de interés sino también contradecirla y crear con contrapunteo en

la historia.

En base a esto, se empez6 a construir una linea de ideas que permitiera el

desenlace y las conclusiones del tema a tratar de manera coherente.

e [nfluencias audiovisuales

Como principal referencia se tomé en cuenta el documental "En Pocas
Palabras" (2018) de Ezra Klein y Joe Posner, que abarca una serie de investigaciones
de diferentes temas dentro de la sociedad por medio de entrevistas, testimonios,

imagenes, animaciones y videos.

Dado a su presentacién y dinamismo, la proyeccion es capaz de atrapar
facilmente al publico, por lo tanto, se propuso abordar estos mismos elementos dentro

del proyecto para lograr ese mismo efecto en los espectadores.

Asimismo, se hizo uso de otras piezas audiovisuales como fuentes de

inspiracion en cuanto a la estética, el disefio y la narracion del documento audiovisual,

13



entre ellas: “Chavismo la Peste del Siglo XXI” (2018),”El dilema de las Redes Sociales”

(2020) “Death to 2020” (2020) y “Death to 2021 (2021).

e Corriente estética:

Puesto a que el objetivo planteado y el fenomeno que se queria abordar,
responde a un tema de sociabilidad dentro de la poblacion, se llevo a cabo una pieza
documentalista de estilo social que segun el portal web “3 minutos de arte” (2022) es
aquella que documenta un tema particular en un grupo de la sociedad con un fin en

especifico.

“Influencia” tiene una mirada plastica hacia lo minimalista “una corriente
artistica que solo utiliza elementos minimos y bésicos (...) y que no presenta ningun
elemento sobrante o accesorio” (Julian Pérez Porto y Ana Gardey, 2011). Los recursos
empleados son los exclusivamente necesarios para la difusion de los datos puntuales,
sin ningun tipo de aspecto llamativo que distraiga al espectador de lo que

verdaderamente se le quiere hacer llegar.

e Planteamiento narrativo:

Nichols, (1991) en su libro “La Representacion de la Realidad” explica que un
documental expositivo va dirigido directamente al espectador y que a través de
imagenes, videos, animaciones o entrevistas enfatiza el argumento sobre un hecho en

especifico.

Para la realizacion de “Influencia” las entrevistas de los expertos, los testimonios

de los estudiantes y la narracién de la voz in off se conectaron en un hilo de ideas

14



gue junto a los elementos de apoyo, como las graficas, los videos y las imagenes

construyen varios argumentos para el entendimiento del tema.

c) Sinopsis

Actualmente los jovenes estdn expuestos a un consumo masivo de redes
sociales, y consecuentemente a las opiniones y recomendaciones de esos nuevos
lideres de opinion que surgieron en los ultimos afios: Los Influencers. Ahora, se han
reunido a tres expertos y a distintos estudiantes de Comunicacion Social de la
Universidad Monteavila para indagar mas sobre este fendmeno dentro la Facultad de

Comunicacioén e Informacién de la institucion.

d) Idea, temay argumento

La idea principal del proyecto nace por la relevancia que los joévenes les ha
dado distintas personalidades, tras la pandemia y el auge de las redes sociales. Por tal
motivo, se ha buscado atender el fendmeno de la influencia y sus consecuencias en

los estudiantes de la UMA.

Un influencer es una persona que tiene conocimiento, prestigio o presencia en
un tema determinado, cuyas opiniones pueden repercutir en la toma de decisiones de
guienes tengan acceso a ellos y actualmente, el término es utilizado para aquellos que

tienen relevancia dentro de las redes sociales.

15



La importancia del influencer no es un tema novedoso, en 2017 la empresa
estadounidense, Olapic, publicé un estudio en el que més de 4000 personas de
Estados Unidos, Francia, Reino Unido y Alemania fueron encuestadas sobre por qué
siguen a estas figuras. Los resultados demostraron que la confianza es la clave para

que el publico responda positivamente ante estos lideres de opinion contemporaneos.

Al menos un 48% de los usuarios de redes sociales siguen influencers, segun
revel6 el Estudio de Redes Sociales 2021 de IAB Spain, que fue elaborado en

colaboracion con Elogia y patrocinado por PredActive.

En base a estos datos, surge la idea de documentar el fenémeno y aportar mas
informacion sobre el mismo con una investigacion propia, a través de entrevistas,

declaraciones y referentes.

Con el objetivo de determinar como afecta la opinién de los influencers y por
gué es tan importante. Se busca entender hasta donde puede llegar esa influencia

dentro de la sociedad y las comunidades digitales.

e) Personajes

Narradora: voz en off de Andrea Viloria, estudiante del ultimo semestre de
Comunicacion Social de la Universidad Monteavila e integrante del presente proyecto.
Es la guia de la historia, se encarga de explicar a los espectadores el contexto de

estudio, en paralelo al aporte de los expertos, para un mayor entendimiento del tema.

16



Expertos: tres especialistas de distintas &reas aportan sus conocimientos al estudio

del fendmeno influencer en los estudiantes de la UMA.

Desiré Loreto: psicologa y profesora de Psicologia de la Universidad Catolica
Andrés Bello. Personaje entrevistado que explica el fenomeno del influencer en
lo jovenes desde un punto de vista psicoldgico.

Lenis Toro: asesora empresarial de negocios, marketing y redes sociales, y
profesora de Marketing en la Universidad Montedavila. Personaje entrevistado
para conversar sobre los influencers y su alcance ante la sociedad en la
actualidad.

Francisco Blanco: profesor de Filosofia, Sociologia y director de la Escuela de
Educaciéon de la Universidad Monteavila. Personaje entrevistado para entender

como afecta el fenédmeno del influencer a los estudiantes.

Estudiantes de la UMA: grupo de estudiantes seleccionados en representacion a las

mayores tendencias, con respecto al fendmeno estudiado en la Facultad de Ciencias

de la Comunicacion e Informacion de la Universidad Monteavila.

Estudiantes de octavo semestre:

Paola Hernandez: personaje entrevistado como parte del publico objetivo del
estudio.
Adrian Delgado: personaje entrevistado como parte del publico objetivo del
estudio.
Saschary Mata: personaje entrevistado como parte del publico objetivo del

estudio.

17



Estudiantes de sexto semestre:
e Luis Santos. personaje entrevistado como parte del publico objetivo del estudio.
Estudiantes de cuarto semestre:

e Maria Laura Riso: personaje entrevistado como parte del publico objetivo del
estudio.

e Abel Graterol: personaje entrevistado como parte del publico objetivo del
estudio.

e Jorge Ruiz: personaje entrevistado como parte del publico objetivo del estudio.

e Arian Villaverde: personaje entrevistado como parte del publico objetivo del

estudio.

18



f) Escaleta

ESCALETA IMAGEN SONIDO
DOCUMENTAL
FORMA CONTENIDO FORMA CONTENIDO
INTRODUCCION [ REGISTRO | TESTIMONIO DE REGISTRO | TESTIMONIO
DIRECTO ADRIAN DIRECTO “No todos
DELGADO, deben tener el
ESTUDIANTE DE mismo nivel de
LA UNIVERSIDAD relevancia en
MONTEAVILA QUE sus opiniones,
HABLA A LA independientem
CAMARA ente de que
cada quien es
libre de
expresar 1lo
que quiera,
dependiendo
del tema al
que se refiera
a veces un
influencer
opina sobre
algo sobre 1lo
gue no deberia
opinar”
REGISTRO | ENTREVISTA A REGISTRO |ENTREVISTA
DIRECTO | FRANCISCO DIRECTO | Fero también
BLANCO, se muestra
EXPERTO EN como un ideal

SOCIOLOGIA QUE
HABRLA A LA
CAMARA

O sea es el
tipo que se
viste como yo
me guisiera
vestir, tiene
los tattos que
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REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO
+
VIDEOGRA
PH + FX

FX
FUNDIDO
A NEGRO

ENTREVISTA A
DESIRE LORETO,
PSICOLOGA QUE
HABLA A LA
CAMARA

VIDEOS RAPIDOS
DE LOS
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
VAN A SER
ENTREVISTADOS,
MIENTRAS QUE
VAN
APARECIENDO
LAS LETRAS QUE
CONFORMAN EL
NOMBRE DEL
DOCUMENTAL
PARA LUEGO
DESAPARECER EN
ORDEN INVERSO

PANTALLA A
NEGRO

REGISTRO
DIRECTO

ARCHIVO
SONORO

A
SILENCIO
POR
FUNDIDO

yOo quisiera
tener, canta
como Yo
quisiera
cantar

no. Tiene
cémo esa vida
que se reduce
a las redes
sociales”

ENTREVISTA
“Entonces es
de algun modo
asociarme con
cosas de éxito
para poder
tener el
afecto o
aprobacidn de
los demés”

MUSICA
INSTRUMENTAL
SUAVE EN
PRIMER PLANO

MUSICA FADE
OUT
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INICIO

REGISTRO
DIRECTO
+
MATERIAL
DE
ARCHIVO
+ FX

ENTREVISTA A
LENIS TORO,
EXPERTA EN
MARKETING QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

VIDEO DE APOYO
DE UN HOMBRE
ACTUANDO
FRENTE A UNA
CAMARA

VIDEO DE APOYO
DE UNA MUJER Y
HOMBRE
BAILANDO
MIENTRAS SE
GRABAN CON UN
CELULAR

ENTREVISTA A
LENIS TORO,
EXPERTA EN
MARKETING QUE
HABLA A LA
CAMARA.

VIDEO DE APOYO
DE UNA
PANTALLA DE
UNA
COMPUTADORA
MIENTRA SE
SELECCIONA EL
BOTON DE
BUSCAR

VIDEO DE APOYO
DE GENTE
HACIENDOSE
VIDEOS A SI

ARCHIVO
SONORO

REGISTRO
DIRECTO

MUSICA
INSTRUMENTAL
SUAVE, EN
SEGUNDO PLANO

ENTREVISTA
“Primero hay
que aclarar
que un
influenciador,
bien
entendido, es
una persona
gue genera un
impacto en su
audiencia a
nivel digital,
y el Marketing
de influencers
ha existido
hace muchisimo
tiempo, solo
que lo digital
a veces pone
de moda
algunas cosas.
Y a lo largo
de la historia
hemos tenido
grandes
influenciadore
s, que bueno
basicamente
siguen
propdsitos muy
particulares y
tl ves ese
nivel de
coherencia, y
consistencia.
Y como su
trayectoria, vy
como Ssu
historia, vy
cémo su vida
refleja ese
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FX
FUNDIDO
A NEGRO

MATERIAL
DE
ARCHIVO
+ FX

MATERIAL
DE
ARCHIVO
+ FX

MISMAS

VIDEO DE APOYO
DE PERSONAS
GRABANDOSE

ENTREVISTA A
LENIS TORO,
EXPERTA EN
MARKETING QUE
HABLA A LA
CAMARA.

PANTALLA A
NEGRO

VIDEO DE APOYO
QUE MUESTRA A
UNA CHICA
SOSTENIENDO Y
REVISANDO SU
CELULAR

SALUDOS, O
COMIENZO DE
VIDEOS, DE
INFLUENCERS DE
LOS RENOMBRE:
LUISITO
COMUNICA,
IBAI, SASCHA
FITNESS,
CHARLI DA
MELIO Y MR.
BEAST.

ARCHIVO
SONORO

ARCHIVO
SONORO

nivel de
creencia y por
eso son
personas que
tienen un
impacto en los
demas, logran
una influencia
en los demas,
y ta las
sigues, porque
sigues su
creencia o te
sientes
identificado”

ALARMA DE
NOTIFICACION
DE CELULAR

LUISITO
COMUNICA
“Bienvenidos a
una aventura

4 44

mas

IBAI

“Ya estoy
aqui, vya he
llegado”.

SASCHA FITNESS
“Hoy les tengo
un tema que yo
sé que les va
a gustar”
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MATERIAL
DE
ARCHIVO

VIDEO DE APOYO
DE DOS MUJERES
GRABANDOSE
PARA ALGUNA
RED SOCIAL
IMAGEN DE
APOYO, TITULAR
SOBRE EL
CRECIMIENTO
DEL MARKETING
DE INFLUENCERS

VIDEO DE APOYO
EN EL QUE UN

HOMBRE CUENTA
DINERO
IMAGEN DE

APOYO SOBRE
UNA NOTICIA
QUE INDICA LA
CANTIDAD DE
DINERO QUE
PRODUJO LA
INDUSTRIA DE
LOS
INFLUENCERS EN

ARCHIVO
SONORO

REGISTRO
DIRECTO

CHARLI DA
MELIO

“Hello you
guys, it's
Charli.
Welcome back”

MR. BEAST
“This is a
professional
Bounty hunter,
if he
successfully
hunts me down,
he won
$100.000".

MUSICA
INSTRUMENTAL
SUAVE, EN
SEGUNDO PLANO

NARRACION
“Nunca te has
preguntado qué
hay detréas de
tanto
contenido, el
ano pasado las
industrias de
los
influencers ¢
eneraron apro
ximadamente 1
7 millones de
délares pero
no siempre fue
asi”.
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REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+
VIDEOGRA
PH

2021

VIDEO DE APOYO
EN EL QUE UNA
MUJER CUENTA
DINERO

IMAGEN DE
APOYO SOBRE
LAS
INVERSIONES
HECHAS EN EL
PAIS DENTRO DE
LA INDUSTRIA
DE INFLUENCERS

ENTREVISTA A
LENIS TORO,
EXPERTA EN
MARKETING QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

VIDEO DE LA
FACHADA DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA

GRAFICA BASADA
EN UNA
ENCUESTA SOBRE
EL AUMENTO DEL
USO DE LAS
REDES SOCIALES
POR PARTE DE
LOS
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

ENTREVISTA
“Antes de 1la
pandemia, las
redes sociales
eran un Aarea
que muchas
empresas, V
muchos
empresarios,
veian como
poco relevante
O innecesario”

NARRACION
“.Cobmo se
traduce esto
dentro de la
universidad
Monteavila?
Mas del 90% de
los
estudiantes
han aumentado
su uso de
redes
sociales, en
comparacién a
1 afio pasado,
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REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+
VIDEOGRA
PH

MONTEAVILA
DURANTE LA
PANDEMIA

VIDEO DE
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA
CONVIVIENDO
DENTRO DE LOS
TERRENOS DE LA
INSTITUCION

GRAFICA BASADA
EN UNA
ENCUESTA SOBRE
QUE TAN
IMPORTANTE LES
RESULTA A LOS
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA LA
OPINION DE LOS
INFLUENCERS

ENTREVISTA A
FRANCISCO
BLANCO,
EXPERTO EN
SOCIOLOGIA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

GRAFICA BASADA
EN UNA
ENCUESTA SOBRE
QUE TAN UTIL
LES RESULTA LA
OPINION DE LOS
INFLUENCERS A

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

y ahora el 62%
toma en cuenta
la opinidén de
los
influencers”

ENTREVISTA

“La pandemia
lo que hizo
fue afianzar
lo que ya se
habia vuelto
costumbre”

NARACCION

“Al menos un
36% de los
estudiantes
considera que
la opinidén de
los
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REGISTRO
DIRECTO
+ FX

MATERIAL
DE
ARCHIVO
+
REGISTRO
DIRECTO

LOS
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA

VIDEO EN LOS
TERRENOS DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA,
DONDE SE VEN
VARIOS
ESTUDIANTES
CAMINANDO

ENTREVISTA A
FRANCISCO
BLANCO,
EXPERTO EN
SOCIOLOGIA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

VIDEO DE APOYO
DE TRES AMIGOS
TOMANDOSE UNA
SELFIE

VIDEO DE APOYO
DE TRES AMIGOS
CONVIVIENDO

VIDEO EN LOS
TERRENOS DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA,
DONDE SE VE A
VARIOS
ESTUDIANTES
CONVIVIENDO

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

estudiantes es
bastante Uutil”

ENTREVISTA

“E1 influencer
habla el mismo
idioma de la
gente,
entonces por
eso llega a
tanto. Maneja
los mismos
cbébdigos, por
eso llega a
tanto”

NARRACION
“Esa seria la
teoria, ahora
;Coémo lo ven,
y sobre todo,
cémo lo
sienten los
jévenes?”

26




REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

TESTIMONIO DE
ARIAN
VILLAVERDE,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

TESTIMONIO DE
SASCHARY MATA,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

TESTIMONIO DE
ABEL GRATEROL,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

TESTIMONIO

“O sea,
dependiendo
del contenido
que suba en
sus redes
sociales, 1la
gente si nota
que en ese
influencer hay
un
conocimiento
entonces la
gente le va a
creer, ¢No?”

TESTIMONIO
“Bueno,
realmente
importa de
acuerdo con 1o
que me gusta.
Hay como uno o
dos con los
que conecto y
si conecto con
ellos en
verdad tiene
importancia,
sino no”

TESTIMONIO

“La opinidén de
un influencer
es importante
porgue es como
que dentro de
la sociedad
son las
personas que
sirven de
voceros”
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REGISTRO | TESTIMONIO DE REGISTRO | TESTIMONIO
DIRECTO MARIA LAURA DIRECTO “Para mi, la
+ FX RISSO, opinién de un
ESTUDIANTE DE influencer.. A
LA UNIVERSIDAD mi
MONTEAVILA QUE personalmente
HABLA A LA no me importa
CAMARA. JUNTO tanto”
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL
REGISTRO | TESTIMONIO DE REGISTRO | TESTIMONIO
DIRECTO |JORGE RUIZ, DIRECTO |“Bueno, a mi
+ FX ESTUDIANTE DE realmente la
LA UNIVERSIDAD opinién de un
MONTEAVILA QUE influencer no
HABLA A LA me motiva a
CAMARA. JUNTO comprar algtn
A UN producto,
IDENTIFICADOR puede
CON SU NOMBRE recomendarlo y
Y ROL capaz tomar
una decisiédn,
pero no me
motiva al 100%
a comprar un
producto”
DESARROLLO MATERIAL |VIDEO DE APOYO REGISTRO | NARRACION
DE DE DOS CHICAS DIRECTO “La bi
ARCHIVO UNA DELANTE DE direccionalida
+ LA OTRA d de las redes
VIDEOGRA | UTILIZANDO SUS sociales perm
PH TELEFONOS ite una
CELULARES interaccidén
masiva entre

VIDEO DE APOYO
QUE ENFOCA
COMO ALGUIEN
INTERACTUA
DESDE SU

los usuarios
generando una
adiccién a
seguir
conectado.
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CELULAR CON
OTRA DESDE
INSTAGRAM

IMAGEN DE
APOYO DE UN
GRUPO DE
PERSONAS,
TODAS NO
DESPEGAN LA
VISTA DE SUS
TELEFONOS
INTELIGENTES

VIDEO DE APOYO
QUE ENFOCA
COMO ALGUIEN
UTILIZANDO
DIFERENTES
REDES SOCIALES

VIDEO DE APOYO
DE UNA
PERIODISTA
CUBRIENDO UN
HECHO
NOTICIOSO PARA
ALGUN
NOTICIERO
TELEVISIVO

IMAGEN DE
APOYO DE UN
GRUPO DE
PERSONAS,
TODAS NO
DESPEGAN LA
VISTA DE SUS
TELEFONOS
INTELIGENTES
EN UN LUGAR
PUBLICO

VIDEO DE APOYO
DE DOS JOVENES
UTILIZANDO SUS

Gracias a este
alcance, los
influencers se
han convertido
en las
referencias
cotidianas,
como antes
fueron los
noticieros y
ahora, es
fundamental la
confianza
que el
publico genere
sobre
ellos. Los
resultados de
las encuestas
arrojaron que
la mayoria d
e los
estudiantes se
mantienen
indecisos,
mientras que
otro grupo si
confia en
ellos”

29




REGISTRO
DIRECTO
+ FX +
VIDEOGRA
PH

CELULARES SIN
VERSE, INCLUSO
DANDOSE LAS
ESPALDAS EL
UNO AL OTRO

GRAFICA BASADA
EN UNA
ENCUESTA SOBRE
LA CONFIANZA
HACIA LAS
RECOMENDACIONE
S DE LOS
INFLUENCERS
POR PARTE DE
LOS
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA

ENTREVISTA A
DESIRE LORETO,
PSICOLOGA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

GRAFICA BASADA
EN UNA
ENCUESTA SOBRE
LAS HORAS
DENTRO DE LAS
REDES SOCIALES
DE LOS
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA

ENTREVISTA A
DESIRE LORETO,
PSICOLOGA QUE
HABLA A LA

REGISTRO
DIRECTO

ENTREVISTA

“Lo que si
entendemos es
que hay un uso
que se ha
incrementado y
gue ademis ese
uso empieza a
modificar la
forma en la
que la persona
se concibe a
si misma. Ahi,
entonces,
crean, de
algun modo,
nuevas
practicas de
donde la
persona
construye su
identidad en
base también a
la interaccidn
con las redes

30




REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

CAMARA

TESTIMONIO DE
ARIAN
VILLAVERDE,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

VIDEO DENTRO
DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA, EN
DATE AQUI,
DONDE CONVIVEN
Y CAMINAN
VARIOS
ESTUDIANTES

ENTREVISTA A
DESIRE LORETO,
PSICOLOGA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

sociales”

TESTIMONIO

“Me pasd una
vez que acepté
una
recomendacioén
de Sascha, que
ella decia que
las galletas
Maria integral
no engordan
tanto como las
normales.
Entonces, a
partir de ahi
yOo ya no comi
mas galleta
Maria
original, sino
la integral”

NARRACION

“:Y hasta
dénde puede
llegar esta
influencia vy
por qué tiene
tanto poder
sobre los
estudiantes?

ENTREVISTA

“Yo digo que
es comun, ¢No?
Querer agradar
por eso mismo,
querer
presentar la
mejor versidn
de uno mismo y
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VIDEOGRA
PH

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

ANIMACION DE
TEXTO DE COLOR
VERDE Y EN
FONDO BLANCO
CON LA
PREGUNTA :

¢:EL PROBLEMA
ES
GENERACIONAL?

ENTREVISTA A
DESIRE LORETO,
PSICOLOGA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

ARCHIVO
SONORO

ARCHIVO
SONORO

REGISTRO
DIRECTO

uno espera
tener un
feedback. Uno
espera tener
likes. Uno
espera
comentarios.
Uno espera que
te escriban,
que te
comenten,
cuando la
persona no
recibe eso
genera
sentimientos
de tristeza”

MUSICA IN
CRESCENDO

MUSICA
INSTRUMENTAL
EN PRIMER
PLANO

MUSICA EN
PRIMER PLANO
BAJA A SEGUNDO
PLANO

ENTREVISTA
“Personas que
quizas pueden
ser como mas
impresionables
, personas que
son mas
sugestionables
, tienden a
dudar acerca
de su propio
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VIDEOGRA
PH

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

ANIMACION DE
TEXTO DE COLOR
VERDE Y EN
FONDO BLANCO
CON LA
PREGUNTA :

¢ PODRIAMOS

DESCONECTARNOS
2

ENTREVISTA A
LENIS TORO,
EXPERTA EN
MARKETING QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

ENTREVISTA A
FRANCISCO
BLANCO,
EXPERTO EN
SOCIOLOGIA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

ARCHIVO
SONORO

ARCHIVO
SONORO

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

criterio si el
otro o si los
deméds no
concuerdan con
el”

MUSICA IN
CRESCENDO

MUSICA
INSTRUMENTAL
EN PRIMER
PLANO

MUSICA EN
PRIMER PLANO
BAJA A SEGUNDO
PLANO

ENTREVISTA

“Es una
generacidédn que
para ellos 1lo
digital forma
parte de su
forma de ser,
y su forma de
coexistir. Es
una generacidn
que no sabe
qué hacer si
lo digital no
existe”

ENTREVISTA
“Bueno, es
porque, a ver..
Como el
hombre es un
ser sociable y
estd hecho
para la
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MATERIAL
DE
ARCHIVO
+
REGISTRO
DIRECTO

VIDEO DE APOYO
DE ALGUIEN
UTILIZANDO SU
TELEFONO,
NAVEGANDO EN
FACEBOOK

VIDEO GRABADO
EN LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA, EN
EL QUE SE
ENFOQUE A
ALGUIEN
UTILIZANDO SU
TELEFONO Y
NAVEGANDO POR
TIKTOK

VIDEO DE APOYO
DE UNA MUJER
TOMANDOSE UNA
SELFIE CON SU
CELULAR

VIDEO DE APOYO
DE UNA MUJER
GRABANDO UN
VIDEO PARA LAS
REDES SOCIALES
CON SU
TELEFONO

ENTREVISTA A
DESIRE LORETO,
PSICOLOGA QUE

REGISTRO
DIRECTO

sociedad
entonces desde
la
comunicacién y
su naturaleza
esencial de
sociabilizacid
n necesita
grupos y vivir
a través de
eso, ¢No?”

NARRACION

“Mas alla de
ser una
herramienta
para el
marketing, el
influencer se
ha convertido
en un ideal vy
como producto
de 1la
interaccidén se
le ha otorgado
la suficiente
credibilidad
para
convertirse en
el nuevo lider
de opinidn
ante la
sociedad
actual, pero..
;Hasta dénde
puede llegar
el poder de
convencimiento
de un
influencer?”
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REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

TESTIMONIO DE
PAOLA
HENANDEZ,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

TESTIMONIO DE
MARIA LAURA
RISSO,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

ENTREVISTA A
FRANCISCO
BLANCO,
EXPERTO EN
SOCIOLOGIA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

ENTREVISTA
“Yo creo que
si la persona
no conoce del
tema, es muy
dificil poder
discriminar en
base al
contenido si
la persona es
buena o no”

TESTIMONIO
“Si un
influencer
recomienda un
producto el
cual él vya
conoce, O

que maneja en
su area
probablemente
si confiaria,
pero sino no”

TESTIMONIO
“Siento que
ahorita tienen
un objetivo
totalmente
comercial y
hasta
capitalista,
entonces no me
parece que sea
tan relevante”

ENTREVISTA
“Cuando uno
como persona,
le otorga el
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REGISTRO
DIRECTO
+ FX

REGISTRO
DIRECTO

CON SU NOMBRE
Y ROL

TESTIMONIO DE
ARIAN
VILLAVERDE,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

VIDEO DENTRO
DE LOS
TERRENOS DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA,
DONDE CONVIVEN
Y CAMINAN
VARIOS
ESTUDIANTES
FUERA DE LOS
SALONES DE
CLASES

REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO

valor de la
verdad a otra.
La verdad estéa
en las cosas,
en la
realidad,
entonces en la
medida en que
las opiniones
de las
personas
describan
mejor la
realidad,
opinién es
verdad. Al
final del dia,
todo es
opinable, cada
guien tiene su
opinidén porque
obedece a la
libertad”

esa

TESTIMONIO
“Por ejemplo,
mi influencer
favorita es
Sascha
Fitness, y si
ella dice que
el pan engorda
le creo 100%
que el pan
engorda”

NARRACION
“Asi como
todas las
personas
tienen
libertad de
opinar,
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VIDEO DENTRO
DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA, DE
VARIOS
ESTUDIANTES
SUBIENDO POR
LAS ESCALERAS
HACIA DATE
AQUT

VIDEO DENTRO
DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA, EN
DATE AQUI,
DONDE CONVIVEN
Y CAMINAN
VARIOS
ESTUDIANTES

también pueden
escoger qué
contenido wvan
a consumir
dentro de las
redes
sociales. Y

al Seguir a
los referentes
que estan en
tendencia se
les

facilita rela
cionarse con
otros miembros
de su circulo
cercano”

FINAL

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

ENTREVISTA A
FRANCISCO
BLANCO,
EXPERTO EN
SOCIOLOGIA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

ENTREVISTA

“Lo que esta
de moda, ¢Te
gusta porque
estd de moda o
te gusta por
£ti? Y mas
ahora con el
manejo del
algoritmo, que
uno no sale de
esa burbuja
que te maneja
tu propio
algoritmo. O
capaz hasta
que encuentres
a ese grupo de
personas que
también les
gusta eso
especifico,
esa es otra de
las ventajas
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VIDEOGRA
PH +
REGISTRO
DIRECTO

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

ANIMACION QUE
MUESTRE EN UN
TEXTO VERDE Y
EN FONDO
BLANCO LA
DEFINICION DE
NICHO DE
MERCADO

VIDEO EN LAS
INSTALACIONES
DE DATE AQUI,
DENTRO DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA, EN
LAS QUE
CONVIVEN
VARIOS
ESTUDIANTES

TESTIMONIO DE
ABEL GRATEROL,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

de las redes
sociales ¢No?
Que se crean
muchos nichos,
eso es muy
interesante
también. No
todo tiene que
ser como algo
terrible,
cNo?”

NARRACION

“Un nicho de
mercado es una
parte pequeina
del mercado
compuesta por
individuos con
una serie de
caracteristica
Sy
necesidades
homogéneas,
gue no estéan
del todo
cubiertas por
la oferta
general del
mercado”

TESTIMONIO

“Si entramos
todos,
obviamente, en
un nicho. La
verdad todos
terminamos
siendo publico
de algo”
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REGISTRO
DIRECTO
+
SECUENCI
A DE
MONTAJE

REGISTRO
DIRECTO

TESTIMONIOS DE
LOS
ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA:
GUSTAVO
AGUILAR, PAOLA
HERNANDEZ,
ABEL GRATEROL,
MARIA LAURA
RISSO, LUIS
SANTOS, JORGE
RUIZ, ARIAN
VILLAVERDE y
ADRIAN

DELGADO

TESTIMONIO DE
JORGE RUIZ,
ESTUDIANTE DE
LA UNIVERSIDAD
MONTEAVILA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR

GUSTAVO
AGUILAR
“De la ropa,
de la moda”

PAOLA
HERNANDEZ
“La comida”

AREL GRATEROL
“Buscando
Restaurantes”

MARIA LAURA
RISSO

“E1
entretenimient
O//

LUIS SANTOS
“Deportivo”

JORGE RUIZ
“Comida o
productos
tecnoldbégicos”

ARIAN
VILLAVERDE
“La moda”

ADRIAN DELGADO
\\El
entretenimient
OII

TESTIMONIO
“Uno nunca
sabe cuéando
entra en ese
nicho hasta
que te
recomiendan
que puede
gustarte”
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VIDEOGRA
PH

REGISTRO
DIRECTO
+ FX

FX
FUNDIDO
A BLANCO

CON SU NOMBRE
Y ROL

ANIMACION DE
TEXTO DE COLOR
VERDE Y EN
FONDO BLANCO
CON LA
PREGUNTA :
¢CUAL ES LA
RESPUESTA?

ENTREVISTA A
FRANCISCO
BLANCO,
EXPERTO EN
SOCIOLOGIA QUE
HABLA A LA
CAMARA. JUNTO
A UN
IDENTIFICADOR
CON SU NOMBRE
Y ROL

PANTALLA A
BLANCO

NARRACION

“Entonces, 1la
respuesta del
impacto de los

influencers
son los
nichos. Ya no

se trata de 1la
vialidad, sino
de la
fidelidad”

ENTREVISTA
“Entonces
claro, a 1lo
mejor ya no se
puede ir
hablando de,
bueno, 1la
seguridad que
me da a mi
estar de moda
o ir con la
tendencia.
Sino que lo
que yo tengo
que hacer es
encontrar el
nicho que me
gusta y listo.
Y entonces el
resto del
mundo queda de
lado”

MUSICA IN
CRESCENDO
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VIDEOGRA
PH

CREDITOS
FINALES

LOGO DE LA
UNIVERSIDAD
MONTEAVILA

FIN

MUSICA

INSTRUMENTAL A

PRIMER PLANO

FIN DE LA
MUSICA
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g) Preguntas

Desiré Loreto (Psic6loga)

1. ¢Qué tanto influye el uso excesivo de las redes sociales en los estudiantes?

2. ¢Catalogaria usted la influencia de las redes sociales como positiva o
negativa? ¢Por qué?

3. Enfocandonos un poco en nuestra encuesta, mas del 95% de personas
aumentd su uso de las redes sociales, de este 95, al menos un 65% invierte
de tres a mas de cinco horas en las redes sociales, ¢ Podria considerarse
una adiccién? En caso de que si lo crea, ¢Por qué cree que empezd este
fenémeno?

4. ¢Qué consecuencias han traido las redes sociales en la salud mental de los
estudiantes?

5. Actualmente los estudiantes suelen basar sus opiniones personales en una
ajena, lo que genera una falta de criterio en varios campos de la vida
personal ¢ Qué variables psicologicas aplican en este tipo de casos, donde la
persona empieza a perder confianza en su propio criterio por copiar
opiniones?

6. En algunos casos, los jovenes deciden realizar una accion en especifico solo
porque escucharon la opinion de un influencer ¢Qué procesos psicolégicos
realiza el sujeto en esos momentos?

7. ¢Hasta donde llega la influencia?

42



8. ¢Como una persona puede sentir confianza hacia alguien que da su opinion
respecto a un tema en internet?
9. ¢Qué tan vulnerables son los jovenes de hoy en dia ante la manipulacion de

los influencers?

Lenis Toro (Experta en Marketing)

1. ¢Qué tanto influyen las redes sociales en los estudiantes?

2. ¢Cudles son (TODOS) los usos de las redes sociales?

3. Enfocandonos un poco en nuestra encuesta, mas del 95% de estudiantes
aumento su uso de las redes sociales durante la pandemia, de este 95, al menos
un 65% invierte de tres a mas de cinco horas en las redes sociales, ¢Coémo
afectd la pandemia la realidad de los jovenes, con respeto a las redes?

4. Héablenos un poco sobre marketing de influencia ¢ por qué ese factor es capaz
de llevar alos jovenes a tomar una determinada decision?

5. ¢Como logra un influencer crear una comunidad?

6. ¢Como generan credibilidad los influencers? ¢Esto mueve a los jovenes a
tomar en cuenta su opinién?

7. ¢Hasta dénde puede llegar el poder de convencimiento de un influencer?

8. ¢Es normal para un influencer manipular a su audiencia?

9. Una de las ultimas tendencias en Caracas, son los videos recomendando
restaurantes o sitios turisticos, ¢Una mala recomendacién puede costarte la
credibilidad? ¢ Los seguidores pueden perder la confianza en el influencer?

10.En vista de lo rapido que han evolucionado las redes sociales, ¢Hacia donde

van en unos afos?
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11.Si las redes sociales desaparecieran mafana, ¢Los influencers tendrian el

mismo impacto que tienen hoy en dia?

Francisco Blanco (Experto en Sociologia)

1. La pandemia tuvo distintas repercusiones en las interacciones sociales, debido
al uso obligatorio de redes sociales para comunicarnos. Especificamente,
¢, Como evolucionaron las interacciones entre los jovenes? gracias a todas estas
redes sociales.

2. ¢Por qué como sociedad tendemos a buscar una figura a la cual seguir y
apoyar?

3. ¢Qué caracteristicas tiene que cumplir un influencer para ser socialmente
aceptado y apoyado por un considerable numero de personas? (Por ejemplo, las
necesarias para generar un vinculo emocional con su audiencia).

4. ¢Como afecto la soledad generada por la pandemia, nuestro comportamiento o
juicio, al momento de consumir (Y consecuentemente apoyar) a ciertos
influencers?

5. ¢Qué tanto afecta que el influencer interactie con su publico para que aumente
la aceptacion de este hacia él?

6. ¢Los estudiantes sienten mas seguridad dentro de su entorno social al seguir
las mismas tendencias que la mayoria de sus pares? ¢Por qué?

7. ¢Como afecta a los jovenes el hecho de que algunos influencers muestren

Unicamente un lado exitoso y un tanto idealizado de sus vidas?
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8. ¢Por qué los influencers con mayor nimero de seguidores y likes tienden a tener
mayor apoyo de los jévenes ante influencers con menores numeros sin importar
si tienen o0 no razon?

9. En nuestra encuesta notamos una tendencia curiosa con respecto a una
personalidad en especifico, en este caso Sascha Fitness, en donde hubo
estudiantes que aseguraban que si Sascha decia algo, eso se hacia sin dudar
¢, Como un influencer llega a ese nivel de convencimiento?

10. ¢Como afecta la ignorancia en la toma de decisiones de los estudiantes a la
hora de consumir un contenido “especifico y especializado” con influencers que
quizas no estan lo suficientemente preparados, pero si tienen un buen manejo
de redes sociales? ¢cuales serian algunas consecuencias?

11.¢Qué tan manipulables se han vuelto los jovenes gracias a las redes sociales?

12.¢:En tu opinion, en donde crees que estamos como sociedad ante las redes

sociales?

Estudiantes de la UMA

1. ¢Por qué es importante, para ti, la opinion de un influencer? Por favor,
argumenta tu respuesta.

2. ¢Consideras que la opinion de un influencer facilita tus decisiones a la hora de
adquirir un producto o servicio? Por favor, argumenta tu respuesta.

3. ¢Podrias contarnos alguna experiencia que hayas tenido al aceptar alguna
recomendacion de algun influencer?

4. ¢Comprarias algun producto o servicio, medianamente interesante, solo por ser

recomendado por tu influencer favorito? Por favor, argumenta tu respuesta.
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Al momento de comprar, ¢ Te genera mayor confianza un producto, si esta
respaldado por un influencer que tu sigas? Por favor, argumenta tu respuesta.
Antes de comprar un producto o servicio, ¢Consideras mas la opinion de un
influencer, que el encontrado por cuenta propia? ¢ Por qué?

Segun tu opinién, ¢ Cudles son los beneficios que aportan las recomendaciones
de los influencers? Por favor, argumenta tu respuesta.

Segun tu opinién, ¢Cuales son las desventajas que suponen las
recomendaciones de los influencers? Por favor, argumenta tu respuesta.

Cuando un influencer da su opinién sobre un tema en especifico, ¢ Tomas en
cuenta la cantidad de seguidores, los likes y la interaccién que este tenga con el

publico? ¢ Por qué?

10.¢ Te consideras parte de un nicho? ¢ Cual es tu nicho? ¢ Cémo lo escogiste?

11.¢Qué tan real te parece el contenido que hay en las redes sociales?

12.¢ Cuanto contenido en las redes sociales consideras tu que es publicidad paga?

13.¢Qué es para ti un influencer?
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h) Guion de montaje

Duracidn Duracién
Secuencia | Plano Descripcién del
Total
plano
Plano medio de Adriéan
1 Delgado Introdugc;pn al 00:00:12
tema: la opinidn de
los influencers.
Plano medio de Francisco
5 Blanco. ‘Introducc1on al 00:00:04
tema: el 1influencer como un
ideal.
Cambio de camara, plano
3 medlo del/Franc1sco Blanco. 00:00:10
introducciédn al tema: el
influencer como un ideal
Plano medio de Desiré
L . I ke 1
4 oreto ) ntroduccidn . .? 00:00:09
tema: como afecta la opinidn
del influencer
5 Plano medio de} estudiante 0,016s
para la intro.
Pl i 1 i
6 ano medio del estudiante 0,014s
para la intro.
7 Plano medio de} estudiante 0,024s
para la intro.
b1 N del N 00:00:49
1 5 ano medio el estudiante 0,023s
para la intro.
9 Plano medio de} estudiante 0,023s
para la intro.
10 Plano medio del estudiante 0,024s

para la intro.
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Plano medio del estudiante

11 para la intro. 00:00:01
12 Plano medio de} estudiante 00:00:01
para la intro.
13 Plano medio de} estudiante 00:00:01
para la intro.

14 Plano medio del estudiante| 00:00:01
para la intro.

15 Plano medio del estudiante| 00:00:01
para la intro.
Plano medio de Lenis

1 Toro. Definicidn de| 00:00:12
influencer
Cambio de cémara plano medio

2 de Lenis Toro. d 00:00:08
Definicidén de influencer
Cambio de cémara plano medio

3 de Lenis Toro. Definicidén | 00:00:03
de influencer

4 Video de apoyo 00:00:03

5 Video de apoyo 00:00:03
Plano medio de Lenis 00:02:00
Toro. definiciédén de| 00:00:07
influencer

7 Video de apoyo 00:00:03

8 Video de apoyo 00:00:02

9 Video de apoyo 00:00:02
Plano medio de Lenis

10 Toro. Definicidén de| 00:00:03
influencer
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11 Fondo negro 00:00:01
12 Video de apoyo 00:00:0!
13 Video de un influencer 00:00:03
14 Video de un influencer 00:00:01
15 Video de un influencer 00:00:02
16 Video de un influencer 00:00:03
17 Video de un influencer 00:00:05
18 Video de apoyo 00:00:01
19 Imagen de apoyo 00:00:02
20 Video de apoyo 00:00:01
21 Imagen de apoyo 00:00:02
22 Video de apoyo 00:00:01
23 Imagen de apoyo 00:00:02
Plano medio de Lenis
23 Toro. Las redes sociales 00:00:11
antes de la pandemia
| oo reats sel ose 2 32 T 0.00:05
Grafico animado sobre el
2 uso de las redes sociales en | 00:00:06
los estudiantes 00:00:18
3 Plano medio, wvida 00:00:01

universitaria
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Grafico animado sobre
la importancia de la
opinidén de los influencers
segun los estudiantes

00:

00:

05

Plano medio de Francisco
Blanco. redes sociales
después de la pandemia

00:

00:

04

Grafico animado sobre qué

tan Gtil es la opinidén de

los influencers segun los
estudiantes

00:

00:

04

Video de vida universitaria.

Plano Medio

00:

00:

01

Plano medio de Francisco
Blanco. Los cbédigos que
maneja el Influencer

00:

00:

06

Video de apoyo

00:

00:

02

Video de apoyo

00:

00:

02

Video de vida universitaria.

Plano Medio

00:

00:

03

Plano medio de Arian
Villaverde. La credibilidad
gue se le otorga a un
influencer

00:

00:

11

Plano Medio de
Saschary Mata. Testimonio
sobre la importancia del
influencer

00:

00:

09

Plano Medio de Abel
Graterol. Testimonio sobre
la importancia del
influencer

00:

00:

07

10

Plano Medio de Maria L.
Risso. Testimonio sobre 1la

00:

00:

05

00:00:59
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importancia del influencer

Plano Medio de Jorge

11 Ruiz. Testimonio sobre la 00:00:09
importancia del influencer
1 Video de apoyo 00:00:03
2 Video de apoyo 00:00:03
3 Video de apoyo 00:00:03
4 Video de apoyo 00:00:03
5 Video de apoyo 00:00:03
6 Video de apoyo 00:00:02
00:01:00
7 Video de apoyo 00:00:02
Gradfico animado sobre la
3 conflqnza que los gspgdlante 00:00:05
le tienen a la opinidn de
los influencers
Plano medio de Desiré
9 Loreto. Uso de la redes 00:00:02
sociales
Gradfico animado sobre el
uso de la redes sociales
10 segun los resultado de la 00:00:05
encuesta a los estudiantes
Plano medio de Desiré
11 Loreto. Uso de la redes 00:00:00
sociales
Cambio de cémara, Plano
19 medio de Desiré Loreto. Como 00:00:11

ese uso construye una
identidad en las personas
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Plano medio de Arian
Villaverde.
Testimonio sobre 1la

13 identidad de los estudiantes 00:00:16
en base a lo que se ve en
redes socilales
Video de vida universitaria.
1 Plano Medio 00:00:02
Plano medio de Desiré
2 Loreto. Feedback en redes 00:00:17
sociales
3 Imageg animada. Abre una 00:00:3"
interrogativa
Plano medio de Desiré
4 Loreto. El efecto de 00:00:13
la redes sociales
5 Imageg animada. Abre una 00:00:04
interrogativa
Plano medio de Lenis Toro.
6 Cémo afectan las redes 00:00:14 | 00:01:19
sociales
Plano medio de Francisco
7 Blanco. Cémo afecta 00:00:05
en la convivencia
Cambio de camara, plano
3 medio QQ Francisco Blanco. 00:00:16
Cébmo afecta en
la convivencia
1 Video de apoyo 00:00:05
2 Video de apoyo 00:00:04
3 Video de apoyo 00:00:04
4 Video de apoyo 00:00:05
00:01:14
5 Plano medio de Desiré 00:00:09
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Loreto. hasta dénde puede
el convencimiento de un
influencer en redes sociales

Plano medio de Paola
Hernadndez. Testimonio sobre
el convencimiento de un
influencer

00:

00:

10

Plano medio de Maria L.
Risso. Testimonio sobre el
convencimiento de un
influencer

00:

00:

07

Plano medio de Francisco
Blanco. Hasta dénde puede el
convencimiento de un
influencer

00:

00

: 20

Plano medio de Arian
Villaverde Testimonio sobre
el convencimiento de un
influencer

00:

00:

10

Video de vida universitaria.
Plano Medio

00:

00:

06

Video de vida universitaria.
Plano Medio

00:

00:

03

Video de vida universitaria.
Plano Medio

00:

00:

05

Plano medio de Francisco
Blanco. La moda y las
tendencias en redes

00:

00:

09

Cambio de camara, plano
medio de Francisco
Blanco. La moda y las
tendencias en redes

00:

00:

09

Cambio de camara, plano
medio de Francisco
Blanco. Grupos de
tendencias (Nichos)

00:

00:

13

00:00:45

Imagen de apoyo.

00:

00:

10
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Informativa, definicidn de

Nichos
2 Video de vida universitaria. | 00:00:006
Plano Medio
3 Plano medio de Abel Graterol | 00:00:03
Testimonio sobre los nichos
A Testimonio de estudiante 0,020s
sobre los nichos
5 Testimonio de estudiante 0,021"”
sobre los nichos
6 Testimonio de estudiante 0.020"”
sobre los nichos
9 00:00:40
7 Testimonio de estudiante 00:00:01
sobre los nichos
g Testimonio de estudiante 0,020s
sobre los nichos
9 Testimonio de estudiante 00:00:01
sobre los nichos
10 Plano medio de Jorge Ruiz 0,024
Testimonio sobre los nichos
1 Imagen animada de apoyo. 00:00:08
Abre interrogativa
Plano medio de Francisco 00:00:15
10 Blanco. Conclusidén, ya no 00:00:23
2 se trata de las tendencias
sino de encontrar el grupo
que te guste.
11 1 créditos 00:01:00 | 00:01:00
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)] Desglose de produccion

HOJA DE DESGLOSE

. Fecha 04/04/2022
Titulo de la
produccion: Influencia Escena n° 1
Urb, Prados del Hoja de desglose:
. Este, Prados Del Centro Empresarial Torre 1
Locacion Set

Este, Municipio
Baruta

Humboldt

Descripcidn |La psicologa Desiré Loreto habla sobre los influencers, las redes
de la escena |sociales y como influyen en los jovenes hoy en dia

Interior Exterior Dia
Noche Amanecer Atardecer
Reparto Equipos

Desiré Loreto

2 camaras, 2 tripodes, tripode arafa, aro de luz y
panel de luz, extensién, microéfono de balita, teléfono

celular, 3 baterias y 2 memorias

Efectos de sonido

Notas de produccion:

N/A

Filmar siempre dos angulos de la entrevista, vigilar
las camaras debido al limite de tiempo de grabacion
y hacer prueba de audio antes de comenzar la toma
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HOJA DE DESGLOSE

. Fech 4/2022
Titulo de la echa 06/04/20
produccion: Influencia Escena n° 5
Avenida El Buen . Hoja de
., . Auditorio de la .
Locacion |Pastor, Boleita Norte, |Set . X - desglose:
. Universidad Monteavila
Municipio Sucre 2
... |La experta en marketing, Lenis Toro, y el profesor de la Universidad
Descripcion L , i
Montedvila, Francisco Blanco hablan sobre los influencers, las redes
de la escena : . . P .
sociales y como influyen en los jovenes hoy en dia
Interior Exterior Dia
Noche Amanecer Atardecer
Reparto Equipos
Lenis Toro y 2 camaras, 2 tripodes, tripode arafia, aro de luz y
Francisco Blanco panel de luz, extensién, micr6fono de balita,

teléfono celular, 3 baterias y 2 memorias

Efectos de sonido Notas de produccion:

Filmar siempre dos angulos de la entrevista,
vigilar las camaras debido al limite de tiempo de
N/A grabacion y hacer prueba de audio antes de
comenzar la toma
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HOJA DE DESGLOSE

Titulo de la
produccion:

Locacion

Descripcién de

04/05/2022 y
Fecha 11/05/2022
Influencia Escena n° 4
Avenida El Buen ‘ .
Pastor, Boleita Norte, |Set Areas verdes de 'Ia. Hoja de_
L Universidad Monteavila desglose: 4
Municipio Sucre

Entrevistas a estudiantes de la Universidad Monteavila sobre las redes

la escena |sociales y los influencers
Interior Exterior Dia
Noche Amanecer Atardecer
Reparto Equipos

Jorge Ruiz, Arian Villaverde, Saschary
Mata, Luis Santos, Abel Graterol y

Paola Hernandez

Cémara, tripode, micréfono de balita, teléfono
celular, 3 baterias y 2 memorias

Efectos de sonido

Notas de produccion:

N/A

Vigilar la cAmara debido al limite de tiempo de
grabacion y hacer prueba de audio antes de
comenzar la toma
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HOJA DE DESGLOSE

Fecha 18/05/2022 y
Titulo de la 02/06/2022
produccion: Influencia Escena n° 5
Locacion Avenida El Buen Pastor, Boleita Set Universidad Hoja de
Norte, Municipio Sucre Montedvila desglose: 5

Descripcion de |Planos de la fachada de la UMA, y tomas de estudiantes conviviendo y
la escena |utilizando sus celulares

Interior Exterior Dia
Noche Amanecer Atardecer
Extras de atmosfera Equipos
. . . " Camara, tripode, 3 baterias y 2
Estudiantes de la Universidad Monteavila ;
memorias
Efectos de sonido Notas de produccién:
Musica de fondo y Voz en Off del narrador N/A
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j) Informe de localizaciones

Informe de localizacion (1)

Titulo: Influencia
Realizador: Emilie Guanches, Pedro Llanos, Frankie Ruggiero y Andrea Viloria

Decorado/Localizacién: interior

Contacto

Localizacion: Rio Caura, Centro Empresarial Torre Humboldt, Urb, Prados del
Este, Prados Del Este, Municipio Baruta

Identificacién del lugar: consultorio psicolégico

Persona contactada: Desiré Loreto

Abonos y tasas: gratuito

luminacién

lluminacion disponible: iluminacion artificial
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Informe de localizacion (2)

Titulo: Influencia
Realizador: Emilie Guanches, Pedro Llanos, Frankie Ruggiero y Andrea Viloria

Decorado/Localizaciéon: interior

Contacto

Localizacion: Colinas de Bello Monte, Residencias Monteria, Piso 3
Identificacion del lugar: sala de estar
Persona contactada: Graciela Hidalgo

Abonos y tasas: gratuito

lluminacidén

lluminacién disponible: iluminacién artificial
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Informe de localizacién (3)

Titulo: Influencia
Realizador: Emilie Guanches, Pedro Llanos, Frankie Ruggiero y Andrea Viloria

Decorado/Localizaciéon: interior

Contacto

Localizacion: Avenida El Buen Pastor, Boleita Norte, Municipio Sucre
Identificacién del lugar: auditorio
Persona contactada: Ana Beatriz Monteverde

Abonos y tasas: gratuito

luminacién

lluminacion disponible: iluminacion artificial

61



Informe de localizacion (4)

Titulo: Influencia
Realizador: Emilie Guanches, Pedro Llanos, Frankie Ruggiero y Andrea Viloria

Decorado/Localizacién: exterior construido

Contacto

Localizacion: Avenida El Buen Pastor, Boleita Norte, Municipio Sucre
Identificacién del lugar: areas verdes
Persona contactada:

Abonos y tasas: gratuito

lluminacidén

lluminacién disponible: iluminacién natural
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k) Permisos

No se ha requerido ningun tipo de permisos.
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3.2. Produccion

a) Plan de rodaje

Fecha Hora I /E |[D/N Locacién Talento Equipo
técnico
2 céamaras, 2
Rio Caura, tripodes,
Centro arana, aro
Empresarial de luz,
Torre panel de
13:00 Humboldt, Desireé luz,
04/04/2022 ﬁ Interior | Dia | Urb, Prados Loreto extensiodn,
p.m. del Este., (Psicdloga) [micrdfono
Prados Del balita,
Este, teléfono
Municipio celular, 3
Baruta baterias y 2
memorias
2 camaras, 2
tripodes,
arafia, aro
Colinas de de luz,
Bello Monte, , , panel de
17:00 Residencias Genesis luz,
04/04/2022 Interior | Dia P Lépez extensiodn,
p.m. Monterla, . .
piso 3 (Influencer) Huc;ofono de
balita,
teléfono
celular, 3
baterias y 2
memorias
Universidad 2 cémaras, 2
Monteavila, tripodes,
Edif. . arafila, aro
11:30 Principal Lenis Toro |, .,
06/04/2022 : Interior | Dia . ! (Experta en !
a.m. Avenida El Marketing) panel de
Buen Pastor, luz,
Boleita extensiodn,
Norte, micréfono de
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Municipio balita,
Sucre teléfono
celular, 3
baterias y 2
memorias
2 cémaras, 2
. . tripodes,
Universidad arafa. aro
Monteavila, !
Edif. de luz,
. . . panel de
Prlnglpal, Francisco luz,
06/04/2022 13:30 Interior | Dia Avenida Bl Blanco extensiédn,
p.m. Buen/ bPastor, (Experto/en micréfono de
Boleita Sociologia) .
Norte, bal}ta,
Municipio telefono
Sucre celular, 3
baterias y 2
memorias
Universidad Cémara,
Monteavila, tripode,
Edif. micréfono de
Principal, Ernesto balita,
7:30 , B} Avenida E1l Catillo teléfono
04/05/2022 .m. Exterior | Dia Buen Pastor, (Estudiante | celular, 3
Boleita de 5to afio) |baterias y 2
Norte, memorias
Municipio
Sucre
04/05/2022 8:15 Exterior Dia | Monteéavila, Paola Cémara,
.m. Edif. Hernandez tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El de 8vo balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 08:40 |Exterior Dia | Monteéavila, Luis Santos | Cémara,
a.m. Edif. (Estudiante | tripode,
Principal, de 6to micrdéfono de
Avenida El semestre) balita,
Buen Pastor, teléfono

Boleita
Norte,
Municipio
Sucre

celular, 3
baterias y 2
memorias
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04/05/2022 | 11:00 Exterior | Dia | Montedvila, Sabrina De Cémara,
a.m. Edif. Faria tripode,
Principal, (Estudiante |micrdfono de
Avenida El de 2do balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 11:20 Exterior | Dia | Montedvila, Briana Di Cémara,
a.m. Edif. Biaggi tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El de 2do balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 11:40 Exterior | Dia | Monteédvila, Adriéan Cémara,
a.m. Edif. Delgado tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El de 8vo balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 12:00 Exterior | Dia | Monteé&vila, Maria Laura | Cémara,
p.m. Edif. Riso tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El 4to balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 12:20 Exterior | Dia | Monteé&vila, Paolo Camara,
p.m. Edif. Beltran tripode,
Principal, (Estudiante |micrdfono de
Avenida El de 8vo balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 13:00 Exterior | Dia | Monteéavila, Abel Cémara,
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p.m Edif. Graterol tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El 4to balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 13:20 Exterior | Dia | Montedvila, Jorge Ruiz Cémara,
p.m. Edif. (Estudiante | tripode,
Principal, 4to micréfono de
Avenida El semestre) balita,
Buen Pastor, teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
04/05/2022 | 13:30 Exterior | Dia | Monteéavila, Arian Camara,
p.m. Edif. Villaverde | tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El 4to balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
11/05/2022 | 11:00 Exterior | Dia | Monteavila, Gustavo Camara,
a.m. Edif. Aguilar tripode,
Principal, (Estudiante |micréfono de
Avenida El 8vo balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre
11/05/2022 | 11:30 Exterior | Dia | Monteavila, Saschary Camara,
a.m. Edif. Mata tripode,
Principal, (Estudiante |micrdfono de
Avenida El 8vo balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre baterias y 2
memorias
11/05/2022 | 11:50 Exterior | Dia | Montedvila, Dylan Cémara,
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a.m. Edif. Rodriguez tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El 8vo balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono
Boleita celular, 3
Norte, baterias y 2
Municipio memorias
Sucre

11/05/2022 | 12:20 Exterior | Dia | Montedvila, Adriana Cémara,

p.m. Edif. Véliz tripode,
Principal, (Estudiante |micrdéfono de
Avenida El 8vo balita,
Buen Pastor, semestre) teléfono

Boleita
Norte,
Municipio
Sucre

celular, 3
baterias y 2
memorias

b) Informe de equipos

Registro de video:

Registro de audio:

e Micrdéfono balita.

Dos camaras Nikon para la filmacion en dos planos diferentes
Opticas 18-55 mm.
Dos tripodes como soporte de las camaras.
Tripode arafia como soporte del aro de Luz.
Un panel de Luz.

Un aro de Luz.

Tres baterias de camara.
Dos memorias externas.
Una extension para el cableado de luces.

e Teléfonos celulares Xiaomi para guardar las grabaciones.
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c) Hoja de llamado

HOJA DE LLAMADO #1

PROGRAMA

Locacion

Accidon D/N

Talento

Baruta

Rio Caura, Centro Empresarial
Torre Humboldt, Urb, Prados del
Este. Prados Del Este, Municipio

Entrevista | Dia

Desireé Loreto

Colinas de Bello Monte,

Dia

Génesis Lopez

Residencias Monteria, piso 3 Entrevista
LLAMADO DE TALENTO
i Talento Personaje | Hora de llegada Hora de rodaje
1 Desireé Loreto Psicéloga 1:00 p.m. 1:30 p.m.
2 Génesis Lopez Influencer 4:00 p.m. 4:30 p.m.
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HOJA DE LLAMADO #2

PROGRAMA
Locacion Accidn D/N Talento
Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida ElI Buen Pastor,| Entrevista Dia Lenis Toro
Boleita Norte, Municipio Sucre
Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida ElI Buen Pastor,| Entrevista Dia Francisco Blanco
Boleita Norte, Municipio Sucre
LLAMADO DE TALENTO
. Hora de
# Talento Personaje Hora de llegada .
rodaje
. Especialista en
1 Lenis Toro . 11:00 a.m. 11:30 a.m.
marketing
2 Francisco Blanco Espe_zaalls,ta en 1:00 p.m. 1:30 p.m.
filosofia
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HOJA DE LLAMADO #3

PROGRAMA

Locacion

Accion

D/N

Talento

Universidad Montedvila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Ernesto Catillo

Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Paola Hernandez

Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Luis Santos

Universidad Montedvila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Sabrina De Faria

Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Briana Di Biaggi

Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Adrian Delgado

Universidad Montedvila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Maria Laura Riso

Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Paolo Beltran

Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Abel Graterol

Universidad Monteavila, Edif.
Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

Entrevista

Dia

Jorge Ruiz

Universidad Monteavila, Edif.

Entrevista

Dia

Arian Villaverde

71



Principal, Avenida El Buen Pastor,
Boleita Norte, Municipio Sucre

LLAMADO DE TALENTO

# Talento Personaje Hora de Hora de rodaje
llegada

Estudiante de

1 Ernesto Catillo Comunicacion 7:15 a.m. 7:30 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de

2 Paola Hernandez |Comunicacion 8:10 a.m. 8:15 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de

3 Luis Santos Comunicacion 08:30 a.m. 08:40 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de

4 Sabrina De Faria  |Comunicacién 10:50 a.m. 11:00 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de

5 Briana Di Biaggi  [Comunicacion 10:50 a.m. 11:20 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de

6 Adrian Delgado  |[Comunicacion 10:50 a.m. 11:40 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de

7 Maria Laura Riso  |[Comunicacion 10:50 p.m. 12:00 p.m.
Social de la UMA
Estudiante de

8 Paolo Beltran Comunicacion 10:50 p.m. 12:20 p.m.
Social de la UMA
Estudiante de

9 Abel Graterol Comunicacion 12:50 p.m. 13:00 p.m.
Social de la UMA
Estudiante de

10 Jorge Ruiz Comunicacion 12:50 p.m. 13:20 p.m.
Social de la UMA
Estudiante de

11 Arian Villaverde Comunicacion 13:20 p.m. 13:30 p.m.
Social de la UMA
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HOJA DE LLAMADO #4

PROGRAMA
Locacién Accion D/N Talento
Universidad Montedvila, Edif. Principal,
. . . . Gustavo
Avenida El Buen Pastor, Boleita Norte, Entrevista Dia .
. Aguilar
Municipio Sucre
Universidad Montedvila, Edif. Principal,
. . . . Saschary
Avenida El Buen Pastor, Boleita Norte, Entrevista Dia
- Mata
Municipio Sucre
Universidad Monteavila, Edif. Principal, Dvian
Avenida El Buen Pastor, Boleita Norte, Entrevista Dia y,
L Rodriguez
Municipio Sucre
Universidad Montedvila, Edif. Principal, Adriana
Avenida El Buen Pastor, Boleita Norte, Entrevista Dia Véliz
Municipio Sucre
LLAMADO DE TALENTO
. Hora de .
# Talento Personaje Hora de rodaje
llegada
Estudiante de
1 Gustavo Aguilar  |Comunicacion 10:50 a.m. 11:00 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de
2 Saschary Mata Comunicacion 11:15a.m. 11:30 a.m.
Social de la UMA
Estudiante de
3 Dylan Rodriguez  |Comunicacion 11:45 a.m. 11:50 a.m.
Social de la UMA
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Adriana Véliz

Estudiante de
Comunicacion
Social de la UMA

12:15 a.m. 12:20 p.m.

d) Planilla de script

Escena Plano Toma Nota Observaciones
Tomar en cuenta el minuto 07:10. Destaca
- el incremento en el uso de las redes
1 Utilizar . .
sociales y como eso constituye la
Camara 1 personalidad de alguien.
2 Utilizar | Citar el segundo 00:36
1 Citar los minutos 1:28 y 5:32 y escuchar el
1 Utilizar | minuto 11:54 (tomar en cuenta los ultimos
segundos)
Céamara 2
- Citar el segundo 00:36 (servira para hacer
2 Utilizar : . .
cambio de camara dentro del montaje )
1 Descartar | No se relaciona con el objetivo de estudio.
Camaral ) o )
2 Descarta | No se relaciona con el objetivo de estudio.
2 - - - -
1 Descarta | No se relaciona con el objetivo de estudio.
Céamara 2 _ - :
2 Descarta | No se relaciona con el objetivo de estudio.
Citar el minuto 03:21, dato sobre las redes
- sociales antes y después de la pandemia.
1 Utilizar . T .
Incluir  la definicibn  del influencer vy
marketing de influencer (minuto 16:46)
5 Utilizar Citar del minuto 3:00 hasta el 3:20
Camara 1 completo
3 3 Descartar | No se relaciona con el objetivo de estudio
4 Descartar | No se relaciona con el objetivo de estudio
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Céamara 2

Utilizar

Definicion del influencer y marketing de
influencer (incluir esta toma para cambio de
camara dentro del montaje)

Descartar

Problema de audio

Descartar

No se relaciona con el objetivo de estudio

Descartar

No se relaciona con el objetivo de estudio

Camaral

Utilizar

Revisar los primeros dos minutos de la
toma. Citar del minuto 3:57 al .4:05 vy luego
a partir del 4:11 Tomar en cuenta el tema
de las modas y las tendencias en el minuto
8:41

Descartar

Se perdio la toma

Camara 2

Utilizar

Citar del minuto 01: 14 al 01:36. Utilizar esta
toma en los minutos 4:11 y 8:41 para
cambio de cAmara dentro del montaje

Utilizar

datos sobre los nichos.
los influencers , minuto

Minuto 10:
Credibilidad en
18:26

Ernesto
Castillo

Utilizar

Solo los primeros minutos para la secuencia
del titulo

Gustavo
Aguilar

Utilizar

Solo los primeros minutos para la secuencia
del titulo y ultimos minutos donde habla de
los nichos

Adrian
Delgado

Utilizar

Tomar en cuenta los primeros minutos para
la secuencia del titulo, y las respuestas
de las preguntas 1 y 10 de la entrevista
realizada

Maria Laura

Risso

Utilizar

Tomar en cuenta los primeros minutos para
la secuencia del titulo, y las respuestas
de las preguntas 1, 10 y 11 de la entrevista
realizada

Brianna de
Biaggi

Descartar

Respuestas repetitivas
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Sabrina de

. Descartar | Respuestas repetitivas
Farria
Paolp Descartar | No quedé la toma
Beltran
Tomar en cuenta los primeros minutos para
Paola Utilizar la secuencia del titulo, y las respuestas
Hernandez de las preguntas 1 y 10 de la entrevista
realizada
Solo los primeros minutos para la secuencia
Luis santos Utilizar | del titulo, y el final de la entrevista,
respuesta de los nichos
Tomar en cuenta los primeros minutos para
Abel Utilizar la secuencia del titulo, y las respuestas
Graterol de las preguntas 1 y 10 de la entrevista
realizada
Tomar en cuenta los primeros minutos para
Jorae Ruiz Utilizar la secuencia del titulo, y las respuestas
9 de las preguntas 1 y 10 de la entrevista
realizada
Tomar en cuenta los primeros minutos para
Arian Villa Utilizar la secuencia del titulo, y las respuestas
verde de las preguntas 1,3, 7 y 10 de la
entrevista realizada
Adriana Solo los primeros minutos para la secuencia
. Descartar .
Véliz del titulo
Dy!an Descartar | Respuestas repetitivas
Rodriguez
Tomar en cuenta los primeros minutos para
Saschary Utilizar la secuencia del titulo, y las respuestas
Mata de las preguntas 1 y 10 de la entrevista

realizada
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4.3. Post-Produccioén:

a) Flujo de trabajo

Primero se realiz6 la seleccion y descarte de tomas, una vez terminado ese
proceso se comenzaron a unir los audios externos con los videos seleccionados para
el montaje, y ya obtenidos los fragmentos, se comienza a separar la informacién por

temas para la coherencia secuencial.

El montaje empez6 con la introduccién de la pieza, se colocaron tres tomas
cortas y concisas del tema y luego una rafaga de imagenes de los estudiantes con un
un titulo y varias transiciones. Se seleccionaron imagenes de apoyo, como noticias
verificadas, y videos referentes al tema, para darle paso a la informacion suministrada

gue fue colocada en una voz in off.

Tras consolidar la estructura se comenzaron a unir los clips, agregando
elementos dindmicos como graficos informativos, interrogantes y conclusiones. Se
ubicé en las secuencias pertinentes la voz in off del narrador y al final, empezé el

proceso de colorizacion para darle armonia a las imagenes.

Los créditos fueron realizados con una tematica digital, simulando una pantalla
de teléfono celular y la mdusica seleccionada fue agregada a la pieza para la

ambientacion.
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El documental fue renderizado en formato MOV con calidad 1080px en tamafio
4095x2160 con 25 fotogramas por segundo, en un tiempo de 20 minutos, obteniendo

como resultado un materias audiovisual de 00:09:59 minutos.

b) Informe de recursos
Equipos utilizados durante el proceso de montaje:
e Laptop Acer micro 5, Windows 11. Con un disco de almacenamiento interno de

237 gb

Programas utilizados durante el montaje
e Programa de edicién Filmora 11, ultima versién
e Programa Render Forest

e Adobe lllustrator CC 2017

c) Propuesta de musicalizacién

Para la musicalizacién, fueron seleccionadas tres pistas instrumentales en
piano; con estilo clasico y acorde al contenido de la pieza. Las mismas se
distribuyeron en la introduccién, el inicio, el desarrollo y la conclusién, con un volumen

moderado para no distraer al espectador de la informacion suministrada,

e Cielo de lagrimas - Filmora
e Until theres more - Filmora

e Louvre - Filmora
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d) Informe de correccién de color

Mediante Filmora, el editor que se utilizd, se aumentd el contraste y se bajo la
iluminacién de las tomas para suprimir los puntos blancos y no distraer al espectador.
Ademas, se llevaron los tonos de las escenas grabadas en interiores a calidos para que
coincidieran con los colores utilizados en las animaciones y de la Universidad

Monteavila.

e) Informe de imagen gréaficay animacion
Se agregaron identificadores simples en letra blanca a los expertos y a los
estudiantes que participaron en el documental, estos contenian su nombre y rol que

cumplian dentro de la propuesta narrativa.

El primer gréfico que se realiz6 fue uno radial, se elaboré en base a la encuesta
gue realizamos previo al comienzo de la produccion. La interrogante era: ¢ Cuanto fue
el aumento de uso de redes sociales de los estudiantes de la UMA durante la
pandemia? Se manejaron dos colores, verde y azul, para facilitar el entendimiento de

los datos.

La siguiente animacién también fue una grafica, en este caso de progreso, la
misma respondia si al alumnado le parecia importante la opinion de los influencer. La

propuesta de color fue la misma que en el anterior, verde y azul.

A continuacién, se afiadié un grafico de barras, de color verde, que se basé en

gué tan util es la opinién de los influencers. También, se us6 una grafica de barras para
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cuantificar la confianza en la opinién de los influencers, en este caso se manejaron los

colores gris y azul.

Se utilizé un gréfico de torta para plasmar en pantalla, la cantidad de horas que
invierten los alumnos en redes sociales, segun lo que contestaron en la encuesta

enviada. Los colores empleados fueron grises, azules y verdes.

Se afiadieron dos animaciones en fondo blanco con un texto en movimiento de
color verde, con las preguntas: ¢El problema es generacional? ¢Podriamos

desconectarnos?

También, se implementd una animacion que cita la definicion de “nicho de
mercado” en letra verde, sobre un fondo blanco. Con una pequefia cuadricula inferior

de color verde donde se indica la fuente utilizada, en color blanco.

Luego se coloco otra animacion en fondo blanco con un texto en movimiento de

color verde, con la pregunta: ¢, Cual es la respuesta?

Finalmente, los créditos se presentan como animaciones de una pantalla de
teléfono celular, donde salen los nombres de las personas involucradas en el proyecto.
Todo en fondo blanco antes de que el documental termine con el logo de la Universidad

Montedvila.

La miniatura que se propuso presenta las caras de los estudiantes que

protagonizan la produccion, junto al nombre de la misma en letras blancas.
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f) Presupuestos

Gasto Costo
Micréfono balita | $5
Filmora 11 $50
Transporte $30
Render Forest | $15

Total $100
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5. CONCLUSIONES

Esta pieza se centra en la influencia e impacto de los influencers en los
estudiantes de la UMA, y para ello aclara conceptos primordiales para el desarrollo del
tema, como qué es un influencer o un nicho de mercado. A lo largo de las entrevistas, y
una vez terminada la encuesta al estudiantado, la respuesta que se buscaba al inicio

del proyecto se asomaba en el horizonte.

El profesor Francisco Blanco, experto en sociologia, lo mencioné durante la
entrevista que se le realizé: “ Lo que esta de moda te gusta porque esta de moda, o te
gusta por ti?”. Esta pregunta fue clave para responder la pregunta que originé el
proyecto. Los testimonios de los estudiantes de la UMA lo confirmaron posteriormente,
las tendencias y modas pasan a segundo plano una vez encuentras esa comunidad, o

nicho, que es ideal para ti.

La respuesta al impacto de los influencers no es otra que la creacién de los
nichos donde desarrollan contenido de estos lideres de opinion. El algoritmo de las
redes sociales refuerza que las personas no salgan de esa zona de confort y puedan

seguir consumiendo lo que les gusta.

Tal vez para alguien cierta personalidad es muy influyente o relevante, pero para
otra es un completo desconocido. El internet y las redes sociales han permitido que las

personas puedan agruparse y crear comunidades no solo por una condicién geogréfica,
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Sino por sus gustos e intereses. Mientras méas especifico sea ese nicho y esté
completamente formado por amantes de ese tema, mas influencia tienen los

influencers.

6. RECOMENDACIONES

Para futuros estudiantes que estén interesados en realizar un documental como
Proyecto Final de Carrera, se recomienda recordar no empezar pensando en hacer un
guion. Lo primordial es invertir adecuadamente el tiempo decidiendo a quien se va a
entrevistar, cuando y donde. Ademas, también es vital invertirle tiempo a las preguntas

gue se realizaran a estas personas que participaran en su proyecto.

Aprovechar el tiempo es vital, ya que el proceso de montaje lleva bastante
trabajo y esfuerzo. En caso de trabajar con una encuesta es preferible liberarla lo antes
posible y enviarla varias veces a la poblacion con la que se va a trabajar, esto permite

un mayor numero de respuestas.

Es necesario aclarar todos los temas logisticos, como las localizaciones y
equipos a utilizar, para poder trabajar con suficiente tiempo y el proceso de montaje no
sean tan tediosos. Una vez se tenga todo el material en video necesario se puede
empezar a darle forma y construir una narracion, antes de empezar a editar el material

para realizar el corte final.

Es recomendable acudir a varios asesores y presentarles el proyecto, tanto el

documental como el informe correspondiente, esto ayuda a tener una visibn mas
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amplia y poder cubrir la mayor cantidad de detalles que tal vez el tutor designado haya

pasado por alto.
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INFLUENCIA

PAUTAS DE GRABACION
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