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de investigacion
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de su trabajo.

oDS Descripcion Relacion con los Objetivos de Directo | Indirecto
la Investigacion
Poner fin a la pobreza en Fomenta una alternativa asequible y X
todas sus formas en todo el adaptable a cualquier persona o idea para
mundo. comenzar a generar una nueva fuente de
ingreso y evitar la pobreza,
independientemente de la edad.
i Poner fin al hambre, lograr la
" seguridad alimentaria y la
mejora de la nutricion y
s promover la agricultura
sostenible.
Garantizar una vida sana y
promover el bienestar para
todos en todas las edades.
Garantizar una educacion Se trata de un eBook cuyo objetivo X

inclusiva, equitativa y de
calidad y promover
oportunidades de
aprendizaje durante toda la
vida para todos.

principal es el de motivar y ensefiar a los
emprendedores emergentes o en
necesidad de ello a crear el branding ideal
de sus negocios, de tal forma, se vuelven
independientes en lo que al mantenimiento
de la imagen de su marca respecta.

Lograr la igualdad entre los
géneros y empoderar a todas
las mujeres y las nifias.

Garantizar la disponibilidad
de aguay su gestion
sostenible y el saneamiento
para todos.

Garantizar el acceso a una
energia asequible, segura,
sostenible y moderna para
todos.




Promover el crecimiento
econoémico sostenido,
inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo y
el trabajo decente para
todos.

Se enfoca en incentivar a aquellas
personas que desean emprender para
tener una nueva fuente de ingresos, pero
temen fracasar a hacerlo, ello se enlaza
con la promocién de un trabajo decente
para la comunidad.

Construir infraestructura
resistente, promover la
industrializacion inclusiva y
sostenible y fomentar la
innovacion.

Reducir la desigualdad en y
entre los paises.

Lograr que las ciudades y los
asentamientos humanos
sean inclusivos, seguros,
resilientes y sostenibles.

Garantizar modalidades de
consumo y produccion sostenibles.

Adoptar medidas urgentes
para combatir el cambio
climatico y sus efectos.

Conservar y utilizar en forma
sostenible los océanos, los
mares y los recursos marinos
para el desarrollo sostenible.

Gestionar sosteniblemente
los bosques, luchar contra
la

desertificacion, detener e
invertir la degradacion de las
tierras y

detener la pérdida de
biodiversidad.

Promover sociedades,
justas, pacificas e
inclusivas.
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RESUMEN

El presente proyecto final de carrera consistié en la elaboracién de un manual
digital llamado Inténtalo cuyo propdsito central radico en ensefiar a aquellas
personas deseosas de emprender a volverse independientes en lo que a la creacién

del branding de sus negocios respecta.

Esta dedicado a tres grupos de lectores: a quienes temen emprender por un
posible fracaso; a quienes quieren hacerlo, pero poseen ni los conocimientos
necesarios —a nivel creativo— para elaborar su identidad de marca, ni las ganas o
los recursos para invertir en una agencia publicitaria establecida; y a quienes les

gustaria renovar el branding de sus proyectos, mas no saben como.

El ebook per sé esta conformado por multiples apartados clave para alcanzar
su objetivo —ello mientras se excluyen secciones como la del prélogo o la de su
epilogo—: cuenta con pasos para hallar el “qué” de un emprendimiento, para dar
lugar a su identidad verbal, para originar sus elementos visuales y, finalmente, para
mantenerlo en el tiempo. Los capitulos se redactaron de una manera intuitiva,
dindmica y concreta, de tal forma, la comprension de los mismos resulta mas

llevadera y adaptable a cualquier idea de negocio que se pueda albergar.

Por otro lado, el texto fue importado a Adobe lllustrator para su posterior
disefio, pues la esencia del manual reside en su naturaleza llamativa: con colores y
tipografias atractivos, imagenes que inspiren a la imaginacion del emprendedor y
ejemplos visuales clave. Resultaba fundamental que el lector fuese participe del
ebook, por ende, tiene la oportunidad de llenarlo, por si mismo, en espacios
dedicados a ello; puede anotar sus ocurrencias, puntos clave, progresos,

debilidades y bocetos.

Este proyecto buscdé demostrar que, gracias a la Comunicacion Social, es
posible apoyar a personas no tan familiarizadas con dicho ambito para que consigan

superarse econémicamente y cumplir sus suefios.

Palabras clave: emprendimientos, branding, identidad, ebook, manual.



PRESENTACION DEL PROYECTO

De acuerdo con Vifias (2016), un eBook “es un aparato-dispositivo portatil
con contenido textual o de otro tipo que sirve para leer libros electrénicos o
digitales”. La definicion ha evolucionado con el paso de los anos, ya que los
usuarios no solo incluyen dentro de ella al artefacto per sé, sino que también al
documento que proyecta. La misma autora sefala que esta clase de medios y
tecnologias poseen la facultad de facilitar el proceso de aprendizaje de quienes las

emplean. Ello lo justifica a partir de la practicidad que ofrecen.

El proyecto Inténtalo es un eBook que enlista la manera de optimizar el
branding de emprendimientos. Se trata de un manual digital que refleja, de manera
intuitiva y adaptable a cualquier negocio de preferencia, una férmula que el mismo
pueda emplear para crear una identidad apropiada, descubierta y perfeccionada por
su propio emprendedor. Contiene diversos apartados necesarios para materializarlo
—indice, dedicatoria, introduccion y prologo, elaboracion de propdsito y valores,

coémo definir su identidad visual y verbal, mantenimiento en el tiempo y epilogo—.

Ahora bien, en cuanto a las necesidades que tal producto cubre, ilustra el

paso a paso de una alternativa asequible para aquellas personas que...

e Temen emprender por un posible fracaso.

e Desean emprender, pero no poseen ni los conocimientos necesarios a nivel
creativo para crear su branding de ensuefio, ni las ganas o los recursos para
invertir en una agencia publicitaria establecida.

e Quisieran renovar el branding de sus marcas, mas no saben como hacerlo.

e |Les gustaria tener su marca auténtica; asi como aprender a desarrollarla por

su cuenta, “sacarla adelante”.

Con respecto a lo innovador, como se menciond previamente, en el manual
se plantea una metodologia a partir de la cual el publico al que el proyecto se dirige
entienda que la creacion de la identidad de marca de un negocio no solo es
totalmente personalizada, sino que también descubierta y perfeccionada,
paulatinamente, por sus fundadores. Ello justifica el caracter interactivo del ebook, el
cual incluye apartados destinados a rellenarse con las ideas, los comentarios, los

puntos clave, los progresos y las fallas a perfeccionar del emprendedor.
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Es debido a ello que el manual también representa una secuencia en la que
la gente logra conocer mejor su propio emprendimiento, al igual que la forma de
mantenerlo en el tiempo. Desglosa, pues, una continuidad adaptable a cualquier

concepcion inicial planteada por quien desee formar su marca.

Este proyecto se vincularia a una motivacion personal. Su creadora, aparte
de relacionarse enormemente con la elaboracion de branding en plataformas
digitales, ha identificado en su entorno cercano al publico objetivo al cual dirige el
proyecto; ademas, reconoce que la problematica que los integrantes del mismo
afrontan como emprendedores resulta profundo, por lo que desea proponer una

alternativa para cooperar con ellos.

Asimismo, existen muchos motivos que sostienen el presente trabajo. El
primero, y la base de todos, tiene que ver con el hecho de que en la actualidad,
segun Nufez (2022) —vocera del diario Voz de América—, “Mas de la mitad de los
venezolanos debe dedicarse a oficios adicionales a su trabajo formal para poder

cubrir sus gastos basicos”.

Por otro lado, debido a factores como la precarizacion laboral, los bajos
salarios y la crisis econdmica, hallar un empleo adicional resulta extremadamente
complicado, lo cual ha impulsado a los emprendimientos como una via mas sencilla
de superarse. Mas bien, de acuerdo con “un estudio realizado por el Instituto de
Estudios Superiores de Administracion (IESA), en alianza con el CIE y la UCAB, el
91% de los emprendedores venezolanos lo hace por necesidad” —citado de Portillo,
2024—.

No obstante, otra cifra presentada por Cadenas (2024) establece que, de los
negocios fundados de esta forma, “82% fracasan en su primer afo”. Aquello se ha
convertido, légicamente, en el principal temor al momento de emprender. Con
relacion a la causa de tal fendmeno, la redactora Aure (2025) sefala en el portal El
Diario que “cerca del 65 % de los emprendimientos en Venezuela fracasan en su
primer afio como consecuencia de la improvisacién y falta de formacién”, esto
englobaria la econdémica, la administrativa y, por supuesto, la comunicacional y

creativa.
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Asi pues, el proyecto no solo se dedicaria a las 4.7 millones de personas —
Universidad Catdlica Andrés Bello, 2023— que ya tienen un emprendimiento
establecido y pretenden mejorarlo mediante una opcién asequible; sino a aquellos
venezolanos que conforman mas de la mitad de la nacion necesitada de otra fuente
de ingresos, que podrian perseguir la ambicién de subsistir a partir de su propio
negocio y que les gustaria aprender a preservarlo o dirigirlo en el tiempo por su

cuenta.

El texto Percepcion sobre el emprendimiento corporativo del personal
gerencial y profesional de la empresa Alfonzo Rivas & CIA (Guerra y Travieso, 2010,
Universidad Metropolitana) es, mas bien, conceptual. Indica definiciones
fundamentales que un emprendedor o intraemprendedor —sujeto clave en su
ponencia al representar a un individuo que, dentro de un negocio, propone ideas
con la finalidad de potenciarlo y aprovechar sus fortalezas, justo como la escritora

del proyecto final de carrera aqui expuesto— ha de conocer.

Aparte de ello —y como bien se especifica en la titulacion de su
documento—, ambos egresados se enfocaron en la corporacion Alfonzo Rivas &
CIA, una prestigiosa agencia de alimentos venezolana que, por su parte, ha sido

reconocida por sus estrategias, estructuras internas y campafas comunicacionales.

Enumeran secciones que fueron aprovechadas a lo largo de este entregable,
por ejemplo, la de Politicas, estrategias y planes de emprendimiento corporativo de
Alfonzo Rivas & Cia; en ella, se detallan las metodologias propias de tal compania,
coémo lidian con los diversos emprendimientos y marcas que operan y la manera en

la que las impulsan en el mercado.

Si bien el trabajo de grado Perfil del joven emprendedor en Venezuela (Rojas,
2013, Universidad Catdlica Andrés Bello) tan solo abarca un pequefio rango de los
usuarios a los que se piensa dirigir el manual propuesto —personas entre 18 y 34
afnos—, orientara la prioridad que se le daran a las etapas que el mismo enlista.
Aquello lo hara segun las necesidades, percepciones, motivaciones y miedos que

predominan en el colectivo foco del autor.

Disefio del manual de identidad de marca para Michelle Garcia Design

(Garcia, 2021, Universidad Monteavila) plantea un propésito similar al redactado en
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el presente proyecto: ofrecer un branding unico a sus clientes; la diferencia reside
en el hecho de que no dirige su idea a emprendedores en busqueda de una
alternativa asequible, tampoco lo hace mediante la exhibicién de una metodologia

adaptable a cualquier negocio.

Sin embargo, el ebook que se pretendera entregar proximamente sera
acompanado de uno de identidad visual que patente su factibilidad. Logicamente, el
primero aludido incluird como foco central el paso a paso a seguir para crear al
segundo. Entonces, una guia como la planteada por Garcia resultara de utilidad al

momento de crear aquel apartado.

La tesis de postgrado Plan de gestion de la calidad aplicando la metodologia
The Brand Gap en proyectos de desarrollo de marcas (Costa, 2025, Universidad
Catolica Andrés Bello) se muestra clave al problematizar los motivos por los cuales
los emprendimientos o marcas emergentes enfrentan una enorme probabilidad de
fracasar. La autora enlista herramientas capaces de solventar las deficiencias
identificadas por ella previamente en su trabajo especial de grado. De igual forma,
establece vias a través de las cuales resulta posible realizar una evaluacion de
impacto comunicacional una vez concretadas las bases del branding perteneciente

al emprendimiento.

El producto de la tesis de la revista digital Disruptiva (Martinez y Trejo, 2025)
funcionara como referencia visual para materializar el ebook mencionado, asi como

Entendiendo los Colores de Wes Anderson (Beltran, 2025).
Objetivo general:

Crear un manual en formato ebook interactivo, dinamico y llamativo para que
los emprendedores se vuelvan independientes al momento de crear el branding de

Sus marcas.
Objetivos especificos:

e Identificar una continuidad intuitiva y facil de comprender para que cualquier
idea de negocio pueda ser adaptada a ella, tener probabilidades de éxito y

mantenerse en el tiempo.
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e Definir una estética atractiva y coherente para que el ebook llame la atencion
de su publico objetivo y se muestre ludico en cada uno de sus apartados:
desde la portada hasta el resto de sus capitulos.

e Emplear plataformas y softwares de disefio grafico para desarrollar, de la
manera mas profesional posible, el manual ilustrativo.

e Publicar el proyecto en plataformas destinadas a la visualizacién de
documentos digitales con disponibilidad ilimitada, como Heyzine, para que

esté al alcance de cualquier usuario.
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PLAN DE ACCION
Fase I: creacion del manual ilustrativo

e Redaccion del primer documento de Word guia con las caracteristicas
basicas del producto —prélogo—: quién lo ofrece, con qué finalidad, como
emplearlo para que sea adaptable.

e Continuacion de dicho texto, esta vez con la enumeracion de sus apartados:
objetivos del manual, elaboracién de propdsito y valores, definicion de
identidad verbal y visual, mantenimiento en el tiempo, epilogo.

e Creacion del primer borrador con cada seccion del manual desglosada, ello
mientras se hace una nueva revision de los antecedentes previamente
referenciados.

e Revisidon del borrador con la tutora y asesoras elegidas.

e Seleccion del programa de diseno a utilizar.

e Busqueda de referencias visuales que puedan tomarse como base para el
disefio del manual.

e Planteamiento del borrador aprobado dentro del documento en el programa
de disefio, mientras se toman en cuenta las referencias vistas:

o indice.
o Introduccidén o prologo —con contextualizacion, proposito, manera de
uso resumida—.
o Objetivos del manual.
o Como definir el propdsito y los valores de un emprendimiento
o Creacién de la identidad verbal.
o Creacioén de la identidad visual.
o Como mantener un emprendimiento en el tiempo.
o Epilogo.
e Revision del documento disefiado con la tutora y asesoras asignadas.

e Disefo de caratula del manual ilustrativo adaptable para emprendedores.
Fase llI: publicacion del manual.

e Ensamblar el contenido del manual en un solo documento.
e Definicion de plataformas de publicacién de revistas apropiadas para subir el

ebook.
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e Publicacion del ebook en la plataforma digital seleccionada, es decir,

Heyzine.

Cronograma:

Semana

Actividad

1 (del 2 al 9 de marzo)

Envio del cronograma a las asesoras y
tutoras.

Redaccion del primer documento de
Word con caracteristicas basicas del
producto.

2 (del 9 al 16 de marzo)

Continuacién del documento de Word
con enumeracion y desglose de nuevos
apartados.

4 (del 23 al 30 de marzo)

Revision de tutora y asesoras.
Aplicacion de correcciones.

5 (del 30 de marzo al 6 de abril)

Seleccion de programa de disefio
necesario y busqueda de referencias
visuales.

Planteamiento del borrador en el
programa de disefio —solo
introduccién, objetivos, definicion de
propositos y valores y creacion de
identidad verbal—.

6 (del 6 al 13 de abiril)

Planteamiento del borrador en el
programa de disefio —creacion de
identidad visual, mantenimiento en el
tiempo, epilogo e indice—.

7 (del 13 al 20 de abril)

Disefio de caratula.

8 (del 20 al 27 de abiril)

Revision de tutora y asesoras.
Aplicacion de correcciones.

Semana

Actividad

9 (del 27 de abril al 4 de mayo)

Publicaciéon del manual en la plataforma
previamente seleccionada.
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PROYECTO

Referencias estéticas y comunicacionales para el eBook

Johnson (2018) —citado de Valladares (2024)— indica que “la calidad visual
de los materiales educativos en linea influye directamente en la motivacion y el
compromiso de los alumnos”. En la misma ponencia, se hace referencia a un
segundo autor, Smith (2019), quien “destaca la relevancia de utilizar estrategias de
disefio grafico efectivas para maximizar la eficacia de los recursos educativos

digitales”.

Ello permite concluir que, independientemente de la edad con la que se
recurre a los eBooks para adquirir conocimientos, su estética y composicién
albergan relevancia; repercuten en la forma en la que la informacion resultara
transmitida y, luego, procesada por el lector. En vista de que el proyecto cumple con
las caracteristicas de un producto educativo, su previa seleccion de referencias
estéticas y comunicacionales comprendio la utilizacion de tres plataformas digitales
diferentes, asi como de la elaboracion de un moodboard que materializara una guia

estructurada.

La aplicacibn mas empleada para la fase abordada fue Pinterest, en la cual
fue menester entrenar ligeramente al algoritmo con el propdsito de que, segun lo
archivado en un tablero particular, surgieran recomendaciones que pudiesen
adaptarse al manual. Un ejemplo de ellas fue la del redisefio hecho por Laura Gross
del libro Peter Darling, que cumplié un papel fundamental como base de la

distribucion del eBook. (Ver anexo 1)

Diversas fotos publicadas en la red social aludida condujeron al acceso a
Behance, donde multiples artistas, comunicadores y disefadores comparten sus
portafolios y trabajos de un modo mas exhaustivo. Algunos autores a destacar
dentro de dicha interfaz fueron Carol D’avila, Lienke Raven y Laura Vanessa Lara.

(Ver anexos 2,3y 4)

Con respecto a Instagram, los recursos tomados como inspiracion resultaron
mas puntuales. Tan solo se recurridé a @designers.master, una cuenta especializada

dedicada al disefio grafico. Asi pues, el estilo utilizado fue el ilustrado, mas
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especificamente el vectorizado. Se presenta en un punto medio entre una técnica de
dibujo infantil y una flat design, aspecto cuya justificacion puede hallarse a partir de

lo siguiente:

Con el ritmo acelerado de la vida, las personas han desarrollado fatiga visual
debido a la gran cantidad de informacion textual y a la complejidad de las
imagenes que la acompanan. La aparicion oportuna del flat design satisface
las exigencias de precision en la transmision de informacion en la actualidad.

(Zhou, 2020, p. 150)

En otras palabras, la eleccion de la apariencia de las ilustraciones se adecua
a lo que incluye el producto. Aquello fue, de hecho, anteriormente comprobado por
su propia autora quien, a lo largo de su carrera universitaria, elaboré otro eBook

mientras utilizaba el mismo estilo de referencia. (Ver anexos 5,6y 7)

La combinacion de tales elementos minuciosamente recuperados dio lugar a
la creacion de un moodboard ilustrativo que, aparte de especificar de forma implicita
cdmo organizar la informacion, propone ideas de disefio capaces de cumplir con el
desafio: convertir un texto tedrico en un contenido que al lector no le parezca

tedioso estudiar; por el contrario, ha de incentivarlo a hacerlo. (Ver anexo 8)

Identidad verbal del eBook

Producto o servicio

A pesar de que el titulo del presente documento propone que el proyecto
consiste en un manual, este no cuenta con la estructura tipica de uno —es decir,
una continuidad cerrada, académica o corporativa—. Por el contrario, si bien incluye
pasos, recomendaciones y cierto contenido teorico, busca que lo transmitido resulte
lo mas ameno y comprensible posible para quien lo lea, para aquella persona que

necesite comenzar a entender las bases de branding para emprender.

En resumidas cuentas, el producto podria considerarse como una guia en
formato eBook cuyo objetivo radica en mostrarse atractiva, llamativa e intuitiva con

la finalidad de que el proceso de e-learning sobre branding para emprendimientos
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se desarrolle eficientemente para cada idea de negocio que se haya mentalizado.
llustraciones, paletas tematicas y ejercicios asociados con cada apartado reforzaran

tal caracteristica.

Namin

El eBook no posee la unica meta de ensefiar al usuario que recurri6 a él, sino
que también trata de motivarlo a tomar el primer paso que se necesita para
decidirse a emprender a partir de aquello que consigui6é captar de su lectura. La
palabra “inténtalo”, ademas de comunicar dicha finalidad, representa un titulo corto,

facil de recordar e imperativo.

Este ultimo factor es importante, después de todo, Fiveable Inc. (2026) da a
entender que los verbos conjugados de aquella manera “pueden ser utilizados
efectivamente en discursos para crear urgencia e inspirar accion entre la audiencia”.
La misma compania plantea, a su vez, que “los imperativos efectivos incluyen, a
menudo, verbos fuertes que transmiten confianza y claridad”. Se suele recomendar
emplearlos al principio de cualquier ponencia para llamar la atencion de inmediato,
por ello su seleccion como el nombre que se encuentra nada mas visualizar la
caratula del manual. Asimismo, dentro del eBook se hace constante referencia a él,
especialmente al finalizar cada apartado con los ejercicios denominados “inténtalo

tu”.

Mision y vision

e Misidn: ofrecer a quienes desean crear la identidad visual de sus negocios
por su cuenta una alternativa asequible que los ayude a lograrlo y a volverse
independientes en su proceso.

e Vision: ser un referente de conocimiento fundamental para el aprendizaje de

futuros emprendedores, comunicadores y disefiadores.
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Valores centrales

Los valores centrales que definen al eBook en cuestién son la educacion, el
disefio editorial y las bases tedricas para el desarrollo de una estrategia de
branding. Otros valores que lo rigen —los cuales tienden mas hacia el caracter
emocional— son el de la persistencia, la creatividad, la constancia y el coraje que
deberia infundir a su publico, una audiencia con escasos conocimientos en lo

relacionado a creacién de identidad visual para emprendimientos.

Publico objetivo

El publico objetivo se ve segmentado por tres grupos de personas adultas. El
primero comprende a aquellos individuos que han tomado la decisién de emprender,
mas no tienen los conocimientos comunicacionales suficientes para disefar la
identidad de marca que desean para sus negocios. El segundo incluye a quienes les
gusta la idea de emprender pero temen fracasar en el trayecto. El tercero se delimita
por emprendedores que pretenden renovar la imagen de sus marcas. Las
clasificaciones aludidas comparten un aspecto: ninguna de ellas estd compuesta por
sujetos con recursos o con la motivacion para financiar a una agencia publicitaria ya

establecida.

Propuesta de valor

Emprender es una actividad usualmente visualizada para individuos mayores
de 18 anos de edad. Mas bien, segun el Instituto Tecnologico y de Estudios
Superiores de Monterrey (2016), “el mayor porcentaje de participacion en actividad
emprendedora estd en el rango de 25 a 34 anos, donde uno de cada tres
emprendimientos son realizados por jovenes en este grupo de edad’. Lo
anteriormente establecido causa que la poblacion imparta ensefianzas acerca del
rubro aludido de un modo riguroso, lineal y, en ocasiones, estrictamente conceptual
—es decir, sin el elemento practico—. Ello genera la problematica de un
conocimiento incompleto o asimilado desde la memorizacién en lugar de un

verdadero entendimiento.

Con ello en cuenta, la propuesta de valor de Inténtalo es proporcionar a su

publico objetivo la perspectiva figurada en consonancia con lo empirico, pese a
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tratarse de un producto digital que, en un principio, deberia ser tedrico. Lo sefalado
se veria complementado con un disefio que determine un balance entre la

informacion textual y lo visual; asi, la lectura resulta mas llevadera.

Percepcion deseada

El eBook ha de percibirse como un recurso didactico completo, claro, facil de
utilizar y atractivo en lo que a su composicién se refiere. Se trata de un producto
digital de consumo masivo debido a que se dirige a un publico amplio que persigue

una solucion inmediata a un bajo costo.

Inténtalo se encuentra de manera gratuita en Heyzine y, al tratarse de un
eBook, su disponibilidad resulta ilimitada. En otro sentido, cualquier persona,
independientemente de sus gustos, preferencias o, incluso, demografia podria verse
con la necesidad de emprender —en ocasiones con el fin de asegurarse insumos

basicos— o de recurrir a otro aporte econémico personal.

Canales de comunicacion

Heyzine es una herramienta digital innovadora disefiada para mejorar la
narracion visual a través de contenido interactivo y atractivo. Su funcién
principal es crear efectos de giro de pagina cautivadores y presentaciones de
diapositivas, lo que permite a los usuarios transformar los disefos estaticos

en experiencias dinamicas. (WebCatalog, 2026)

Este sera el canal de comunicacion a utilizar para la publicacién del eBook
pues, ademas, otorga acceso ilimitado a los usuarios a cualquier recurso digital que
requieran. Lo ultimo afirmado se alinea con uno de los objetivos del manual: el de

mostrarse asequible para emprendedores emergentes.

Identidad grafica del eBook

La identidad grafica del eBook esta determinada por disefios vectorizados y
maximalistas que, como se dio a entender con antelacion, se halla en un punto

medio entre las ilustraciones didacticas y el flat design, este ultimo considerado
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como el estilo mas apropiado para afadir a los recursos digitales debido a su
apariencia sencilla, facil de publicar y de leer independientemente del dispositivo

electrénico utilizado para ello.

La tematica de las paginas variara segun la informacién expuesta en cada
seccion: desde las imagenes que incluye, hasta su paleta de colores. La cantidad de
elementos graficos, asi como la forma en la que se agregaron compensara la
extension y lo conceptual del texto. Nuevamente, el propdsito radica en hacer la
experiencia de aprendizaje mas llevadera, refrescante y entretenida. Tal identidad
grafica se adhiere a una serie de parametros como la continuidad entre paginas
—mas especificamente entre dos, de izquierda a derecha—, el respeto a las
reticulas editoriales y la adicion de numeraciones siempre y cuando el disefio segun

apartado lo permita —en caso de lucir recargado, se omiten—. (Ver anexo 9)

P ntr.

“No juzgues a un libro por su portada” es una expresion comun que significa
no cuestionar algo por su apariencia externa. Sin embargo, esto sigue
ocurriendo cuando un lector se encuentra con un libro. La portada crea una
primera impresion en el lector. Inicia una conversacion con él y comienza a
contar una historia que revela el contenido. (Kenji, Raza, Ahmed, Dengel y

Uchida, 2017).

Aunque los autores previamente enlistados hagan alusién a historias, el
precepto afirmado por ellos también es capaz de adecuarse al manual que

constituye al presente proyecto.

A lo largo de todo el eBook, la portada y la contraportada son las unicas en
no presentar una continuidad evidente entre si, no obstante, lo mismo no significa
que no tengan la intencién de mostrarse menos llamativas. Usualmente cuando se
piensa en branding y en lo que dicha variante de la Comunicacion conlleva
—identidad de marca, disefio grafico—, uno tiende a imaginar materiales

tradicionales, como pinceles, paletas de madera para artistas o manchas de pintura;
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de esa manera, se explican los elementos vectorizados en ambas caras. Multiples

sombras fueron afadidas para que se percibiera profundidad.

La seleccidn de colores debia resultar integra; asimismo, era menester que
transmitiera una sensacioén didactica. Springer (2026) indica que: “los colores calidos
(...) son los mas adecuados para mantener la atencion de los alumnos y estimular
su participaciéon activa®, por ello, predomina el rosado, que cumple con la
caracteristica planteada sin mostrarse tan vibrante como el rojo o el amarillo. La cita
también avala el uso del naranja, el cual ejerce un papel mas acentuado durante el

instante de captar la atencion.

Springer (2026), a su vez, afirma que “el azul es estimulante para aumentar la
productividad”, y que el verde permite “relajarse, enfocarse, inspirar a la creatividad
y motivarse”; se ha de destacar que esta ultima facultad es una de las metas clave

del manual.

El titulo se presenta en una tipografia estilizada y parcialmente modificada
para que alcanzara mayor armonia con el resto del disefio. La caratula posterior
contiene un texto breve que pretende incentivar al lector a atreverse a emprender.

(Ver anexo 10)

Tipografias

La tipografia es el arte de organizar y presentar visualmente el texto en el
disefio. Su uso preciso mejora significativamente el atractivo y la eficacia
comunicativa de un producto. (...) La eleccién correcta de la tipografia

establece una conexién mas efectiva con el publico objetivo. (Glinay, 2024)

Con ello en consideracion, se eligieron dos tipografias base para el desarrollo
del eBook. Ambas son estilo sans-serif o de “palo seco” porque lucen minimalistas
—ideales para las paginas, que engloban una alta carga de diseno— y faciles de

leer. Por supuesto, también inspiran un caracter cercano a la audiencia target.

La fuente principal, Poppins, integré los parrafos del eBook. Es la tipografia
estandar dentro del disefio digital y el branding debido a su gran variedad de formas

—desde la thin hasta la black— y a su destacable legibilidad en toda clase de
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medios, desde impresos hasta digitales. Ello la vuelve apropiada para un manual

digital como el presente.

Fuente principal

Poppins bold Poppins light
AaBbCcDdEeFfGgHhliJj AgBbC ih
KkLIMmNNnOoPpQqRrTt KkLi

UuVvWwXxYyZz J

La fuente secundaria, Delight, fue utilizada en su formato bold —en
mayusculas— unicamente para los titulos del manual. Hubo una excepcion en la
que cambid a su version medium; esto ocurrid en el apartado de matices alternos

entre blanco y negro. (Ver anexo 11)

En Inténtalo, aparece en sus variantes light y bold.

Delight bold Delight medium
AaBbCcDdEeFfGgHhliJj AaBbCcDdEeFfGgHhli
KkLIMmNnOoPpQqRrTt KkLIMmNnOoPpQaRrTt

UuVwWwiXxYyZz UuVvWiwXxYyZz

Paleta de colores

Cada color que usamos transmite tanto tono, como significado; lo cual es
esencial para afectar los juicios y reacciones de la audiencia. El color es mas
que un fendmeno visual, es un lenguaje singularmente emotivo y una
herramienta simbdlica para todos los disefnadores. (Lee, Adams y Morioka,

2008)
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El eBook no obedece una paleta de colores fija, sino tematica segun la
informacion y los elementos graficos planteados en cada apartado. Aun asi, cada
seleccién de tonalidades fue elegida minuciosamente con la finalidad de alcanzar la
mayor armonia posible. El fundamento de aquella diversidad se basa en acatar una
de las misiones del manual: la de permitir que su lector se inspire, que ejercite su
imaginacion. Por ejemplo, la seccion dedicada a los colores complementarios dentro
del manual alberga cada pareja de matiz: incluye dos paginas disefiadas de rojo y

verde, dos de azul y naranja, y dos de amarillo y violeta. (Ver anexos 12, 13y 14)

Estampados vy elementos graficos

La razon original de incluir guardas en los libros era puramente practica, un
requisito técnico del proceso de encuadernacion. Sin embargo, a partir de la
década de 1960, los disefiadores graficos que trabajaban en libros ilustrados
desempenaron un papel decisivo en la transformacion de esta funcion al
comenzar a utilizar las guardas con fines comunicativos. (Duran y Bosch,

2013)

En resumidas cuentas, las guardas hacen alusion a un término empleado
para referirse a aquellas paginas que se sobreponen a un tomo entre su portada y
su primera cuartilla. Tal patrén se repite al final de la resma, luego de la ultima hoja y

antes de la contraportada. Un articulo del portal Books Factory complementa:

Las guardas brindan conexion estable, entre el cuerpo del libro y la cubierta,
que absorbe las tensiones generadas al abrirlo y cerrarlo. Esto permite
proteger las primeras y ultimas paginas del cuerpo del libro de dafos

mecanicos y de la suciedad derivados del uso habitual. (Augustyn, 2026)

Si bien algunas editoriales optan por brindar a las guardas de sus ejemplares
un disefo plano, aquel no fue el caso con Inténtalo. Se decidié que dicho fragmento
del eBook pareciese mas minimalista en comparaciéon con el resto de su contenido,
no obstante, se eligio un estampado curvilineo con el proposito de otorgarle mayor

dinamismo. (Ver anexo 15)
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El recurso fue recuperado del banco de imagenes Magnific —antes Freepik—
y posteriormente adaptado en la mesa de trabajo de lllustrator segun el color a
utilizar y el estilo del manual —por ejemplo, con trazos irregulares, similares a los de
un crayon—. Por su parte, la tonalidad escogida se alinea con la calidez
caracteristica de la portada. No solo ilustra continuidad, sino que también llama la

atencion del lector de forma inmediata.

Uso de softwares

El software principal utilizado durante la elaboracion del eBook fue Adobe
lllustrator, pues ofrecidé todas las herramientas necesarias —funciones de trazo,
vectorizacion y pinceles especiales— para materializar su concepto base. Lo antes
sefalado justifica la ausencia de otros programas como, por ejemplo, Adobe
Photoshop —usualmente empleado para edicidn de imagenes convencionales— o
Canva —ideal e intuitivo para productos menos recargados—. Google Docs ejercid
un papel clave a lo largo de la redaccion del contenido de Inténtalo. Al admitir una
participacion colaborativa en sus documentos, la tutora del presente trabajo tuvo la
posibilidad de hacer, con mayor inmediatez, observaciones pertinentes, sugerencias

y correcciones en relacion con su mensaje y gramatica.

En particular, las aplicaciones Pinterest y Magnific resultaron cruciales para el
desarrollo de las formas y paletas de colores correspondientes. La primera interfaz
funciondé como fuente de inspiracion y guia; la segunda, como alternativa para
recuperar elementos graficos puntuales —formas, patrones o texturas— a adaptary,
posteriormente, a afiadir en el documento. La plataforma Heyzine sirve como
recurso de publicacion para el manual al ofrecer una alternativa gratuita, interactiva
a nivel audiovisual —con animaciones y sonidos capaces de imitar a un libro real—

y atractiva.

Presentacion del eBook

Heyzine es un sitio web en el que los autores tienen la facultad de publicar
sus creaciones en formato PDF para una posterior conversion de las mismas en una
simulacion de libro; las paginas presentan animaciones propias de un tomo, asi

como sonidos sincronizados a ellas. A su vez, incluye opciones de personalizacion
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con la capacidad de proporcionarle un valor agregado al proyecto; asi como un

portal sin publicidad que entorpezca el proceso de lectura y la garantia de que la
nitidez del documento no se vera perjudicada.

Estructura del eBook
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Poveda (2023) analiza la razén de ser de esta clase de planos a través de
una analogia: “la importancia de la maquetacion de libros se puede comparar con la
que tiene comer en una mesa organizada. (...) Por muy bueno que sea un libro o
revista, una mala maquetacion puede acabar por perjudicarlo”. Por tal motivo, antes
de la digitalizacion del eBook, este fue sometido a un esbozo previo. Se hizo una
aproximacion acerca de los espacios que podria llenar el texto escrito en Google

Docs segun su extension, asi como de las areas propensas a lucir vacias para
llenarlas con ilustraciones, patrones o detalles.
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Contenido del eBook

Introduccion

Se problematiza y contextualiza sobre los argumentos que avalan la idea de
comenzar a emprender, especialmente el asociado con el desaliento laboral.
Asimismo, se enlistan los aspectos que tienden a frenar a las personas a tomar la
decision de empezar su propio negocio; entre ellos el poco conocimiento a nivel

comunicacional que se tiene para mantenerlo o la aversion a fracasar.

2 Qué buscas al leer este manual?

Plantea tres objetivos que el eBook se propone con el lector: volverlo
independiente en lo que a la creacién de la fachada de su emprendimiento respecta,
comprender y delimitar qué quiere transmitir el branding —término definido en una
arista del presente apartado— de ese comercio y ensefiarle a mantenerlo en el
tiempo. Finalmente, invita al usuario a tomar nota de todo aquello que considera

relevante, de lo que debe reforzar y de lo que canalizé mejor.

”

El “qué

Da a entender que un emprendimiento puede regirse a partir de la venta de
productos o servicios. Desglosa las ventajas y dificultades que cada uno
proporciona, preguntas a formularse al momento de seleccionar alguno y técnicas
comunicacionales que otorguen a lo ofrecido un valor agregado. De igual forma,
propone ejemplos pertinentes que el lector podria considerar al momento de

ensenar a su audiencia qué es lo que ofrece.

En lo que a branding respecta

Comienza ahondando en la definicién de identidad verbal y en su importancia
durante la elaboracion de una estrategia de branding. Este capitulo se divide en
incisos que ilustran, de manera profunda, los puntos que la conforman: mision y
vision, arquetipos de marca, publico objetivo, canales de comunicacion y naming.
Cada clasificacion enumera recomendaciones, conceptos y ejemplos a considerar
para la formacion de un posible emprendimiento. Se proponen, de igual manera,

ejercicios pertinentes segun de lo que aborde la pagina.
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La identidad visual

Semejante al capitulo anterior, sin embargo, en esta ocasion se hace alusion
a todos los elementos que integran la identidad visual de un emprendimiento:
estética, logos —isotipo, logotipo, isologo e imagotipo—, paleta de colores —con
énfasis en la unién de tonos complementarios—, tipografias —principal y
secundaria— y elementos graficos complementarios. Nuevamente, se incluyen

actividades asociadas al topico que se esté desarrollando segun avance la lectura.

;. Como mantenerlo en el tiempo?

Engloba consejos a seguir con la finalidad de que el emprendimiento se
mantenga vigente con el paso de los afios. Describe métodos de rebranding,
ejemplos de marcas que los han aplicado exitosamente y sefales que advierten una

posible obsolescencia del comercio a nivel comunicacional.

Epilogo

Alberga aclaraciones a considerar en el proceso de creacion del branding y

un mensaje motivacional de cierre que hace referencia al nombre del eBook.
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ENLACE AL PROYECTO

https://heyzine.com/flip-book/ca704cc341.html
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CONCLUSIONES

Inténtalo fue redactado con el propdsito de, no solo motivar a posibles
emprendedores a comenzar esos proyectos que tanto mentalizan, sino demostrar,
por medio de diversas explicaciones y ejemplos, que el branding y las propiedades

comunicacionales de un negocio si son esenciales para su mantenimiento.

Se buscd que el eBook por si solo representase un modelo implicito de tal
concepto: la accion de transmitir una catedra completa asociada con conocimientos
de Comunicacion Social y, su variante, Disefio Grafico puede ocurrir, tanto de modo
lineal y técnico, como de manera entretenida, atractiva y sin la necesidad de
descartar el factor practico del aprendizaje. La misma concepcidén es enunciada
repetidas veces a lo largo del proyecto, lo cual brinda una nocién completa al lector

de lo que realmente este desea conseguir.

Ahora bien, al analizar el impacto que el producto ejerce sobre la audiencia a
la que se dirige, se puede concluir que, aparte de dotarla de preceptos basicos ya
estudiados y entendidos a fondo por su autora —alguien que estudié una carrera
vinculada al tépico tratado y que se dedica a sus vertientes—, puede infundirle

iniciativa para, al menos, plantearse empezar con alguna idea de comercio.

La afirmacion anteriormente indicada es respaldada por caracteristicas que
otorgan al eBook su propuesta de valor: el lenguaje que se emplea en él —informal,
dinamico, simple, motivador—, su estética —cercana y vistosa—, sus actividades
—parecidas a las que tipicamente se imparten en las escuelas especializadas— vy
sus casos de estudio —conocidos y faciles de canalizar—. Propone una continuidad
intuitiva y facil de comprender para que toda idea de negocio se adapte a ella, tal

como se delimitd en los objetivos especificos.

Su meticulosa creacién y el uso de varios programas y referentes para
concretarla, entre ellos Adobe lllustrator, Google Docs, Pinterest y Behance,
permitieron que el resultado cumpliese con los parametros que se pretendian
alcanzar. En otras palabras, se materializé6 un recurso intuitivo, util e integro que,

actualmente, se aloja en la plataforma Heyzine para el escrutinio de todo publico.
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RECOMENDACIONES

La organizacion y la planificacion son cualidades esenciales para el éxito de
cualquier proyecto final de carrera, independientemente de qué se trate. Por

supuesto, un eBook de esta clase no es una excepcion.

Resulta crucial mantener una comunicacion constante y transparente con el
tutor, pues él representa la guia principal durante la realizacion del trabajo. Se
recomienda evitar postergar las reuniones o0 asesorias que se hayan

coordinado con antelacién en su compaiia.

Redactar un documento en Google Docs con la informacion del eBook antes
de disefiarlo agiliza la correccién ortografica y gramatical del mismo, sobre
todo si su enlace es compartido con el tutor. La funcibn que admite
comentarios en la interfaz permite sefalar dudas y correcciones de manera

eficiente, por ende, hace el proceso mas dinamico y bidireccional.

Si bien la creatividad en la modalidad de desarrollo de productos digitales no
presenta tanta restriccion, se sugiere que, en el caso de un eBook, esta sea

implementada mediante el seguimiento de una estética delimitada.

Entrenar al algoritmo de las aplicaciones o plataformas que se usen de
inspiracion —como, por ejemplo, Pinterest— con el fin de que recomienden
contenido relacionado al proyecto puede generar ideas innovadoras a nivel
visual. En ocasiones, las fotos sugeridas por casualidad se adecuan en un

mayor grado al resultado que se trata de obtener.
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Crear una carpeta con todos los elementos de referencia destinados al eBook
—incluidas paletas, combinaciones de fuentes y distribucion de la

informacion— facilita su posterior desarrollo.

Una vez se empiece a transcribir la informacion del documento a la mesa de
trabajo de Adobe lllustrator, sera necesario afiadirle reticulas editoriales
—margenes— en los laterales, en la parte superior y en la inferior de cada
cuadrilla. Trabajar cada dos parejas de paginas en sentido vertical ahorra
muchos pasos y posibilita una mejor visualizacion del producto. (Ver anexo
16)

Identificar las mesas de trabajo segun lo que se prevé que incluiran; desde la
portada, hasta el indice, hasta el tema central de todas las paginas. (Ver

anexo 17)

Comenzar planteando la informacion redactada en Google Docs, en lugar de
la portada, el indice y la informacion del autor. Estas partes pueden

completarse al final.

En caso de trabajar con una estética maximalista —es decir, con una paleta
de colores variada y multiples recursos—, siempre dar lugar a un espacio
exclusivo para el texto que la acompafara, que el texto “respire”. Los vacios

no siempre tienen una connotacion negativa.

De contar con una pantalla tactil, se recomienda aprovechar aquel recurso.

Vuelve los trazos mas naturales.
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Hacer mascaras de recorte por cuartillas una vez se termine su respectivo
disefio para que las formas anadidas no interfieran con la armonia de las

demas.

Recurrir a referencias de otros proyectos finales de carreras similares al que

se desea concretar, asi se garantizara un mejor resultado.

Familiarizarse con la plataforma Heyzine y sus funciones correspondientes.

Al culminar el disefio del eBook, compartir un prototipo con pocos conocidos
dispuestos a leerlo; tienen la capacidad de identificar errores antes de

publicarlo en Heyzine.
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ANEXOS

Referencias estéticas y comunicacionales para el eBook

Anexo 1: Peter Darling, disehado por Laura Gross.
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Anexo 3: Three Weeks in Japan - An lllustrated Pocket Guide, por Lienke

Raven

@ 8pAys, gnieyrs
* NISHISHINGUKY

41



Anexo 5: El arte desde los nifios, disefiado por Andrea Lépez Limonchy

Anexo 6: Las flores, disefiado por Andrea Lépez Limonchy
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Anexo 7: Otro musculo secreto, disefiado por Andrea Lopez Limonchy

Anexo 8: moodboard guia para el proyecto
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Identidad grafica del eBook

Anexo 9: mockup, continuidad entre paginas del eBook

Portada y contraportada

Anexo 10: mockup, portada y contraportada del eBook

44



Tipografias

Anexo 11: mockup, variante medium de la fuente Delight

GRAFITO
#IFIF27

CARBON
#OFOF1

[INTENTALO TU!

Paleta de color

Anexo 12: mockup, seccion de colores complementarios —rojo y verde—
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Anexo 13: mockup, seccion de colores complementarios —azul y naranja—

Anexo 14: mockup, seccion de colores complementarios —amarillo y

violeta—
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Estampados y elementos graficos

Anexo 15: mockup, guardas del eBook

Recomendaciones

Anexo 16: como posicionar las mesas de trabajo en Adobe lllustrator
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Anexo 17: dénde identificar las mesas de trabajo en Adobe lllustrator
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