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Objetivo (s) del Desarrollo Sustentable (ODS) al cual se orienta el

trabajo de investigacion

oDS Descripcion Relacion con los Objetivos de Directo | Indirecto
la Investigacion
Garantizar una educacion El proyecto promovio espacios de X
inclusiva, equitativa y de aprendizaje no formal a través de
calidad y promover experiencias culturales dentro del entorno
Oport“'?'d?des de universitario, contribuyendo a una
aprendlzaje durante toda |2 formacion integral de los estudiantes mas
vida para todos.
alla del aula.
Lograr la igualdad entre los El proyecto fue disefiado, liderado y X
género; y empoder_aNr a todas ejecutado en su totalidad por un equipo de
las mujeres y las nifias. tres mujeres en roles de alta direccion,
demostrando y promoviendo el liderazgo
femenino y la equidad de oportunidades en
la gestion cultural universitaria.
Lograr que las ciudades y los El proyecto busca proteger y salvaguardar X

asentamientos humanos
sean inclusivos, seguros,
resilientes y sostenibles.

el patrimonio cultural. La gira contribuy6 al
fortalecimiento de la actividad cultural
caraquefa y al acceso de los jovenes a
expresiones artisticas dentro de la ciudad.




Dedicatoria

Dedicamos este proyecto al teatro, por su capacidad de generar espacios de
encuentro, didlogo y participacion. Por seguir siendo una manifestacion artistica
vigente, capaz de conectar con nuevas audiencias y de adaptarse a distintos
contextos sin perder su esencia, tal como lo hace desde la improvisacion. Este
trabajo nace de la conviccion de que las artes escénicas continuan siendo una
herramienta valiosa para la formacién cultural y el desarrollo de las comunidades y

por el empefio de querer impulsarlo a mas.

Lo dedicamos a la cultura caraqueia y a todas las personas, organizaciones
e iniciativas que contribuyen a mantenerla activa. Su esfuerzo constante permite
que el arte siga ocupando un lugar importante dentro de la vida de la ciudad y que
nuevas generaciones tengan la oportunidad de acercarse a experiencias culturales

significativas.

Finalmente, a la comunidad universitaria, principal protagonista de esta
experiencia. A los estudiantes, profesores y autoridades que hicieron posible la
realizacion de esta gira y que demostraron el valor de incorporar actividades
culturales dentro de los espacios académicos. Esperamos que este trabajo
represente una contribucion al fortalecimiento del vinculo entre la universidad, el
arte y la cultura, y que sirva como referencia para futuras iniciativas que busquen

acercar las expresiones culturales a los jovenes.
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Resumen

La gira universitaria “Catarsis toma los campus de Caracas” se materializa
con tres funciones de teatro musical improvisado presentadas en tres de las
universidades referentes de la capital: Universidad Catolica Andrés Bello,
Universidad Metropolitana, Universidad Monteavila. La iniciativa fue impulsada por
Planearte Caracas —plataforma digital enfocada en la difusion de actividades
culturales en la ciudad— en alianza con Catarsis Impro —agrupacion especializada
en teatro musical improvisado—, con el propdsito de volver a acercar las
expresiones culturales al publico universitario dentro de sus propios espacios

académicos.

El proyecto nace como una respuesta a la problematica que representa la
poca asistencia de estudiantes culturales a actividades culturales, hecho asociado a
factores como la falta de informacion, segmentacidon de publico deficiente y la débil
conexién con la oferta artistica de Caracas. Con el objetivo de contribuir a la
solucion del asunto, se plantea una serie de tres funciones que ofrezcan una
experiencia cultural directamente en los campus universitarios, acabando con los
obstaculos de tiempo y desplazamiento, brindando un espacio de reconexion mas

cercano, innovador y significativo con las expresiones culturales.

La gira contempldé la presentacion de una funcion gratuita en cada
universidad participante, ejecutada en espacios culturales relevantes de cada
institucion, lo que garantiza condiciones técnicas adecuadas y una experiencia de
calidad para los asistentes. La propuesta, a su vez, incluyé grandes acciones de
comunicacion digital y documentacién audiovisual que permitieron duplicar el

alcance e impacto del proyecto.

Con la asistencia de mas de 250 personas, este proyecto permitié reafirmar
el valor de los espacios y de las manifestaciones culturales como puntos de
encuentro y de conexion humana. La respuesta del publico universitario evidencio
que estas actividades siguen siendo de su interés, lo que demuestra que es
necesario el impulso de iniciativas que visibilicen la oferta artistica y el talento

nacional.

Palabras clave: evento, gira, teatro musical improvisado, cultura, universitario, produccion, oferta cultural
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Presentacion del proyecto

La cultura constituye una de las herramientas fundamentales para el
desarrollo de las sociedades y la construccion de su identidad. Sin embargo, en la
Venezuela de los ultimos afos, se ha evidenciado una disminucion importante de la
participacion de los jovenes universitarios en actividades culturales de caracter
presencial. Esta afirmacion, respaldada por la Encuesta Nacional de Consumo
Cultural 2025 realizada por el Instituto de Investigaciones de la Informacién y la
Comunicacion de la Universidad Catélica Andrés Bello, indica que el “92,1% de la
poblacion no asiste a la presentacion de piezas teatrales” por motivos como el
desinterés en las ofertas, lo lejano de los recintos culturales, la barrera de precios y
la falta de tiempo. El enfoque de este publico que el teatro ha perdido, ha sido

tomado por la dinamica de entretenimiento digital, mejor conocido como streaming.

Ante este panorama y con el objetivo de aportar a la recuperacion de la cruda
realidad que vive el sector artistico en el pais, surge Planearte Caracas, la iniciativa
de una plataforma cultural digital enfocada en acercar y comunicar de forma directa
a los jovenes de 20 a 28 aios la variedad de actividades culturales y artisticas que
se desarrollan en la ciudad capital. Luego de un afo de actividad en redes sociales,
consolida una comunidad de mas de 9000 usuarios en sus dos plataformas:

Instagram 'y TikTok.

Motivadas por la conviccién personal de que la cultura y el teatro siguen
siendo relevantes para generar identidad, reflexién, emocion y sentido de
comunidad, las estudiantes desarrollaron una idea orientada a la demostracion de
que las nuevas generaciones si pueden volver a conectar con las artes escénicas
cuando estas son comunicadas y presentadas a través de formatos accesibles y

cercanos.

Como resultado del crecimiento y consolidacion de Planearte en el
ecosistema digital, se presenta a la Universidad Monteavila el Proyecto Final de
Carrera (PFC) “Catarsis toma los campus de Caracas” una gira universitaria de

teatro musical improvisado protagonizada por el grupo Catarsis, parte del portafolio
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artistico de Clas Producciones. Durante este recorrido, la Universidad Catdlica
Andrés Bello (UCAB), la Universidad Metropolitana (UNIMET) y la Universidad
Monteavila (UMA) formarian parte de la experiencia innovadora que llegaria a los
estudiantes. La propuesta se centra en la busqueda de reconexidn del publico de 17
a 25 afos con la oferta cultural, fomentar su participacion y facilitar su acceso a las

presentaciones dentro de sus propios campus.

En este contexto, la ejecucion del proyecto resultaba oportuna debido a su
capacidad para romper con las barreras de acceso que estan limitando Ila
participacion cultural de los estudiantes universitarios. El hecho de llevar la
experiencia de teatro musical directamente a sus espacios de estudios facilita en
gran manera su asistencia y favorece de forma considerable la construccion de un
habito de consumo cultural que se extiende fuera de su campus, explorando

opciones en teatros y recintos culturales.

Objetivos del proyecto (generales y especificos)

Objetivo General

Disefar, producir y ejecutar una gira universitaria de teatro musical
improvisado en alianza con Catarsis Impro en tres universidades de Caracas
(UCAB, UNIMET, UMA) con el fin de reconectar al publico universitario con las artes

esceénicas y promover su participacion cultural.

Objetivos especificos

e Planificar la logistica, produccidon y ejecucion de las tres funciones de
Catarsis en las universidades participantes.

e Desarrollar una estrategia de comunicacion digital para informar y amplificar
los eventos, para asi poder atraer al estudiantado a las presentaciones.

e Generar alianzas estratégicas de importancia con instituciones y marcas para
ofrecer una experiencia de alto nivel a los asistentes.

e Promover el reconocimiento y la difusion del talento nacional entre el publico

objetivo.
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e Evaluar el impacto del proyecto a través de indicadores de asistencia y de

alcance digital.

Plan de accién

1. Investigacion y planificacion:

Revision exhaustiva de Proyectos Finales de Carrera de afos
anteriores tales como “Aura”, “Riete con Ganas”, “Conoce al Artista
Fest” e “Inmersion”, esto a los fines de identificar estrategias eficientes
en la producciéon de eventos que pudiesen ser adaptadas a las
necesidades especificas de la gira, ademas de considerar areas de
mejora reflejadas en los proyectos anteriormente mencionados.
Determinacion de objetivo general y especificos de la gira, tomando en
cuenta las oportunidades observadas en la revision previa y la visidon
general del proyecto en concordancia con Planearte Caracas como
plataforma.

Establecimiento de cronograma de trabajo con las etapas y actividades
a desarrollar dentro del proyecto (preproduccion, produccion vy
postproduccion).

Delegacion de tareas y responsabilidades para las integrantes del
equipo de cara a la ejecucion del proyecto.

Investigacion y seleccion de las universidades idoneas para ser

visitadas por la gira, considerando el publico objetivo a tratar.

2. Seleccion de lugar y distribucion:

Establecimiento de Ila comunicacion con los respectivos
departamentos de Cultura y/o Eventos de las universidades
seleccionadas para la fijacién de la fecha de presentacion del grupo
Catarsis.

Visita de pregira a las universidades seleccionadas para conocer los

espacios disponibles para la realizacion de la funcion, tomando en
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cuenta detalles como la infraestructura, control de aforo y condiciones
técnicas de sonido.

e Diseno de programacion para el establecimiento de horario y fechas
de las funciones entendiendo los calendarios académicos vy

disponibilidad de los espacios de cada institucion.

3. Coordinacion de aliados y talento:

e Presentacidén del proyecto al equipo productor de Clas Producciones,
encargados de la representacion del grupo de teatro musical
improvisado “Catarsis”.

e Sesiodn de negociacién para consolidar el costo de las presentaciones
y consolidacion de la alianza directa con la agrupacion.

e Establecimiento de canales de comunicacién directa entre el equipo de
produccion, el elenco y enlaces universitarios para afinar detalles

logisticos y comunicacionales en tiempo real.

4. Gestion de patrocinios y difusion digital:

e |nvestigacion de marcas interesadas en vincularse con audiencias
universitarias, eventos culturales e iniciativas artisticas, a los fines de
disefar una propuesta comercial que permita cubrir la estructura de
costos del proyecto.

e Elaboracién y gestion de propuesta formal de patrocinio para su envio
a marcas e instituciones.

e Desarrollo de la identidad grafica del proyecto.

e Desarrollo y ejecucion de la estrategia de comunicacion digital a través
de Instagram y Tiktok de la cuenta de Planearte Caracas en
colaboracion con Catarsis y universidades aliadas.

e Planificacion de la pauta publicitaria en redes sociales.

e Produccién del material impreso fisico para amplificar la convocatoria

en las universidades.
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Desarrollo de plan de produccion con horarios, consideraciones y

actividades previstas para el correcto desenvolvimiento de la gira.

5. Ejecucion del evento:

Gestion de un plan pensado para abordar contingencias dentro del
desarrollo de los eventos.

Supervision y coordinacion del montaje técnico del grupo en temas de
sonido y consolas durante las pruebas de sonido, dos horas antes de
cada funcion.

Supervision y coordinacion del montaje de las experiencias de marca
de los patrocinadores.

Recepcion y apoyo al grupo Catarsis con todos los requerimientos
necesarios para el desarrollo de las funciones.

Desarrollo de las funciones en vivo, siguiendo el plan de produccion

previamente establecido.

6. Evaluacion y seguimiento:

e Analisis completo de los resultados obtenidos en términos de

Cronograma

asistencia, interaccion y alcance alineandose con los objetivos del
proyecto planteados en un inicio, con el objetivo de poder identificar
puntos de mejora y aprendizaje para proximas ediciones o futuras
producciones de caracter cultural.

Clasificacion, edicion y procesamiento del material audiovisual captado
durante las funciones para su difusion en las redes sociales.
Elaboracion del informe final del Proyecto Final de Carrera que
contemple todas las etapas del desarrollo para entrega a la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion e Informacion de la Universidad

Monteavila.
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Mes Fase del proyecto Actividades a ejecutar
e Revisién de los antecedentes del Proyecto
Final de Carrera.
F ] D e Definicion de obijetivos.
Febrero as?.l' Inxeshgamon Y| o Establecimiento de cronograma madre
planificacion i 109 y
delegacion de responsabilidades.
e Seleccion de universidades participantes en
la gira.
e Primer contacto con las instituciones y sus
departamentos de Cultura y Eventos.
Fase nl e Pre_sentacién formal de la _propuesta al
R equipo de Clas Producciones, como
(Preproduccién): .
Marzo Alianzas reprgsentantes de thar_sils. o
institucionales ° Sesmq (.jcla negociacion  econémica y
formalizacién de alianza con Catarsis.
e Apertura de canales de comunicacion
inmediata para coordinacion logistica.
e Visita técnica de pregira a los auditorios
seleccionados.
e Disefno y envio de dossier a marcas para el
Fase Il financiamiento de la estructura de costos.
Abril (Pre’pl.'oduccién): ° Desgrrollq’de identidad gréfica de la gjra.
Logistica y asuntos| e Planificacion de campafa de lanzamiento y
comerciales amplificacion digital.
e Produccién de material POP impreso.
e Construccion del plan de produccion
general.
e Lanzamiento de campafa digital y anuncio
del evento en redes sociales.
e Distribucion del material POP impreso en
las diferentes universidades.
e Coordinacion de pruebas de sonido previas
Mayo F_ase Iy: Produccion y a cada funcién o
ejecucion e Montaje de experiencias de marca de
patrocinadores.
e Ejecucion en vivo de las tres funciones de
acuerdo al plan de produccion.
e Grabacion del registro audiovisual de las
experiencias.
e Analisis cuantitativo y cualitativo de
Fase V- resyl_tado§ _en contraposicién con los
. . objetivos iniciales.
Junio Postproduccién y . o .
cierre e Procesamiento y publicacion de contenido

audiovisual de la gira.

Distribucion de material de cierre con




21

autoridades universitarias y marcas aliadas.

e Redaccion del informe del Proyecto Final de
Carrera para su entrega formal a la
Universidad Monteavila.

El seguimiento fiel y exacto a este plan de trabajo garantizé en gran parte el

cumplimiento de nuestros objetivos bajo estandares de calidad altos.

Proyecto

Preproduccion

Publico meta

El publico objetivo de la gira universitaria “Catarsis toma los campus de
Caracas” esta conformado principalmente por jovenes estudiantes de pregrado
pertenecientes a 3 de las principales universidades del Distrito Capital, Universidad
Monteavila, Universidad Metropolitana y Universidad Catélica Andrés Bello, con
edades comprendidas entre 17 y 25 afos.

Nuestro publico secundario abarca la comunidad universitaria general, como
personal docente, administrativo y de servicio que hace vida dentro de los campus y
que interactia de manera directa con los eventos culturales de los espacios

comunes.

Dia, fecha y lugar del evento

Los horarios y locacion fueron seleccionados teniendo en cuenta el aforo
controlado y la viabilidad de la funcion dentro de los horarios de cada casa de

estudios.

e Universidad Catélica Andrés Bello (UCAB): La presentacion se llevo a
cabo el dia lunes 25 de mayo en las instalaciones del Auditorio Padre

Gustavo Sucre, con un aforo de 170 personas, dando inicio a las 12:30 P. M.
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e Universidad Monteavila (UMA): La presentacion tuvo lugar en el salén de
usos multiples, ubicado en la sede de Lomas del Sol, con un aforo de 90
personas, el dia martes 26 de mayo a las 12:15 P. M.

e Universidad Metropolitana (UNIMET): Se ejecutd la ultima funcion de la gira
en la Sala Thespis con un aforo de 80 personas el dia jueves 28 de mayo a
las 12:15 P. M.

Comités de trabajo

Para asegurar la correcta planificacién y ejecucién de la gira, se estructuro al
equipo en un esquema organizado que permitié delegar funciones a través de 5

comités especializados.

e Comité de Finanzas: Anabella Baez
Gestiond y supervisoé los recursos econdmicos recolectados para el desarrollo
de toda la gira. Sus funciones consistian en la elaboracion y actualizacién del
presupuesto operativo correspondiente a cada etapa del evento, la administracion
de los fondos destinados a la logistica de las 3 funciones y a la estimacion de gastos

del proyecto, tomando en cuenta viabilidad de pagos y control del presupuesto.

e Comité de Patrocinantes: Betania Goitia
Se enfocd en la captacion y fidelizacion de marcas aliadas que respaldaron
econdmicamente los eventos. Su funcion principal fue el desarrollo de las
propuestas de patrocinio, la gestién directa de las condiciones de pago y la
coordinacion logistica necesaria para la presencia de las marcas dentro de las

actividades de la gira.

e Comité de aliados: Ana Karina Linares
Se encargo de liderar el enlace comunicacional con cada uno de los aliados
indispensables para la ejecucion de los eventos. Sus funciones consistian en llevar
a cabo conversaciones logisticas, permisos, requerimientos a autoridades y
direcciones de cultura de las universidades, asi como la coordinaciéon de agenda

con el grupo de teatro improvisado “Catarsis”.
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e Comité de Identidad y Comunicaciéon: Anabella Baez y Ana Karina
Linares

El trabajo de este comité abarcé la conceptualizacion y la bajada creativa de

la estrategia de comunicacion, el desarrollo completo de la identidad grafica del

evento, disefo de piezas promocionales fisicas y digitales utilizadas para la

convocatoria y la difusion por las redes sociales de Planearte Caracas.

e Comité de Logistica y Protocolo: Anabella Baez y Betania Goitia
Sus funciones principales consistieron en la planificacion, coordinacion y
supervision de toda la logistica del montaje y desmontaje técnico en cada uno de los
espacios, la coordinacion de protocolo y cumplimiento del cronograma interno para

garantizar el correcto desarrollo de las tres funciones ejecutadas.

Participantes

La ejecucion de los show improvisados requirid la combinacion entre el
talento artistico y las distintas universidades que facilitaron los espacios. El primer
actor fundamental fue la agrupacion de teatro musical improvisado “Catarsis”,
representada por su productor ejecutivo Silvio Valladares, con quien se coordiné a
través de un dossier las especificaciones y requerimientos generales del evento. El
grupo actoral llevoé a cabo el espectaculo con un despliegue de siete intérpretes y
tres musicos para cada una de las funciones, con el propdsito de brindar una puesta

en escena diferente e irrepetible en cada fecha.

En la Universidad Catdlica Andrés Bello, la consolidacion de la fecha se
gestiono a través del Departamento de Cultura, bajo la coordinacion musical de Luis
Serria. El apoyo de esta unidad fue indispensable para atajar toda la planificacion de
los espacios y la amplificacién digital. Asi mismo, colabord activamente con labores
de protocolo, la difusidon mediante canales internos y el equipo técnico requerido

para la presentacion del evento.

Por su parte, la Universidad Metropolitana, la coordinacion institucional se
canaliz6 por medio del Departamento de Cultura bajo la direccién de Bartolomé

Diaz. Se realizé un trabajo colaborativo con la Direccién de Eventos, que permitié
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optimizar y aumentar la convocatoria de la comunidad estudiantil. Su gestion abarco
las fases de amplificacion y difusion, la habilitacién de las zonas requeridas y el

apoyo técnico indispensable para el montaje en vivo.

Finalmente, en la Universidad Monteavila, el enlace se ejecutd de la mano del
area de Eventos Institucionales, representada por la profesora Maria Eugenia
Baradat. Esto ayudo a garantizar la reserva formal de los espacios seleccionados
dentro del Edificio de Lomas del Sol. De igual manera, facilité la incorporacién del
proyecto dentro de los medios informativos regulares y brindd el respaldo del

personal técnico para la cobertura de audio para el show.

Patrocinios y proveedores

Explicacion del tipo de patrocinio que se consiguio para el evento.

Se realiz6 un dossier corporativo de preventa cuyo propdsito principal fue
captar el interés de marcas comerciales orientadas al target juvenil. Para el abordaje
de los posibles patrocinadores, la presentacion formal detallé el respaldo de la
plataforma digital Planearte Caracas, junto a la agrupacion “Catarsis”. Asi mismo, se
expusieron métricas digitales de la cuenta @planearteccs, la cual reflejo para los
momentos de la planificacion un rendimiento de 286.057 cuentas alcanzadas,

concentrando su impacto en el area metropolitana de Caracas.

Para diversificar las oportunidades de ingreso y adaptarlas a las capacidades

de inversion de las empresas, se disefaron tres niveles de planes de patrocinio

e Plan Protagonista (inversion de USD 1.000): este nivel incluyé la
exclusividad por categoria comercial, el posicionamiento del logo principal en
el disefilo de las comunicaciones, menciones especiales en la apertura y la
clausura de las funciones, y una propuesta de contenido digital enfocado en
sus diferentes ocasiones de consumo. Asi mismo, se le permitia a la marca la
entrega de productos promocionales, degustacion y la posibilidad de habilitar

una butaca premiada por cada funcion con material POP.
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e Plan Aplausos (inversion de USD 750): asegurd la insercién del logotipo
como formato secundario en las piezas graficas, asi como menciones
generales durante el desarrollo de la actividad y créditos finales. Se planted la
publicacion dedicada a las ocasiones de consumo en la marca, la
participacion del contenido digital de Planearte Caracas y la posibilidad de
realizar entrega de productos en las universidades.

e Plan Backstage (inversién de USD 350): orientado a marcas en calidad de
aliados oficiales con requerimientos puntuales de visibilidad. Se contemplé la
exposicion del logo en piezas promocionales, la inclusion en los créditos de

cierre de la experiencia.

Base de datos de empresas (posibles patrocinadores y finales).

Se anexa cuadro realizado en Excel con la base de datos de las posibles

marcas aliadas.

Curriculos de patrocinadores.

Harina PA.N.

Marca emblematica de harina de maiz precocida perteneciente a Empresas
Polar, fue lanzada al mercado en el afio 1960 y se ha consolidado como un
referente fundamental en el pais. Esta orientada a mantener una conexién cercana y
constante con las nuevas generaciones de consumidores a través del apoyo a
nuevas iniciativas y el desarrollo cultural, a través del sabor de la arepa como

vehiculo de conexidn para cada uno de los asistentes.

Papelon Montalban

Representa una de las lineas de producto con mayor tradicion y
reconocimiento dentro del portafolio de las marcas de azucares refinadas del pais.

Este producto ha logrado transformar el consumo tradicional del papelén en una
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alternativa mas instantanea, accesible y versatil para el consumidor. Se vincula
estratégicamente con el evento para una muestra de productos y actividades

recreativas al finalizar la funcion.

Crustissimo

Marca especializada en el sector de la panaderia comercial dentro del
mercado venezolano, reconocida por la produccion y distribucion de panes de
diferentes tipos a nivel nacional. Su incorporacion consistié en la introduccion de sus

productos dentro de las opciones de consumo de los jévenes al finalizar el show.

Arepdlogo

Es una plataforma de investigacion y difusién gastrondmica fundada por un
comunicador social egresado de la UCAB (1990). La marca naci6 con el propdsito
de reivindicar e historiar el origen, antecedentes y evolucion de la arepa como el
alimento clave de la identidad venezolana. Su participacion consistioé en la presencia

de material POP y obsequios aleatorios al publico.

Toddy

Marca lider y referente historico en la categoria de bebidas chocolatadas en
polvo dentro de Venezuela, con mas de siete décadas de presencia en el mercado.
Guarda un compromiso con el desarrollo del talento local, el arte y conexién

multigeneracional.

Pepsi

Es una marca global de bebidas gaseosas de cola negra con una conexion
emocional de gran relevancia con el mercado venezolano, es producida y
comercializada a nivel nacional bajo la licencia de Empresas Polar. Reconocida
histéricamente por su estrecha vinculacidén con la musica y el entretenimiento. Esta

orientada a mantener el liderazgo dentro del target jéven, proporcionando espacios
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de conexion real para sus consumidores. Su aporte fue fundamental para elevar el
momento post funcion con su producto.

Golden

Representa la linea de bebidas azucaradas con sabores frutales de mayor
tradicion y variedad del pais, integrada también al portafolio de bebidas
carbonatadas de Empresas Polar. Con una identidad fundamentada en la diversion,
el color y la espontaneidad, ha logrado posicionarse como la opcion predilecta para
el publico juvenil. Su aporte consistidé en el acompafiamiento de la diversion a través

de sus productos a la hora de disfrutar la funcion.

Once Once

Es una marca especializada en el sector de pasteleria y bolleria comercial,
reconocida en el mercado nacional por su variedad de productos. Su estrategia se
concentr6 en la reconexidn con audiencias mas jévenes, introduciendo sus
productos como la principal opciones de merienda, a través de entrega de productos

para cada uno de los asistentes.

Minalba

Marca lider en el mercado nacional de agua mineral natural envasada,
perteneciente al portafolio de productos de Empresas Polar. Asumié el rol
estratégico de garantizar la hidratacién oficial a todo el equipo técnico y del elenco

artistico durante las jornadas de presentacion en los 3 campus universitarios.
Iselitas

Marca de snacks elaborada con ingredientes naturales, cultivados vy
cosechados en tierras venezolanas, cuyo proposito comercial es brindar el maximo
sabor y frescura en el mercado de aperitivos. Pensada como una opcién de

consumo directo y natural durante las funciones.

Proveedores
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A través de una alianza se incorporé robin agency, una agencia de publicidad
con mas de 18 afos en el mercado, que asumio de forma completa el despliegue de
un equipo audiovisual para la cobertura de cada una de las funciones en los

distintos campus

Su papel colaborativo abarcé el registro de las puestas en escena, la captura
del material y la posterior postproduccion del contenido digital final utilizado para la

difusién en las distintas plataformas oficiales del proyecto.

Por otra parte, el comité de logistica gestiono la contratacion de proveedores
externos para la adquisicion de suministros de pasapalos destinados al consumo del
elenco de Catarsis al concluir cada presentacion. Esta contratacion se realizé con
tiempo de antelacion para asegurar que los insumos estuvieran disponibles en las

respectivas locaciones al finalizar el show.

Fuera de esto, el proyecto no requiri6 de contrataciones adicionales a
terceros, ya que el resto de los requerimientos operativos y logisticos fueron
cubiertos en su totalidad por el portafolio de marcas comerciales y las instituciones

aliadas.

Logistica y planificacion

Refrigerio

La coordinacién de pasapalos para el equipo de produccion y el elenco se
estructuré bajo dos modalidades de acuerdo a requerimientos de las locaciones.
Para la presentacion en la UCAB, se tercerizo el servicio de refrigerios a través del
departamento de logistica, la cual garantizé la disponibilidad de la comida de forma
inmediata tras culminar el espectaculo. Por su parte, en las fechas correspondientes
a la UMA y a la UNIMET, el comité logistico asumié la compra directa de pasapalos

para todo el personal involucrado.

La hidratacidn general, se obtuvo mediante patrocinio con Minalba, Pepsi y

Golden, que aseguraron el suministro completo durante las tres fechas.
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Obsequios

Se disefidé una estrategia de retribucion directa al finalizar las presentaciones
con el publico. Cada uno de los asistentes recibié un paquete compuesto por
productos de las marcas aliadas, el cual incluyé una bebida (Pepsi o Golden),

snacks de iselitas y ponqué Once Once.

Adicionalmente, se activd la dinamica de incentivos en sala mediante la
seleccion aleatoria de butacas premiadas por funcion respaldada por Harina P.A.N.
Venezuela, y una butaca premiada especial ejecutada durante una sola

presentacion de la gira patrocinada por la plataforma Arepdlogo.

Protocolo

Durante la presentacion ejecutada en el campus de la Universidad Catdlica,
el comité de logistica contd con el respaldo de un equipo interno facilitado por la

propia institucién y gestionado a través del Departamento de Cultura.

Adicionalmente, para asegurarnos la buena gestion operativa, las tres
funciones contaron con el constante apoyo de Andrés Vielma y Alessandro Russo,
estudiante del octavo semestre de Comunicacion Social en la Universidad
Monteavila. Ambos desempefiaron un rol fundamental a lo largo de las

presentaciones, actuando como promotores y personal de protocolo.

Equipos audiovisuales

Toda la documentacion de la experiencia durante los 3 dias se consolido a
través de un convenio estratégico con la agencia de publicidad Robin Agency, cuyo
personal asumio la responsabilidad total de realizar la cobertura audiovisual. Este
equipo se encargd de realizar la entrega final con el material del recap audiovisual

destinado a la posterior difusion y amplificacién en las redes sociales del proyecto.
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Programa del evento

El cronograma para las presentaciones se planificé ajustandose a los
horarios de disponibilidad de la comunidad universitaria, siendo los horarios de
apertura a las 12 PM y a las 12:30 P.M. segun el campus correspondiente. El
protocolo de acceso permitia el ingreso a la sala 15 minutos antes de iniciar el

espectaculo.

Cada funcién tuvo una duracién de aproximadamente 45 minutos. Durante
este bloque, el elenco iniciaba la dinamica con una fase de calentamiento escénico
que involucra directamente al publico, a través de preguntas e intervenciones,
sirviendo como preambulo organico antes de pasar al show formal de teatro
musical, que constaba de 8 canciones improvisadas en vivo, las cuales seguian la

narrativa propuesta por los estudiantes.

Al concluir el show, las marcas patrocinantes que tenian dinamicas
interactivas o samplings de producto se encargaban de recibir a los espectadores a
la salida de las salas. En este espacio, se realizaba la entrega de snacks de las

marcas aliadas como sefial de cierre del evento.
El elenco y musicos se trasladaban al area de camerinos con el objetivo de

cambiarse de vestuario, hidratarse y comer los refrigerios programados para su hora

de descanso

Grilla horatria.

Hora Actividad

12:00 P.M. | Entrada del publico

12:15 P.M. | Show de teatro musical improvisado “Catarsis”

1:00 P.M. Salida del publico de las salas

1:30 P.M. Activaciones de marca y samplings de producto
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Invitados institucionales.

Se ejecutd una invitacion especial dirigida a un grupo selecto de docentes,
gestionada formalmente a través del correo institucional de la universidad para la
funcion de la Monteavila. De igual manera, se extendi® una convocatoria
personalizada a los directores de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién e
Informacién, abarcando en este caso una invitacion formal para asistir a cualquiera

de las tres presentaciones de la gira.

Convocatorias de creadores de contenido (microinfluencers).

Se implementd una invitacion a través de la cuenta de @planearteccs
dirigidos a micro influencers que hacen vida dentro de la comunidad universitaria de
cada campus que fuimos. Se seleccionaron perfiles emergentes con alto alcance
para insertar el evento en la mente de los jévenes mediante el uso de plataformas
de mayor consumo, potenciando el FOMO (miedo a perderse algo) y el “boca a

boca” entre grupos de amigos para asegurar el éxito en las funciones.

Identidad grafica

El desarrollo visual del proyecto se estructurd a partir de una adaptacion de la
identidad de la marca Planearte Caracas, con el propdsito de conservar la esencia
de la plataforma pero dandole un giro fresco y distinto. Esta diferencia resultd
indispensable para diferenciar las comunicaciones regulares de la marca frente a la

promocion de gira.

La base de la linea grafica se consolidd mediante una paleta de colores
vibrantes y llamativos (amarillo, naranja, fucsia y azul), equilibrados bajo un tono
neutro de fondo. Se complementa con tipografias ludicas y dinamicas como Hey

Gotcha y Bootzy, adicionalmente se trabajo en ilustraciones que simulaban luces de
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teatro personificadas con caras, haciendo relacion a las mascaras clasicas del teatro

y comedia.

Asi mismo, como parte de la construcciéon de la nueva linea gréfica, se llevé a
cabo la renovacion del logo de Planearte Caracas, el cual fue estilizado hacia una
linea mucho mas limpia. El disefio final de esta identidad se adapté tanto al
ecosistema digital, formatos impresos y el material POP desarrollado. De este
modo, se garantiza un impacto visual reconocible y diferenciador que potencié la

afectividad de la convocatoria estudiantil.

Presupuesto

Se ejecutd un presupuesto detallado desarrollado por el comité de finanzas,
en el que se desglosd todos los requerimientos e insumos necesarios para la
correcta elaboracion de las puestas en escena. Este documento se sometid a
constantes modificaciones y actualizaciones a medida de que se consolidaron
alianzas estratégicas con las marcas y los entes institucionales. Dichos convenios
disminuyeron significativamente el costo operativo de la produccion general.

Para garantizar una supervision rigurosa del capital y una mayor visibilidad de
los recursos, se estructuré una matriz de gastos donde se especificaron los detalles
logisticos correspondientes a cada una de las funciones de forma independiente. De
igual manera, se realizd un control administrativo para los patrocinadores, destinado
a llevar el control de la facturacion de cada uno de ellos. Adicional, se llevd un
cuadro de cuentas por pagar que permitid6 registrar de manera exacta los

compromisos econdmicos que debian costearse.

Comunicacion y promocioén

Base de datos medios.

La base de medios estuvo conformada por los canales informativos propios
de cada universidad, los cuales facilitaron la conexion directa con la comunidad
estudiantil. A través de estos recursos, se gestiond la publicacion de notas

informativas dentro de los boletines o newsletters de los recintos académicos.
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Asi mismo, el plan de visibilidad aproveché la relacion con los medios de
comunicacion tradicionales que se ha consolidado desde la plataforma de Planearte
Caracas. Esto permiti6 concretar una entrevista al programa de “Radio U”, un

espacio que ayudd a contar el detras de toda la idea del proyecto.

Por ultimo, la base de difusidén contempld a los propios integrantes del elenco
de Catarsis, quienes desempefaron un papel de creadores de contenido digital con
publicaciones organicas en redes sociales, potenciando significativamente la

viralidad y recordacion de la convocatoria.

Plan de medios.

Para la difusion de la gira se disefid un plan de medios orientado a transmitir
un mensaje claro, unificado y consistente con el publico objetivo. La campafia de
promocién no se limitd al ecosistema digital, sino que se estructur6 de forma

omnicanal para alcanzar a la mayor cantidad de personas.

Para ello, el despliegue contempl6 una estrategia de comunicacion adaptada
a tres funciones simultaneas: redes sociales, canales internos, campafa visual
dentro de las instalaciones universitarias, ejecutada mediante el uso de pantallas

digitales y la difusién de flyers en zonas de alto trafico estudiantil.

Finalmente, el plan de medios respaldd su alcance con una pauta publicitaria
paga y activa en plataformas digitales, la cual contempld una inversion total de USD
150. Este presupuesto fue segmentado de manera estratégica en cuatro piezas de
contenido especifico: tres publicaciones estaticas en las que destacan
individualmente los detalles de cada fecha y una pieza grafica general en formato de
afiche promocional que consolida la informacién de las tres universidades y los

patrocinadores correspondientes.
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Estrategia promocional.

La estrategia promocional del proyecto se estructur6 bajo un enfoque
omnicanal, disefiado con el objetivo de generar una alta recordacion de marca,
despertar el interés del publico objetivo y asegurar la maxima convocatoria en cada
una de las sedes. Este despliegue combind una narrativa digital, la penetracion
estratégica en canales internos, presencia en medios tradicionales y una
convocatoria apalancada en lideres de opinion estudiantil y el propio elenco

artistico.

A continuacion, se detallan las acciones ejecutadas en cada uno de los

frentes de la campania:

1. Social Media (redes sociales)

e fase de intriga: Se disefaron y publicaron piezas graficas que
introdujeron de manera sutil la tematica de la gira y la nueva linea
visual. El objetivo era generar expectativa y activar el FO.M.O. (miedo
a perderse algo, por sus siglas en inglés).

e Consolidacion de contenido promocional: Se ejecutaron publicaciones
de amplificacion especificas para cada fecha, difundidas bajo la
modalidad de colaboracion con la agrupacion “Catarsis” y con las
cuentas oficiales de los centros de estudiantes de cada universidad.
Asi mismo, se desarrollé contenido orientado a explicar la dinamica del
formato de improvisacion musical, incentivando la curiosidad del
espectador.

e Post de patrocinantes: Se pautaron contenidos dedicados a anunciar
formalmente a las marcas aliadas. El enfoque de estas piezas se basé
en asociar los productos de los patrocinantes con su significado
emocional y cultural del venezolano. Asi mismo, se cre6 contenido
introduciendo a las marcas en la vida del consumidor a través de
piezas que refuercen sus ocasiones de consumo.

e Recap de audiovisual: Se produjo un video de recopilacion general de

la experiencia que sintetizd las tres funciones. Esta pieza integro
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tomas del desarrollo del show, reacciones del publico y presencia de

marcas aliadas.

2. Medios tradicionales

e Entrevista de radio: Se concretd la participacion en la estacion de radio
La Mega, especificamente dentro del espacio de “Radio U”. Durante
esta entrevista el equipo organizador visibilizé el proyecto y relaté los
detalles del proceso de produccidon y detras de escena de las

presentaciones

3. Canales institucionales

o Newsletters universitarios: Se coordin6é la distribucion de banners
promocionales en redes internas y en los boletines informativos
digitales en cada institucion.

e Presencia Fisica: Se ejecutd un despliegue visual que contempld la
proyeccion del material promocional del evento en pantallas digitales
ubicadas en punto de mayor concurrencia, complementando con la
distribucion de flyers impresos en areas estratégicas de los campus.

e Recordatorios por correo: Se emitid una campafia de correos masivos
que incluyo el afiche oficial, dirigido directamente a las bases de datos
de las distintas facultades para asegurar una cobertura informativa

total.

4. Relaciones publicas (PR)

e Micro-influencers universitarios: Se coordind una convocatoria masiva
dirigida a estudiantes con alta tasa de interaccion, quienes actuaron
como embajadores del evento para multiplicar el alcance de las fechas
de presentacion

e Influencers (Elenco Catarsis): Se establecieron lineamientos de
comunicacion claros con los integrantes del elenco actoral de

“Catarsis”, quienes al poseer comunidades digitales establecidas,
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desarrollaron contenido organico desde sus perfiles individuales. Se
realizaron publicaciones en sus plataformas durante los dias previos,
siendo actores claves en la promocién constante para llevar a la

audiencia a las salas.

Produccion

Montaje

El montaje de cada uno de los eventos que corresponden a la gira
universitaria del grupo de teatro musical improvisado: Catarsis se realizé de forma
coordinada en cada una de las sedes participantes, con el propdsito de garantizar
que todos los elementos técnicos, logisticos y operativos estuviesen preparados y

listos antes de la llegada de los asistentes.

Las jornadas de produccion se inician a las 9:00 a.m. con la llegada del
equipo organizador de Planearte junto a su equipo de protocolo, encargado de
realizar y supervisar la descarga de materiales, los equipos necesarios para el
desarrollo de la actividad, como también productos promocionales otorgados por
patrocinadores para su entrega al publico. Durante esta primera etapa se verificaban
los accesos al espacio asignado por las universidades, las areas destinadas al
elenco como camerinos y espacio de presentacién, areas para los productos
promocionales de las marcas aliadas como las banderas publicitarias, stands de
marcas con sus respectivas activaciones, y los puntos eléctricos requeridos para las
activaciones y el sistema de sonida anteriormente ubicados por el equipo productor

durante las pre-giras.

Posteriormente, se precedid a la organizacion de bebidas, refrigerios y
productos suministrados por marcas aliadas para la entrega al publico y al elenco,
asi como la adecuacion de los espacios destinados para las activaciones de los
patrocinadores. Debido a la naturaleza del espectaculo de teatro improvisado, no

fue necesaria la instalacion de escenografia tradicional. EI montaje se concentrd
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principalmente en la disposicion del sistema de sonido, microfonia, mobiliario basico
para el elenco como sillas y elementos de los patrocinadores para la “butaca

premiada”.

A partir de las 10:30 a.m., el equipo artistico de Catarsis llegaba a cada
recinto, se les era recibidos y guiados hacia los espacios de camerinos y sala o
auditorio de presentacion para ahi empezar a hacer las pruebas técnicas
correspondientes a cada espacio incluyendo calentamiento vocal, una ronda de
improvisacidon musical, improvisacion de canto, reconocimiento del espacio y
verificacion de sonido. Paralelamente, Robin Agency hacia su llegada e iniciaba la
cobertura audiovisual de la jornada, con documentacién del proceso de montaje,
preparacion del elenco y las distintas activaciones previas al inicio del espectaculo;
como también haciendo entrega de radios al equipo de Planearte y protocolo con el

fin de mantener una comunicacion constante durante el evento.

La fase de montaje se culmina a las 11:30 a.m. con la instalaciéon de los
stands de Papeldon Montalban y Crustissimo en las tres universidades y en la
Universidad Metropolitana con la ubicacion del equipo de P.A.N. para la entrega de
arepas después del espectaculo. Asi como con una revision general de todos los
elementos operativos para garantizar que el evento pudiera iniciar en las

condiciones previstas.

Cuadro horario de montaje.

Con el fin de mantener un adecuado control operativo de cada jornada, se
estableciéo un cronograma de produccion base que permitiera coordinar el montaje,

la llegada de los aliados estratégicos, las pruebas técnicas y la apertura al publico.

Hora Encargado / supervisor Actividad

Llegada general y descarga

9:00 a.m. Planearte y protocolo de materiales

9:10 a.m. Planearte Organizacion de logistica
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_ Ana Karina Linares y Betania | Preparacion de bebidas vy
9:30 a.m. o
Goitia snacks
9:45 a.m. Anabella Baez Revision técnica del espacio
10: 15 a.m. Anabella Baez Llegada de Robin Agency
) . . . Llegada, ensayo y prueba
10:30 a.m. Betania Goitia y Catarsis e .
técnica de Catarsis
_ Montaje de Papeldn
11:00 2.m. Protocolo Montalban y Crustissimo
11:00 a.m. Ana Karina Linares Mon.talje . de banderas
publicitarias
11:00 a.m. Robin Agency Grabaglon detr.as de escenay
contenido previo
11:30 a.m. Planearte Revision final pre-show
11:50 a.m. Planearte y Protocolo Apertu.rr:;\ del espacio 'y
recepcion

Integrantes y proveedores

Durante las tres presentaciones de la gira, el equipo organizador mantuvo

una comunicacidon constante que permiti6 coordinar simultaneamente las

necesidades del elenco, las universidades anfitrionas, los patrocinadores y el equipo

audiovisual.

La distribucion previa de responsabilidades permite atender eficientemente

cada una de las areas involucradas de la produccion. Las integrantes del proyecto
supervisan el cumplimiento del cronograma, la instalacion de las activaciones de la
marca, la recepcién de los asistentes y la resolucion de requerimientos operativos

que surgieron durante las jornadas.

A pesar de que cada una tuvo su area de desenvolvimiento marcada en toda
la produccién de los eventos, como la parte de comunicacion y acompafamiento

con patrocinios de Betania Goitia, la parte de presupuesto y organizacion con
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universidades de Anabella Baez, y la comunicacion con el equipo de Catarsis y linea
grafica creada por Ana Karina Linares, las integrantes tuvieron capacidad de
adaptacion a cualquier circunstancia que surgiera durante la gestion, lo cual resultd
especialmente importante debido a las caracteristicas particulares de cada
universidad por la naturaleza de las presentaciones dinamicas, espacios y procesos
administrativos diferentes. Gracias a la planificacion previa, al trabajo colaborativo y
al apoyo que se recibio de cada sede, las funciones pudieron desarrollarse de

manera satisfactoria en las tres fechas y localidades.

Adicionalmente, el proyecto conté con el apoyo de un equipo de protocolo
conformado por estudiantes voluntarios (Alessandro Russo y Andrés Vielma),
quienes desempefaron un papel fundamental durante la ejecucién de las tres
jornadas. Entre sus responsabilidades se encuentran la asistencia en la descarga y
movilizacion de materiales, el traslado de elementos logisticos dentro de las
instalaciones universitarias, el apoyo en la convocatoria y orientacion de los
asistentes previo al inicio de cada funcién, asi como el acompafiamiento en labores
de transporte y movilizacion requeridas para el desarrollo de la gira. Su colaboracion
contribuyé significativamente a optimizar los tiempos operativos y garantizar el

correcto funcionamiento de las actividades programadas.

Asimismo, la agrupacion Catarsis fue la encargada de desarrollar la
propuesta artistica de teatro musical improvisado presentada en las tres
universidades (UCAB, UMA y UNIMET). Su experiencia y capacidad de interaccion
con el publico fue excepcional y fundamental para alcanzar los objetivos culturales

planteados por el proyecto.

La gestién de proveedores y aliados estratégicos constituyd un elemento
clave para el desarrollo de la gira universitaria. En este sentido, se establecieron
relaciones de trabajo con diferentes organizaciones que aportaron bienes y servicios
necesarios para la ejecucion de las actividades programadas. La gestion de
proveedores es el “proceso de iniciar y desarrollar relaciones con proveedores de
bienes y servicios que una empresa compradora ("el comprador") necesita para sus

operaciones diarias y el cumplimiento de su mision” (Calabuig, 2023).
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Dentro de los proveedores y aliados estratégicos también destacd la
participacion de Robin Agency, responsable de la cobertura audiovisual de la gira,
registro de contenido fotografico y audiovisual del antes, durante y después de cada
presentacion. Este material permiti6 documentar la experiencia y generar contenido

para las plataformas digitales (redes sociales) del proyecto.

De igual forma, las diversas marcas que se incorporaron como patrocinantes
y colaboradoras confiaron en este proyecto mediante aportes econdmicos,
suministro de productos y activaciones dirigidas al publico universitario. Entre ellas
se encontraron Once Once, Iselitas, Pepsi, Minalba, Golden, Papelén Montalban,
Crustissimo y Arepdlogo. Adicionalmente, en la sede de la Universidad
Metropolitana se conté con una activacion especial realizada por la principal marca
aliada de este proyecto, PAN., la cual ofreci6 productos alimenticios a los

asistentes como parte de la experiencia complementaria del evento.

La articulacién entre organizadores, protocolo, proveedores, patrocinantes,
universidades y agrupacion artistica permitié desarrollar una experiencia cultural
integral que trascendio la presentacion teatral, con incorporacion de elementos de

entretenimiento, interaccion de marca y generacion de contenido.

Guioén y grilla horaria definitiva

Guion.

Hora Guioén

11:45 a.m. Apertura de puertas y recepcion de asistentes

12:00 p.m. — 12:30 p.m. | Bienvenida institucional

12:00 p.m. — 12:30 p.m. | Inicio del espectaculo Catarsis

Durante el espectaculo | Participacion e interaccion del publico

Durante el espectaculo | Anuncio de la butaca premiada por P.A.N. (UCAB, UMA
y UNIMET) y Arepodlogo (UNIMET)




41

Final del espectaculo

Agradecimientos a patrocinantes,
asistentes

universidades vy

Final del espectaculo

Fotografia oficial grupal

Post-show

Testimonios, entrega de productos

marcas aliadas en sus stands

y activaciones de

Grilla horaria definitiva.

Hora Actividad Descripcion Eleme.ntos a
necesitar
Llegada del equipo Planearte y | 2 cavas grandes, 1
Liegada Cat_arS|s. Descarga de [ cava pequgna,
_ equipos, productos y | bolsas de hielo,
9:00 a.m. | general y . , . .
materiales. Confirmar acceso | extension, camisas
descarga .
al espacio, backstage y puntos | Planearte,
eléctricos. cargadores
e Minalba (20), Pepsi
Organizacion ﬁ'n(\a/zzz:io productos, o;/eanr?ig:: (90), Golden (90),
9:10 a.m. |inicial de . y .g Once Once (100),
e estaciones de bebidas vy .
logistica Iselitas (70), tote
snacks.
bags
. Colocar bebidas en hielo y
Preparacion de . .
) . organizar  productos para | Cavas, hielo,
9:30 a.m. bebidas y o , ,
activaciones y consumo | bebidas, servilletas
shacks .
interno.
. Verificacion de sonido, . :
Revision e, o Extension,  sonido,
. iluminacion, tomas eléctricas, ., .
9:45a.m. [técnica del . e microfonos (si
. escenario y distribucion del .
espacio . aplica)
espacio.
El equipo audiovisual de Robin
Llegada equipo | inicia la cobertura oficial del | Brief de contenido,
10:30 a.m. . L
Robin evento y coordinacion de | acceso backstage
contenido.
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Ensayo y | Calentamiento vocal, marcaje .
- . . Agua, sonido,
10:30 a.m. | prueba técnica | escénico y prueba de sonido . .
. escenario despejado
Catarsis del elenco.
El  equipo de Papeldn
LI o . . .
egadla y Montalban inicia instalacion de | Espacio  asignado,
montaje L, .
11:00 a.m. \ stand y activacién. (Requieren | mesas, toma
Papeldn . . .
. aproximadamente 1 hora de [ eléctrica (si aplica)
Montalban .
montaje.)
Grabacion Robin documenta montaje, .
backstage y | preparacion del elenco Equipos
11:00 a.m. ) . . o * | audiovisuales,
contenido ambiente universitario y
. - productos
previo activaciones.
El equipo de Crustissimo inicia
Llegada y |instalacion de stand vy . .
. L . Espacio  asignado,
11:30 a.m. | montaje activacion. Requieren
. . . mesas
Crustissimo aproximadamente 30 minutos
de montaje.
Verificacion final de
11:40 a.m. Revision final actlya0|ones, productos, Checklist general
pre-show sonido y orden general antes
de apertura.
Aperthra del Recgpmon” del .publlco, Musica ambiente,
11:45 a.m. | espacio y | ambientacién musical y .
e - bebidas, snacks
recepcion activaciones de marcas.
12:00 p.m. Inicio de la presentaciéon de [ Agua backstage,
/ 12:30 | Inicio del show | teatro musical improvisado de | sonido, grabacion
p.m. Catarsis. audiovisual
Robin realiza cobertura
Durante el | Cobertura y | audiovisual mientras Planearte | Camaras, teléfonos,
show supervision supervisa activaciones y | bebidas
logistica general.
Cierre y Anuncio butaca premiada,
Final del agrademmlent.o Ag.rade.mmlento . @ Bolsos, productos de
s/ Anuncio | universidades, marcas aliadas
show . .., | marcas
butaca y asistentes. Foto oficial
premiada grupal.
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Conversacion con asistentes, .
Snacks (Iselitas y

Post-show Actlvacnones entr_ega , de productfns, Once Once) bebidas
finales testimonios y  fotografias :
. (Golden y Pepsi)
finales.
Recoger materiales,

1:30 p.m. | Desmontaje vy
aprox. limpieza

Bolsas de basura,

desmontar stands y dejar el .
cavas, extensiones

espacio limpio y organizado.

Limpieza, confirmar inventario,
Revision final respaldo del contenido vy
despedida institucional.

Antes de
irse

Lista de inventario,
teléfonos cargados

Ejecucion

Una vez culminada la fase del montaje y verificadas las condiciones técnicas,
logisticas y operativas de cada sede, se dio inicio a la ejecucion del espectaculo.
Durante esta etapa se desarrollaron las actividades programadas para cada funcion
para el cumplimiento del cronograma establecido y coordinaciéon entre todas las
partes: organizadoras protocolo, proveedores, patrocinantes, universidades y el

grupo artistico.

Si bien la estructura general de las tres funciones se mantuvo conforme a la
planificacion establecida, cada universidad presentdé dinamicas operativas
particulares que requirieron distintos niveles de coordinacion y adaptacion por parte

del equipo organizador.

Protocolo

Para garantizar el correcto desarrollo de cada una de las funciones de la gira
universitaria, se establecié una distribucién previa de responsabilidades entre las
organizadoras, el equipo de protocolo, la agrupacion Catarsis, los patrocinantes y

los proveedores involucrados para el durante del espectaculo.




44

Las organizadoras fueron responsables de supervisar el cumplimiento del
cronograma establecido, coordinar la comunicacién entre las universidades
anfitrionas, patrocinadores, proveedores y agrupacion artistica, asi como atender
cualquier requerimiento operativo que surgiera durante la jornada. Por ejemplo, en
la UCAB, al ser la primera presentacion, nos encargamos de notificarles a las
marcas que tenian stands que no comenzaran sus activaciones antes de que el
publico entrara a la funcion, por lo que ambas partes aprendimos que funcionaba
mejor al final de esta. En la UMA nos encargamos de recibir los refrigerios para el
elenco, comunicarnos durante la funcién sobre correcciones de sonido. Y en la
UNIMET nos encargamos del recibimiento de refrigerios durante la funcién ya que el

domicilio de estos se retraso.

Por su parte, el equipo de protocolo tuvo a su cargo las labores de recepcion
y orientacion de los asistentes, control de acceso a los espacios destinados para las
funciones, apoyo logistico durante el desarrollo de las actividades y asistencia en la

distribucion de productos y materiales promocionales al finalizar cada presentacion.

La agrupacion Catarsis fue responsable de la ejecucion artistica del
espectaculo, incluyendo las dinamicas de ambientacion previas a la funcion, la
interaccién con el publico y el desarrollo de las escenas y numeros musicales

improvisados.

Robin Agency tuvo bajo su responsabilidad la cobertura audiovisual oficial de
la gira, con la documentacion del montaje, desarrollo y cierre de cada funcién
mediante material fotografico y audiovisual destinado a las plataformas digitales del

proyecto.

Finalmente, los patrocinadores y marcas aliadas desarrollaron sus
respectivas activaciones, entrega de productos y dinamicas de interaccion con el
publico en los espacios asignados por cada universidad correctamente modificando
logisticas que aprendimos de experiencias en las anteriores fechas, bajo la

coordinacion del equipo organizador.



45

Desarrollo del evento

A las 11:45 a.m. se realizé la apertura de puertas para dar inicio al ingreso de
los asistentes a cada una de las funciones de la gira universitaria. Las
presentaciones se llevaron a cabo en el Auditorio Padre Gustavo Sucre de la
Universidad Catdlica Andrés Bello , la Sala de Usos Mdultiples de la Universidad

Monteavila y la Sala Thespis de la Universidad Metropolitana.

Durante la recepcién de los asistentes se desarrolld una dinamica de
ambientacion previa al espectaculo, en la que los integrantes de Catarsis simulaban
ejercicios de calentamiento vocal e interactuaban con el publico mediante preguntas
relacionadas con experiencias propias de la vida universitaria. Esta actividad
permitid generar cercania con los asistentes y recopilar ideas que posteriormente
serian utilizadas como insumo para la construccion de escenas y numeros

musicales improvisados.

En la Universidad Catdlica Andrés Bello (UCAB), la ejecucion de la funcidon
contd con un importante respaldo por parte de la Direccion de Cultura de la
institucion. A pesar de haber sido la ultima universidad en confirmar formalmente su
participacion dentro de la gira, fue una de las sedes donde se recibié mayor apoyo
operativo durante la jornada. La universidad puso a disposicion su equipo de
protocolo institucional, el cual colabor6 en la recepcidn de los asistentes, el control
de acceso al Auditorio Padre Gustavo Sucre, el mantenimiento del orden dentro del
recinto y el acompafamiento durante la salida del publico. Asimismo, una vez
finalizada la presentacion, brindd apoyo en la entrega de productos suministrados
por Golden, Iselitas, Once Once y Arepologo. Paralelamente, los stands de las
marcas aliadas desarrollaron actividades de interaccion con los asistentes,

realizaron entregas de productos y generaron contenido para redes sociales.

Por su parte, en la Universidad Monteavila la logistica general se desarrollo
bajo la misma planificacion establecida para la gira. Sin embargo, las labores de
recepcion, orientacion de asistentes, control de acceso, apoyo logistico y
distribucion de productos fueron asumidas directamente por el equipo organizador

de Planearte y los estudiantes voluntarios que conforman el equipo de protocolo.
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Adicionalmente, se presentd un reto relacionado con la disponibilidad de espacios
para la preparacion del elenco. Debido al proceso de crecimiento y adecuacion de
las nuevas instalaciones del campus, las areas de apoyo destinadas para este tipo
de actividades eran limitadas. Gracias al apoyo brindado por las autoridades
universitarias y a la disposicién del personal involucrado, se habilité temporalmente
un espacio de uso exclusivo para los integrantes de Catarsis, o que les permite
prepararse adecuadamente antes de la presentacion y garantizando el correcto

desarrollo de la funcion.

Finalmente, en la Universidad Metropolitana (UNIMET), la ejecucion del
evento contd con el apoyo de la Direccion de Cultura, la cual colaboré tanto en la
difusién previa de la actividad como en aspectos logisticos durante la jornada. De
igual forma, el equipo técnico de la universidad brindé apoyo en el montaje y
adecuacion del sistema de sonido dentro de la Sala Thespis. Debido a las
caracteristicas del espacio seleccionado, el aforo fue mas controlado que en las
demas sedes. Al igual que en la Universidad Monteavila, las labores de protocolo
fueron asumidas por el equipo organizador y los voluntarios del proyecto, quienes se

encargaron de la recepcion y orientacion de los asistentes durante toda la actividad.

Desmontaje

Una vez culminadas las actividades programadas en cada una de las
funciones, se procedio al desmontaje de los espacios utilizados durante la jornada.
Esta etapa consistié principalmente en la limpieza general de las instalaciones, la
recoleccion de materiales promocionales como banderolas y elementos de
activacion de las marcas aliadas, asi como el vaciado del hielo y organizacion de las
cavas utilizadas para bebidas y refrigerios.

De igual forma, se realiz6 el desmontaje de los stands de los patrocinadores,
la reorganizaciéon del mobiliario basico utilizado por el elenco durante la
presentacion y la limpieza de los espacios asignados como camerinos. Por su parte,
los integrantes de Catarsis se encargaron del resguardo y traslado de sus
instrumentos musicales y demas implementos artisticos.

Posteriormente ,los materiales, equipos e insumos utilizados durante la

jornada que requerian traslado fueron cargados y distribuidos en los vehiculos
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particulares de las integrantes del equipo organizador y colaboradores, con el fin de

facilitar su traslado y resguardo para las siguientes funciones de la gira.

Finalmente, el equipo organizador y los voluntarios verificaron que cada
espacio fuese entregado en 6ptimas condiciones a las autoridades universitarias
correspondientes, dando por concluida la ejecucion operativa de cada una de las

funciones de la gira universitaria.

Postproduccion

Medios de medicién

Para la comprobacién del impacto real de la gira universitaria de teatro
musical improvisado “Catarsis toma los campus de Caracas”, se procesaron los
datos recolectados en vivo durante el mes de mayo, enfocandose en: aforo
presencial e indicadores digitales de redes sociales.

Aforo

La verificacion de la cantidad de asistentes se realiz6 mediante un control de
taquilla gratuita con la entrega de tickets fisicos para el control de la sala

contraponiéndose con la capacidad de la sala de cada institucion:

Campus Espacio utilizado | Capacidad de | Asistencia real
sillas registrada
UCAB Auditorio Padre | 150 personas 117 personas
Gustavo Sucre
UMA Sala de Usos | 80 personas 90 personas
Multiples
UNIMET Sala Thespis 40 personas 55 personas

En total, de los 270 puestos disponibles en las tres universidades, se logré

contar con la presencia de 258 asistentes, un 95,55% de ocupacion global.
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Estos resultados demuestran que en dos de las universidades visitadas se
supero la capacidad operativa de butacas disponibles, haciendo que un porcentaje

importante de la audiencia presenciara el espectaculo de pie.

Indicadores digitales en redes sociales

La estrategia de comunicacién y amplificacion digital de la gira universitaria
pudo ser medida a través del impacto, alcance y receptividad con una recopilacion
de las métricas de la cuenta de Instagram de Planearte. A nivel macro, durante el
despliegue de la campana desde el primer contenido de intriga el 26 de abril hasta
el cierre de evaluacion el sabado 06 de junio, se consolidaron los siguientes

resultados:

e Visualizaciones: 90.337 impresiones.
e Interacciones logradas: 3.665 acciones de participacion entre likes,
comentarios, reposts y compartidos.

e Crecimiento de la comunidad: Mas de 309 seguidores adquiridos.

A su vez, se considera importante el desglose del comportamiento de cada

pieza publicada en el perfil:

Contenido Me gusta | Comentarios | Compartidos | Reposts | Visualizaciones
Post: Intriga 31 2 5 4 1.380
#1

Post: Intriga

o 30 1 2 4 1.437
Post.: Anuncio 168 33 42 16 6.151
de qgira

Post: ;_Qué 77 18 24 20 3.070
es Catarsis?

Post: Anuncio

UCAB 293 13 113 32 12.800



https://www.instagram.com/p/DXpjjYPiSm0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DXpjjYPiSm0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DXxcTWkCdow/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DXxcTWkCdow/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DX7nxRUp6sV/?hl=es-la
https://www.instagram.com/p/DX7nxRUp6sV/?hl=es-la
https://www.instagram.com/p/DYfsYtKGZy1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYfsYtKGZy1/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYS-cVPGcPl/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYS-cVPGcPl/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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Post: Anuncio
UMA 158 32 58 24 17.000

Post: Anuncio
UNIMET

106 1 29 20 6.429

Post: Anuncio
patrocinantes

207 18 29 12 6.172

Post: General | ;4 0 15 24 2678
gira

.
Reel: Recap | 14, 17 18 20 2536
de la gira

Ahora, a través del analisis de estos datos es posible determinar lo siguiente:

e El anuncio de la funcion en la UCAB se posicion6 con la pieza de mayor

engagement frente a las demas, con un récord de 113 compartidos,

sustentando la movilizacion de estudiantes hacia el evento.

e La publicacion dedicada a la revelacion de marcas patrocinantes fue la

tercera de mejor rendimiento, lo que demuestra que la audiencia a la cual

estaba dirigida la comunicacién percibié el contenido como un componente

organico integrado a la propuesta de valor de la plataforma.

e La fase de intriga fue eficiente al cumplir con su propdsito de preparar a la

comunidad y probar el algoritmo, sirviendo de base para el crecimiento de las

visualizaciones de forma exponencial.

En lo referente a la naturaleza econdmica del proyecto, como fue

mencionado en parrafos anteriores, la iniciativa fue de acceso gratuito, sin

recaudacion por taquilla. Al ser una estrategia pensada e impulsada para romper las

barreras econdmicas que evitan el acceso a la cultura, la entrada a los espectaculos

fue completamente libre. El sostenimiento econdémico se logré a través de la gestion

de patrocinios y alianzas comerciales con marcas interesadas en el contacto y

posicionamiento con el publico universitario.



https://www.instagram.com/p/DYXITemEXjL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYXITemEXjL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYZ28akEV9v/?hl=es-la
https://www.instagram.com/p/DYZ28akEV9v/?hl=es-la
https://www.instagram.com/p/DYkzfKlmKhS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYkzfKlmKhS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYmqQAVxfVY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DYmqQAVxfVY/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DZI9Bj9Jr73/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DZI9Bj9Jr73/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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Conclusiones

El Proyecto Final de Carrera Catarsis toma los campus de Caracas nacio
como una iniciativa orientada a responder a una problematica identificada dentro del
sector cultural venezolano: la disminucion de la participacion de los jovenes
universitarios en actividades artisticas presenciales. A partir de esta necesidad, se
disefid, produjo y ejecutd una gira universitaria de teatro musical improvisado en
alianza con Catarsis y las universidades UCAB, UNIMET y UMA, con el propdsito de
acercar nuevamente las artes escénicas a los estudiantes dentro de sus propios

espacios académicos.

La realizacidon de este proyecto representd un proceso de aprendizaje integral
que permitid poner en practica los conocimientos adquiridos durante la carrera de
Comunicacion Social, especialmente en areas relacionadas con produccién de
eventos, comunicacion estratégica, gestion de alianzas, logistica, protocolo,
mercadeo, disefio grafico y relaciones institucionales. Mas alla de la teoria
aprendida en las aulas, la experiencia permitid comprender la complejidad de
coordinar  simultaneamente actores tan diversos como universidades,
patrocinadores, proveedores, medios de comunicacion, creadores de contenido y

talento artistico.

Uno de los principales indicadores de éxito del proyecto fue la respuesta
obtenida por parte del publico universitario. A través del control de asistencia
realizado en las tres funciones, se registré la participacion de 258 asistentes,
alcanzando un 95,55 % de ocupacion global respecto a la capacidad disponible.
Incluso, en las funciones realizadas en la Universidad Monteavila y la Universidad
Metropolitana se superdé la capacidad operativa de las salas, evidenciando un alto
interés por parte de los estudiantes y confirmando la pertinencia de acercar

experiencias culturales directamente a los campus universitarios.

De igual manera, los resultados obtenidos en el ambito digital reflejan el
alcance y la efectividad de la estrategia de comunicacién desarrollada para la gira.
Durante el periodo de campana se alcanzaron 90.337 visualizaciones, se generaron

3.665 interacciones entre comentarios, compartidos, reposts y reacciones, y se
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incorporaron mas de 309 nuevos seguidores a la comunidad digital de Planearte
Caracas. Estos resultados demuestran la capacidad del proyecto para trascender
las presentaciones presenciales y amplificar su impacto a través de las plataformas

digitales.

Asimismo, la consolidacion de alianzas con instituciones académicas, marcas
patrocinantes y proveedores especializados constituyé otro indicador importante de
éxito. El proyecto logré integrar a organizaciones como P.A.N., Pepsi, Golden,
Minalba, Once Once, Iselitas, Crustissimo, Papelén Montalban y Arepdlogo, asi
como a Robin Agency para la cobertura audiovisual, permitiendo ofrecer una
experiencia cultural enriquecida mediante activaciones, productos, dinamicas de
interaccion y contenido digital. Esta articulacion estratégica permitio elevar la calidad

general de la experiencia sin comprometer la viabilidad operativa del proyecto.

Los resultados alcanzados permiten concluir que los objetivos planteados al
inicio del proyecto fueron cumplidos satisfactoriamente. Se logré producir y ejecutar
las tres funciones programadas, desarrollar una estrategia de comunicacion
efectiva, generar alianzas estratégicas relevantes, promover el talento artistico
nacional y evaluar el impacto mediante indicadores cuantificables de asistencia y
alcance digital. Mas importante aun, se demostré que existe un interés real por parte
de los jévenes universitarios en participar en actividades culturales cuando éstas
son comunicadas de manera adecuada y presentadas en formatos accesibles,

innovadores y cercanos a su realidad cotidiana.

Finalmente, Catarsis toma los campus de Caracas trascendi6 la ejecucion de
una gira universitaria para convertirse en una demostracion tangible del poder que
tienen la cultura, el arte y la comunicacidn para generar espacios de encuentro,
participacion y conexion. La respuesta obtenida por parte de estudiantes,
universidades, aliados y patrocinadores confirma que iniciativas como esta
contribuyen significativamente a fortalecer el vinculo entre las nuevas generaciones
y la oferta cultural venezolana, abriendo oportunidades para futuras propuestas que

continuen impulsando el desarrollo artistico dentro de los espacios universitarios.
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Recomendaciones

A partir de todo el proceso de produccién durante 4 meses del proyecto y el
desarrollo de las tres funciones, se evidenciaron areas de mejora que resultan
fundamentales para mejorar la planificacidén y ejecucion de futuras presentaciones

de teatro musical en entornos académicos.

En primer lugar, se establece como una pauta indispensable la seleccién de
universidades que dispongan de espacios adecuados, los cuales garanticen tanto la
comodidad del publico como de todo el equipo técnico y artistico del elenco. En este
sentido, se determind que aquellas instituciones que posean un Departamento de
Cultura consolidado facilitaron de manera notoria la gestién del proyecto, puesto que
cuentan con personal capacitado y protocolos establecidos para el uso y desarrollo

de funciones o eventos en los auditorios.

De igual manera, para garantizar la fluidez de las operaciones en salas y
prevenir imprevistos durante los dias de funcidén, se recomienda contar con un
equipo permanente de protocolo. Este equipo debe estar preparado para asumir de
forma exclusiva las tareas de control de accesos, entrega de kit al publico y

cualquier otro contratiempo logistico, liberando de esta carga al comité organizador.

En el ambito de la gestion financiera, se sugiere establecer un seguimiento
constante y riguroso a las marcas aliadas consideradas con el objetivo de asegurar
su confirmacion con una mayor antelacion a las fechas del estreno. Debido a que la
ejecucion de una gira universitaria implica gastos operativos que resulta
indispensable contar con marcas aliadas con suficiente tiempo de antelacion para
disefiar una distribucion de recursos 6ptima y solventar con éxito los costos de

preproduccion necesarios.

Se considera fundamental contemplar la realizacion de una sesién de
alineacion presencial con todos los actores y equipo técnico antes de iniciar la gira.
Este encuentro debe planificarse con suficiente tiempo para sincronizar todos los
efectos logisticos de la presentacion. Esta preparacion permitira unificar la manera

en la que se anuncian a las empresas aliadas en cada una de las funciones y definir
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con exactitud los momentos para ejecutar dinamicas de premiacion y entrega de

producto como obsequios al publico, asegurando la fluidez del espectaculo.

Finalmente, se aconseja optimizar los flujos de informacién con cada una de
las partes involucradas en el proyecto, tanto locaciones como patrocinadores con
activaciones en vivo. Se propone como una estrategia eficaz la creacion de grupos
de Whatsapp desde el principio de la preproduccion, en los cuales se integre
formalmente a todos los miembros involucrados de cada recinto. Esta herramienta
permitira agilizar la toma de decisiones, preguntas o dudas que surjan en la
construccion del proyecto, unificar criterios logisticos, agilizar aprobaciones y

estrechar lazos de cooperacidén necesarios para la ejecucion del proyecto.
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1. Base de datos patrocinantes

Mombre

Contactos_de_patrocinio ~

Tr Marca W

Anexos

Tr Raol w

Tr Email

Alexandra Salazar Flips Cocrdinadora de Marca flipsvzlai@gmail com Mensazje
lgnacio Quintero Izelitaz Ral IF;?;T;:;@E\’D&;E::\?:GED;; Menzsje
Adrisna Acosia PAN. Gerenie de marca Coenfidencial Mensgje
Daniel Areche GOLDEN Coordinador de marca Confidencial Menssje
Isis Alcas Once Once Ral oncecnce.socialmedia@gmail.com Menssje
Flan B PlanB Ral Mili@macoccs.com Menzzje
Valentina Guliérrez Toddy / EFE Analista de marca Confidencizl Menszsje
Ana Victoria tbarra Minzlba Coordinadors de Marca Confidencial Menzsje
Stefania Michelatia Pepzi Analisia de Marca Confidencial Mensaje
Mary Carmen Papelon Montalban Ral mercadecpme(@empresaspme.com Mensaje
Amauris Saja Crustizsima Ral mipan{@crustizeimo.com Menssgje
Ricardo Estrada Arepologo Fundador arepologoeventosi@gmail com Menssje
Martense Valencia rohin agency Directora de operaciones  hola@robin-agency.com Menssje
Ailyn Velladares Club Social Ral ailynzaray.valladares@mdlz.com Mensgje
Mykaonos Mykonas Ral mkt.mykonos@verticegrupo.com Menszsje
Cubitt Cubitt Frol holz@cubitt.comyve Menzsje

Tr Menzaje
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W

2. Base de datos medios

Base de datos medios -

£ Nombre Tr Marca Tr Contacto

Richard Gonzales RadioU 4122174125

Oscar Martinez > Elenco Catarsis {@oscarmartines|
Marianery Amin ¢ Directora Catarsis {@marianeryamin
Yorluis Silva ) Elenco Catarsis @yoriuisnosilpa
Bartolome Diaz ! Director de Cultura UNIMET bdiaz@unimet.edu.ve
Adrian Jimenez E Director de Cultura UCAB adjimene@ucab.edu.ve
Maria Eugenia Baradat . Eventos Institucionales UMA mbaradat@uma.edu.ve
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7. Invitacion oficial
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UCABMY | srascisnicemees

FECHA
LUNES 25
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12:30PM

FECHA

JUEVES 28
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12:00PM




8. Presupuesto

Fecha:

Proyecto:
Campaiia:

Fecha de evento:
Lugar del evento:

2610212026

Planearte

Gira Universitaria - Catarsis

mayo 2026

Universidad Montedvila f Universidad Metropolitana

Costo

60

Servicio Descripcion Unitario QTy Total

Uniformes Camisas para tesistas 515,00 ) 120,00

Snacks para equipo de calarsis 525,00 3 575,00

Impresiones Dizefio & impresion de material fisico (volantes) £3.90 12 546 80

Traslados equipo de Tesis (2) 510,00 [ 560,00

Bolsas para snacks de funcion 50,50 300 S150,00

Publicidad Amplificacion Digital 560,00 3 £150,00
Grupo Catarsis Honorarios Profesionales 700,00 3 $2.100,00
Total $2.731,80

Costo x evento $910,60

9. Imagenes de los eventos
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