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OoDS Descripcion Relacién con los Objetivos de Directo | Indirecto
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Garantizar una educacion | Férmula-U, al destinar el 100% de los X
inclusiva, equitativa y de calidad | ingresos recaudados del evento al fondo
y promover oportunidades de | de becas deportivas de la Universidad
aprendizaje durante toda la vida | Monteavila, permite que estudiantes de
para todos. escasos recursos con talentos destacados
en el deporte, tengan acceso a la
educacion superior y permanezcan en ella,
garantizando una educacion inclusiva,
equitativa y de calidad, asi como también

promover oportunidades de aprendizaje.

A = Reducir la desigualdad en y Al convertir esta carrera en una alternativa X
(" entre los paises. para recaudar fondos, el proyecto ayuda a

eliminar los obstaculos econdémicos que
impiden a muchos jévenes caraquefios
entrar a la universidad. De esta manera,
un evento de entretenimiento se convierte
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y se busca reducir las brechas que dividen

a la sociedad venezolana.
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RESUMEN

Férmula-U: Carrera de karting interuniversitaria a beneficio del fondo de becas

deportivas de la Universidad Monteavila.

Esta inspirado en las famosas carreras de la Férmula 1, pero adaptado al
mundo de la "U" (la Universidad) en un contexto caraquefo. La idea es mezclar la
emocion de la pista con el orgullo de ser estudiantes. Férmula-U nace con un
propésito claro: apoyar el fondo de becas deportivas de la Universidad Monteavila.
Este evento no es solo una carrera automotriz; es un espacio disefiado para que
estudiantes de distintas universidades en Caracas puedan compartir, competir,
representar con orgullo a su casa de estudios y unir a quienes sienten pasion por el

deporte en un ambiente donde la sana competencia sea la protagonista.

Actualmente, existe un problema comun entre los jovenes universitarios de
Caracas: la falta de eventos donde puedan integrarse y practicar diferentes
disciplinas junto a otras instituciones. En la ciudad capital hay pocos espacios que
realmente reunan a diversas universidades en un mismo lugar. Por eso, Férmula-U
se convierte en la solucion ideal para llenar ese vacio. Al organizar un evento de
este tipo, se aprovecha el interés de los estudiantes por conocer gente nueva y vivir

experiencias emocionantes.

Por su parte el evento contempla la recaudacién de dinero con fines no
lucrativos, ya que los ingresos a través de las inscripciones y la venta de entradas
seran el motor para financiar las becas de los futuros atletas de la Monteavila. De
esta manera, el evento no solo ofrece entretenimiento, sino que ayuda a mejorar el
rendimiento académico y la creatividad de los alumnos al fortalecer su sentido de

pertenencia, tal como indica Campus Advisor.

En definitiva, Férmula-U demuestra que el deporte y la solidaridad pueden ir

de la mano para abrir nuevas oportunidades académicas.

Palabras claves: Deporte, Carrera, Karting Interuniversitario, Becas.



PRESENTACION DEL PROYECTO

Férmula-U es un evento deportivo competitivo interuniversitario que surge
como respuesta a la creacién de espacios que agreguen valor compartido tanto a
estudiantes con una beca deportiva en la Universidad Monteavila, como a alumnos
de diversas casas de estudio en la ciudad de Caracas, los cuales les apasione el
espiritu competitivo y la oportunidad de representar a su alma mater en un evento de

indole deportivo.

Asimismo, Férmula-U busca dar solucién a un punto de dolor en comun entre

el estudiantado universitario de las principales universidades privadas de Caracas.

Segun Valentin Andrade, Presidente del Centro de Estudiantes de la
Universidad Monteavila (CEUMA), “Existe una falta de espacios de integracién que
atiendan los diversos deportes que los alumnos practican y una baja cantidad de

universidades que en ellos participan.”

Es pues, este punto la razén por la cual la ejecucion de este evento es clave
para alcanzar el objetivo principal del mismo: recaudar fondos para la financiacion
de becas estudiantiles de tipo deportivo de la Universidad Monteavila. Por medio del
aprovechamiento de un mercado desatendido y dispuesto a invertir en entradas,
inscripcion 'y consumo, que satisfaga la necesidad de relacionamiento con
estudiantes de otras universidades y avivar el sentido de pertenencia con las casas
de estudios correspondientes, aristas que segun Campus Advisor pueden influir en
el rendimiento académico de los estudiantes y en la creacion de espacios creativos

colaborativos entre el estudiantado.

Férmula-U nace como respuesta, o justifica una necesidad prioritaria: la
recaudacion de fondos para las becas deportivas de la Universidad Monteavila, las
cuales se han visto afectadas a causa de la reciente apertura de la nueva sede
ubicada en Lomas del Sol, la integracion de carreras innovadoras en la oferta

académica y la falta de financiamientos de inversionistas externos.

Trayendo como consecuencia la disminucion de porcentajes otorgados a los
estudiantes ya beneficiados con esta ayuda econdmica. Frente a este panorama, se
propone una solucion creativa y sostenible para generar ingresos que permitan

mantener el apoyo a los estudiantes deportistas de la Universidad Monteavila.
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Esta iniciativa responde directamente al Objetivo de Desarrollo Sostenible de
las Naciones Unidas (ODS) numero 4: Educacién de calidad, al plantear una
solucién para colaborar a la continuidad de estudiantes universitarios. Este evento
no solo representa una ayuda de apoyo econdmico para jovenes atletas, sino que
también promueve la igualdad educativa al brindar oportunidades a quienes
enfrentan dificultades econdmicas. Ademas, al incentivar la participacion de distintas
universidades de Caracas en un entorno recreativo, se refuerza el valor de la
formacion académica como espacio de integracion, identidad y desarrollo integral.
En consecuencia, se contribuye a reducir las brechas (ODS numero 10) educativas y

a consolidar una comunidad estudiantil mas inclusiva y comprometida.

Asimismo, aunque existen ligas deportivas formales, no hay actividades que
inviten a los estudiantes a representarse con orgullo y compartir con jovenes de
otras universidades en ambiente distinto al académico o social informal. Esta
iniciativa, por tanto, no solo atiende un problema financiero concreto, sino que
también promueve la integracion, la identidad institucional y el fortalecimiento del

espiritu universitario.

Este proyecto propone una carrera de karting interuniversitaria entre cuatro
de las principales universidades privadas de Caracas: Universidad Catdlica Andrés
Bello (UCAB), Universidad Santa Maria (USM), Universidad Metropolitana (UNIMET)
y Universidad Monteavila (UMA), la cual contara en su totalidad con treinta y dos
corredores divididos en ocho participantes por cada casa de estudio, a cada uno de
estos corredores se les cronometrara el tiempo en pista para determinar el mejor

tiempo y, por ende, la delegacion victoriosa.

Desde el punto de vista comunicacional, este proyecto permite aplicar
conocimientos clave de nuestra carrera: planificacion de eventos, produccion
audiovisual, gestion de redes sociales y branding. Ademas, se generaran contenidos
para promocionar el evento, cubrirlo en tiempo real y mantener la conversacion
activa en plataformas digitales. Esto responde directamente a la formacién de un
comunicador social integral, capaz de crear experiencias que conecten con

audiencias reales.
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Segun estudios de la UCAB sobre tendencias juveniles (2022), mas del 60%
de los estudiantes universitarios buscan espacios alternativos de recreacion que les
permitan expresarse, competir y conectar con otros. Esto demuestra que hay un
publico interesado y un nicho que no esta siendo atendido. Ademas, el evento tiene
potencial para convertirse en una tradicion anual, abrir oportunidades de patrocinio y

fortalecer la imagen institucional de las universidades participantes.

Esta carrera de karting no solo es una actividad divertida: es una propuesta
innovadora que promueve el sentido de comunidad, la identidad universitaria y el
uso estratégico de la comunicacion para generar impacto. Es una forma de
demostrar que los estudiantes no solo compiten en lo académico, sino que también

pueden encontrarse, colaborar y construir algo juntos.

OBJETIVOS DEL PROYECTO
General

e Disenfar, producir y ejecutar un evento deportivo interuniversitario que capte el
interés del sector privado y la comunidad estudiantil promoviendo al mismo

tiempo la identidad y el sentido de pertenencia institucional.

Especificos

e Desarrollar un modelo de recaudacion eficiente, a través de la venta de
entradas e inscripciones, destinado al programa de becas deportivas de la
Universidad Monteavila. Un aproximado de $500 que pueda verse reflejado

en al menos cinco estudiantes en el siguiente periodo académico.

e Consolidar una audiencia minima de ciento cincuenta personas,
implementando un plan de promocién digital e interactivo y activaciones de

marca para incentivar la participaciéon estudiantil.
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e Posicionar el evento como una alternativa atractiva de exposicidon comercial,
logrando la alianza y el patrocinio de al menos cinco marcas comerciales con

stands, material promocional, samples, menciones, entre otros.

e Fomentar la sana competencia y el espiritu interuniversitario a través de la
participacion activa de estudiantes de distintas instituciones en las actividades
del evento, para asi crear una experiencia de entretenimiento que fortalezca

el orgullo institucional de la comunidad universitaria caraquefa.

PLAN DE ACCION

En cuanto a la estrategia metodoldgica adoptada, se utilizé el modelo de
Planificacion por Fases de un Evento Deportivo para cubrir todas las etapas de

Férmula-U.

Primeras ideas y organizacion

e Se establecen metas y objetivos especificos, resultando en la produccion de
un evento deportivo recreativo pro fondos para becas deportivas, que fomente

la unién y el sentido de pertenencia.

e Se define el publico asistente para lograr ser un evento para estudiantes
universitarios, pero a su vez, una oportunidad para buscar marcas

interesadas que busquen conectar con ese publico.

e Se investigan eventos similares que se hayan realizado anteriormente para
buscar nuestro factor diferenciador y ofrecer una propuesta de valor unica al

publico.

e Se elabora un cronograma minucioso que abarca todas las actividades y
fases del proyecto, asignando responsabilidades claras vy fijando plazos para

cada tarea.
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Eleccidn del sitio para el evento

e Se evaluan diversas opciones para la sede del evento, considerando
aspectos como accesibilidad, capacidad, infraestructura y costos, entre esas
existen: Karting la Limonera, Z1 Park, Pac Man City Park, Foodkarts y Nitro
Speed.

e Se determina que “Pac Man City Park” cuenta con las caracteristicas
necesarias para el evento, debido a su interés en un publico universitario, su
ubicacién estratégica, el costo de alquiler, facilidad de préstamo de
instalaciones y personal, su ventajas de ambiente, y disposicion para

promocionar el evento en sus redes sociales.

e Se disena un plan estratégico y firma de compromiso para que Pac Man City
Park se consolide como sede oficial del evento para asi garantizar la mejor

experiencia para los participantes.

Busqueda de proveedores, servicios y patrocinantes

e Se realiza una lista extensa de las posibles marcas y proveedores
interesadas en el evento con sus contactos y puestos dentro de las empresas

para enviar propuestas de patrocinio y/o averiguar costos.

e Se identifican a las marcas interesadas en colaborar en el evento que
compartan los mismos valores que transmitimos, sean de comida, bebidas,

ropa, entre otros.

e Se negocian contratos claros, especificando términos, precios y horario de

montaje para que no exista complicaciones el dia del evento.

e Se desarrolla un plan para posibles eventualidades y asi resolver posibles

imprevistos durante el evento.
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Promocion por redes sociales y en universidades

e Se crea una estrategia completa de promocion que incluye campanas en
redes sociales, publicidad en medios locales de comunicacion y relaciones

publicas en las diferentes universidades.

e Se genera contenido atractivo para redes sociales, como fotos y videos

promocionales que sean llamativos para el publico.

e Se realiza campafia de intriga en redes sociales para buscar captar la

atencion de la mayor cantidad de estudiantes y externos en el evento.

Registro y control de participantes

e Se crean las redes sociales para comenzar la campafa y difundir el evento
para personas interesadas en participar y que quieran mostrar sus

habilidades representando a su universidad.

e Se realiza una gira universitaria para empezar a rodar la voz entre los

estudiantes, asegurando el interés y los cupos de la competencia.

e Se mantiene una comunicacion constante con los participantes,

proporcionando informacion y apoyo para el dia del evento.

Realizacion y coordinacion del evento

e Se inicia el montaje a partir de las 7:30 am en el recinto del evento para
supervisar y coordinar la llegada de proveedores. Posteriormente durante el
desarrollo del evento, se asegura el cumplimiento de los horarios, nhormas y

correcto funcionamiento de los carritos y la pista de karting.

e Se implementan medidas de seguridad, como control de acceso por parte del

staff y la presencia de una ambulancia en caso de emergencias.
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e Se coordinan actividades complementarias como activaciones de marcas
presentes y sus dinamicas interactivas con el publico, y charla informativa

dictada por la Férmula SAE de la Universidad Metropolitana.

Revision de resultados

e Se realizan encuestas que busquen conocer la satisfaccion de los

participantes y asistentes para conocer comentarios y sugerencias.

e Se analizan estos resultados obtenidos en relacion con los objetivos

establecidos en un principio y se identifican areas de mejora.

e Se elabora un informe final que documenta el proceso de la planificacion
(preproduccién), ejecucion (produccién) y evaluacion del evento

(postproduccién).

EL PROYECTO

Cronograma del proyecto
FORMULA - U

[ eneno | esncro | wanzo e vavo | ouno |
iy 0000 0000 0000 0000 0000 0000
gl Q000 0000 0000 0000 0000 0000
0000 0000 0000 0000 0000 0000
0000 0000 0000 0000 0000 0000
0000 0000 0000 0000 0000 0000
0000 0000 D000 0000 0000 0000

D000 0000 0000 0000 0000 0000
s 0000 0000 0000 0000 0000 0000
R 0000 0000 0000 0000 0000 0000
Final dal PFC

Fuente: Diagrama de Gantt, Elaboracion propia
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PREPRODUCCION

Publico

Publico Meta (Aliados comerciales y patrocinantes)

Este segmento no es el que compra entradas, sino el que invierte en el evento a

cambio de exposicion.

e Perfil: Gerentes de mercadeo, directores de marca, coordinadores de eventos

corporativos y lideres de pequefias y medianas empresas.

e Motivacion de inversion: Buscan conectar con el publico joven universitario en
un ambiente de alta energia, generar presencia de marca, realizar muestreo
de productos y obtener un retorno de inversion a través de la exposicidn en el

evento y redes sociales.

Clientes Académicos (Comunidad interuniversitaria)

Este es nuestro publico cautivo y el corazon de la asistencia; son quienes compiten,

apoyan a sus universidades y generan el ambiente.

e Perfil: Estudiantes de pregrado (17 a 25 afnos) de la UMA, UCAB, USM y
UNIMET, y de oftras instituciones de educacion superior invitadas o aliadas en

Caracas. También incluye a egresados, profesores y personal administrativo.

e Caracteristicas: Jovenes activos, digitales, interesados en los deportes, el
entretenimiento, las experiencias al aire libre y la vida social universitaria. Muy

influenciados por las tendencias de Tik Tok e Instagram.

e Motivacion de asistencia: El sentido de pertenencia institucional, apoyar a su
universidad, el interés por el automovilismo/karting, el atractivo de una
experiencia unica fuera de la rutina de clases y el deseo de apoyar la causa

social, el fondo de becas.
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Publico General

Este grupo complementa el aforo y amplifica el alcance del evento hacia el exterior

de las universidades.

e Perfil: Familiares de los estudiantes y competidores, entusiastas y aficionados
del automovilismo y el karting local, jovenes profesionales contemporaneos y

vecinos de las zonas al evento.

e Caracteristicas: Personas de diversas edades que buscan opciones de

entretenimiento alternativo el fin de semana en la ciudad.

e Motivacion de asistencia: El atractivo del espectaculo deportivo, acompanfar a
un amigo o familiar que compite, y la disposicion de asistir a un evento con un

fin benéfico y recreativo.

Dia, fecha y lugar del evento

e Fecha: 21 de mayo de 2026
e Lugar: Pac Man City Park, Plaza Venezuela, Caracas, Venezuela.
e Horario: de 4:00 P.M a 10:00 P.M

Equipo de trabajo

El equipo responsable del evento estuvo conformado por las estudiantes
Nicole Esusy, Daniel Lander, Marialaura Montes y Elena Issa, quienes asumieron
roles complementarios fundamentales para el desarrollo exitoso del proyecto. Nicole
asumio la gestion de relaciones externas, encargandose estratégicamente del
vinculo con marcas patrocinantes, la captacion de aliados comerciales y la
estructuraciéon de los acuerdos institucionales necesarios para el respaldo del
evento. Por su parte, Daniel lideré el area de finanzas y proveedores, siendo el
responsable de la planificacion presupuestaria, la negociacién comercial y la
articulacién directa con los prestadores de servicios para garantizar la eficiencia de
los recursos. En una labor estrechamente vinculada, Marialaura coliderd el area

financiera, regulatoria y logistica de la competencia, encargandose de la viabilidad
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economica operativa y de la coordinacién técnica, reglamentaria y estructural del
circuito de carrera. Finalmente, Elena asumio la responsabilidad de contenido,
promocién y redes, disefiando la estrategia comunicacional, la identidad digital del
proyecto y las campanas de difusion por diferentes canales necesarias para
movilizar a la audiencia. La unién constante entre estas cuatro areas permitié una
ejecucion fluida, coherente y alineada con los objetivos estratégicos, comerciales y

sociales del proyecto.

Equipo colaborador

Nombre y apellido Cargo
Camila Fung Fotografo
Stephanie Romero Fotdgrafo
Jorge Ruiz Videografo
Andres Vielma Venta de entrada
Victoria Carrillo Venta de entrada
Gabriela Batista Creacién de contenido (redes)
Joseba Rodal Creacién de contenido (redes)
Enrique Leon Protocolo de entrada
Barbara Ramirez Protocolo de entrada
Nelson Rojas Protocolo en pista
Fabrizio Marini Protocolo en pista
Barbara Quintero Animador
Diego Montilla Animador




Corredores participantes
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Salvatore Benenati (UNIMET)

Syam Singh (USM)

Ignacio Herrero (UNIMET)

Jonathan Flores (USM)

Fernando Herrero (UNIMET)

Samuel Noe (USM)

Jose Reinoso (UNIMET)

David Vera (USM)

lldemar Perez (UNIMET)

Ludovic Bohorquez (USM)

Beverley Yanez (UNIMET)

Evelio Emilio (USM)

Andres Goitia (UNIMET)

Andrea Lacourt (USM)

Samuel Moreno (UNIMET)

Diego Rojas (USM)

Jose Moreira (UMA)

Julian Perdomo (UCAB)

Juan Carlos Atencio(UMA)

Antonio Nufez (UCAB)

Valeria Delmoral (UMA)

Juan Diego Paredes (UCAB)

Pietro Nuzzo (UMA)

Kevin De Nobrega (UCAB)

Miranda Villanueva (UMA)

Jose Sierra (UCAB)

Ricardo Martins (UMA)

Angel Marquez (UCAB)

Leonardo Motta (UMA)

Raul Falcén (UCAB)

Gustavo Sparice (UMA)

Valeria Carrero (UCAB)




Patrocinadores

Marca
Once Once Mykonos
Sansa Domino’s
Iselitas Flavor Ice
Nescafé Ron Caribu
Maggi R4
Leche condensada Nestle Visalock
Rescarven Cubitt
Poke 212 Millard Filters
Polar Light Pepsi

Minalba

Reglas del evento

1.

2.

La hora de entrada y apertura de puertas es a las 4:00 p.m.

20

Es obligatorio cancelar el costo de la entrada en su totalidad antes de

ingresar al evento.

Se debe mantener una actitud respetuosa, integra y deportiva en todo

momento por parte de los asistentes, pilotos y equipos.

Para los corredores, los vehiculos se asignaran de acuerdo al tamafno y peso

del piloto; el uso de los modelos N32 o N35 dependera exclusivamente de su

condicion fisica.
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5. La estatura minima requerida para conducir es de 1.55 m y la maxima

permitida es de 1.99 m.
6. El peso maximo permitido para el uso de los karts es de 100 kg.

7. El piloto debe encontrarse en Optimas condiciones de salud; no podran
participar personas con fracturas, yesos, férulas o cualquier otra afeccidn

fisica que limite su capacidad.

8. No se permite el uso de lentes correctivos durante el desarrollo de las

carreras.

9. El calzado de los pilotos debe ser estrictamente deportivo y adecuado para la

actividad.
10.No se permite el uso de shorts o franelillas dentro de la pista.

11. El cabello debe estar totalmente recogido con una liga o cola; esta prohibido
el uso de peinetas, ganchos u objetos rigidos que puedan representar un

riesgo.

12.Esta estrictamente prohibido que el corredor consuma bebidas antes de
finalizar su participacion. De hacerlo, todo el equipo sera eliminado

inmediatamente de la competencia.

BRANDING

Paleta de colores

La seleccion cromatica de Formula-U fue pensada estratégicamente para

sumergir al publico en una auténtica atmosfera de carreras:

e Rojo (Color Principal): Es el alma del proyecto. Se eligio el rojo como color

clave inspirandose directamente en el legado de la Férmula 1.

e Negro y Gris (Colores Secundarios): Funcionan como la base soélida que da

soporte al color principal aportando un estilo mas serio a cada disefio.



22

e Blanco: Le da limpieza, frescura y el contraste necesario para que la

informacion visual respire.

#FFD&606& #000000 #545454 #FFFFFF

Tipografia

Para transmitir la fuerza del karting y la energia universitaria, seleccionamos
cuidadosamente una combinacion tipografica que equilibra impacto visual y

funcionalidad:

o Anton (Tipografia Principal): Utilizada con fuerza en los titulos y piezas

promocionales clave. Al ser una tipografia robusta y de gran impacto visual,
nos ayuda a proyectar la potencia y el caracter competitivo que definen a

Férmula-U.

e Montserrat (Tipografia Secundaria): Implementada en los textos
informativos, descripciones y cuerpo (como los volantes y la informacién en
los flyers). Su diseno limpio y moderno garantiza una lectura sumamente facil,

agil y legible para toda nuestra comunidad.

Logotipo

FORMULA-  FORMULA- '

Se diseno el logotipo de Férmula-U pensando en transmitir la emocion de las

carreras de karts de una forma rapida y limpia. Lo primero que resalta es que todas
las letras estan inclinadas hacia la derecha, un efecto visual que se utilizé para dar

la sensacion de movimiento.

La palabra "FORMULA" tiene letras gruesas y de color fuerte y solido para
que el nombre del evento se lea facil y tenga mucha fuerza visual. El toque mas

importante del disefio esta en la letra "U", la cual no es una letra comun, sino que
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fue formada con el dibujo de la huella que dejan los cauchos en el asfalto. Asimismo,
se establecio que esta inicial representa el concepto de "Universitario", haciendo una
referencia directa a la estructura de la Féormula 1, pero adaptada al entorno de las

casas de estudio.

Es por esto que se decidio utilizar el color rojo brillante para dicha huella y
para el guion que los separa, debido a que es el color principalmente asociado con
la adrenalina de la Férmula 1 y es lo que se deseaba alcanzar, ser asociados con la

principal competencia del mundo de las carreras de automovilismo.

Tono de marca

La forma de comunicarse se caracterizO por ser euférica, animada y
competitiva, pero sobre todo, tuvo un estilo muy universitario. Se eligié este tono
debido a que nosotros, al ser estudiantes universitarios, formamos parte del propio
publico objetivo del evento; esta cercania facilita entender lo que buscaba la
audiencia y ayudd a encontrar la manera ideal de acercarnos. El toque euférico y
animado fue funcional para contagiar la emocién de las carreras, creando mucha
expectativa antes del evento, mientras que la parte competitiva se enfocé en resaltar
la rivalidad sana y el sentido de pertenencia de cada universidad. Hablar el mismo
idioma que nuestro publico objetivo fue la clave para que los jévenes se sintieran

identificados y motivados a participar.

Slogan

“La pista que une universidades”, este slogan reflejo la esencia y el propdsito
principal del proyecto. A través de esta frase, se busco genuinamente que el sentido
de pertenencia y el orgullo que siente cada estudiante por su propia institucion se
unieran con el de las demas universidades participantes. El objetivo no era solo
organizar una actividad competitiva y recreativa basada solo en las carreras, sino
crear un punto de encuentro real. De esta manera, Formula-U logré convertirse en

un espacio para hacer vida universitaria fuera de las aulas de clase, permitiendo que
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estudiantes de diferentes casas de estudio compartieran, conectaran y disfrutaran

juntos en un ambiente totalmente diferente al habitual.

Material promocional

Para hacer sentir la adrenalina de la Férmula-U desde el primer momento,
disefiamos diversos materiales promocionales inspirados al 100% en el mundo del
karting, la velocidad y el orgullo universitario, con la finalidad de colocarlo
estratégicamente en lugares visibles tanto de las universidades visitadas en la gira

universitaria como en las instalaciones de Pac Man City Park el dia del evento.
Dicho material promocional consto de:

e Flyers impresos (Anexo A): Se disefiaron carteles exclusivos que se pegaron
en los puntos mas estratégicos de cada universidad aliada, asegurando que
la informacién del evento estuviera a la vista y alcance de todos los

estudiantes.

e Volantes de mano (Anexo C): Durante las visitas directas a las sedes de las
universidades, se repartieron volantes dinamicos con toda la informacion

clave para enganchar a la comunidad estudiantil.

e Fly Banners (Anexo E): Se llevaron banderines a cada universidad de la gira,
logrando captar la atencion de inmediato y transformando cualquier espacio

en una mini estacion de Féormula-U.

e Backing oficial (Anexo D): Se disefid un muro grafico que sirvio como el
escenario principal para las fotografias de la premiacion del evento. Este fue
una pieza clave para dar una exposicion premium a las marcas e instituciones

patrocinantes.

e Tote bags con logo de Férmula-U (Anexo F): Para la entrega del premio final
a los ocho ganadores de la valida, se confecciondé un bolso de tela que
muestra el logo de Formula-U, con el slogan, teniendo como finalidad centrar
la atencién del premio en la marca debido a que este bolso funciona como

estuche del contenido ganador.
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e Camisas de staff, corredores y comité organizador (Anexo G): Bajo la
premisa de identificar de manera rapida a los equipos y corredores
participantes, a los voluntarios de protocolo, los animadores y a los miembros
del comité organizador del evento, se determind que disefar distintos
modelos de franelas era la metodologia visualmente mas correcta y facil de
ejecutar. Para ello, se disefaron siete modelos de franelas distintas las cuales

estaban segmentadas por colores y contenido del estampado:

Color Usuario
Negro Comité organizador
Hueso Personal de protocolo o voluntarios
Verde Corredores de la UMA
Amarillo Corredores de la UCAB
Naranja Corredores de la UNIMET
Azul Marino Corredores de la USM
Rojo Equipo de animadores

Cada material mantuvo los colores, la tipografia y la esencia de Férmula-U en
general, logrando una combinacién perfecta entre los colores de cada universidad, la

rivalidad sana, la velocidad del karting y la pasion de representar a una universidad.

FORMALIZACION LEGAL Y ACUERDOS DE RESPONSABILIDAD

Posteriormente, tras definir en conjunto con el equipo de Pac-Man City Park
las pautas, alcances y limitaciones de lo que se podia y no hacer dentro de sus
instalaciones en funcién de la inversion econémica realizada, se procedio a la firma
de un contrato formal. Este paso fue fundamental para dejar asentada toda la
negociacion por escrito y asegurar el respaldo legal de los acuerdos comerciales
establecidos entre ambas partes; asimismo, se establecié el registro firmado

correspondiente cada vez que se efectuaba un pago a la locacion. (Anexo H.)
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Una vez asegurada la locacion y con las reglas de la competencia totalmente
estructuradas, se disefié y redacté un documento de liberacion de responsabilidad.
Dicho documento tuvo como objetivo proteger la integridad del evento y la de los
creadores del mismo, fue un requisito obligatorio que cada uno de los corredores
debid firmar a mano durante la jornada de la prueba de pista realizada el dia previo,
sirviendo como base legal indispensable antes de poder participar oficialmente en

las carreras de Formula-U. (Anexo H.)

LOGISTICA'Y PLANIFICACION

La fase de preproduccion inicid con la seleccidn estratégica de la locacion,
resultando en la eleccion de Pac Man City Park como lugar idéneo para el desarrollo

del evento.

Esta eleccion se bas6 en cuatro puntos clave: ubicacion, accesibilidad en
transporte publico y vehiculos propios, disponibilidad, tarifas y horario del
estacionamiento, versatilidad y espacio necesario para disposicion de marcas
patrocinadores. Esto para brindar una experiencia grata a nuestro publico y

patrocinadores, impactando directamente en la propuesta de valor del evento.

Asi mismo, a nivel técnico, se tomo6 en cuenta tres aristas: la dificultad del
circuito o pista de carrera, el estado de los karts y la metodologia de medicion de
tiempos durante la carrera. Dichas caracteristicas fueron cumplidas
satisfactoriamente por Pac Man City Park, a diferencia de otras locaciones que

fueron evaluadas bajo los mismos criterios.

Posterior a la determinacion del espacio, se procedido con la busqueda vy
negociacion con diversas marcas e instituciones que, debido al publico de
Férmula-U, se pudieran ver interesadas en participar como patrocinantes oficiales o
parciales. Dentro de las cuales se encontraban: Cubitt, Iselitas, Distribuidora Global,
Once Once, Cuadro, Flips, Venemergencia, Salud chacao, Licores Mundiales,
Diageo, Eventos Polar, Millard Filters, Pampero, Savoy, Kit Kat, Santa Teresa,
Dimassi, Viajes Humboldt, Simple TV, FM Center, Cinex, Banco del trabajador,
Mercantil, Bancamiga, Rs, Multiservicios Dakar, Grupo Leti, R4 Banco

Microfinanciero, Pepsico, Maggi®, Nescafé®, Full Action, Mimlot, Mykonos, Sansa
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Cosmetics, Visalock, Munchy, Natural Systems, Galletas Caledonia, Rikesa, Maltin

Polar, Golden, 7up.

Para ello se disefaron cuatro planes de patrocinios enfocados en la
recaudacion de fondos metéalicos necesarios para la ejecucién del evento, Dichos
planes de patrocinio (Gold, Silver, Bronze y Stand) contemplaron el intercambio
monetario por distintos beneficios segun el nivel del plan elegido, tal cdmo se indica

a continuacioén. (Anexo T)

Plan Precio Beneficios asociados

e Logo en trofeo, camisas y material
comunicacional el dia del evento.

e 10 menciones de marca durante todo el evento.

e Stand (3mts x 2mts) en la mejor ubicacion de la
locacion.

Gold $750 e Presencia destacada en redes sociales en la

cuenta de Féormula U.

e Una de las vueltas de la carrera, llevara el
nombre de la marca.

e Oportunidad de activacién de marca (coordinar
con el equipo organizador).

e Mencion por parte de nuestro animador 1 vez
cada que acabe un circuito de la carrera.

e Stand (3mts x 2mts) en zona estratégica con
afluencia de personas.

e Presencia de material comunicacional el dia del
evento traido por la marca (flybanners y
backings).

Silver $ 550

e Presencia en redes sociales en la cuenta de
Férmula U (historias destacadas y en
publicaciones fijas).

e Presencia en redes sociales en la cuenta de

Bronze $ 350 Férmula U (historias destacadas y en
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e Stand (3mts x 2mts) en la locacion del evento.

publicaciones fijas).

Stand $ 200

e Stand (3mts x 2mts) en la locacion del evento.

e Posibilidad de tener punto de venta

(dependiendo del producto)

Planes de Patrocinio Férmula-U (Fuente propia)

Finalmente, luego de varias sesiones de negociacion con los encargados de

mercadeo de las marcas: Visalock, R4 Banco Microfinanciero, Mykonos, Cubitt,

Poke212, Flavorice, Rescarven, Ron Caribu, Domino's, Sansa Cosmetics, Maggi®,

Nescafé®, Iselitas, Leche Condensada Nestlé®, Eventos Polar y Once Once, se

logro obtener de su parte distintos apoyos, detallados a continuacion:

Marca

Aporte

Once Once

50 totes bags / 60 ponques variados

Sansa Cosmetics

50 muestras variadas de skin care

Iselitas 12 bolsas grandes / 56 bolsitas pequefias
(variadas)
Nescafé 8 gorras
Maggi 34 Sombreros / 250 cubitos / 3 display de caldo de

pollo con fideos / 1 display de caldo de pollo / 1
display de sazonador de arroz con pollo / 70 clips
para bolsas

Leche condensada Nestle

300 tubitos de leche condensada

Rescarven

Servicio de ambulancia

Poke 212

$200
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Mykonos $350
Domino’s 13 pizzas familiares
Flavor Ice $200
Ron Caribu 20 botellas variadas
R4 $750
Visalock $550
Cubitt $500
Millard Filters 9 termos
Empresas Polar 48 aguas Minalba / 48 latas de Pepsi/ 480 latas de
Polar Light

Simultaneamente, la creacién de una identidad visual que fuese funcional
para espacios virtuales y fisicos fue clave en esta etapa de preproduccion. Para ello,
se disefid con herramientas profesionales, como Adobe lllustrator, el logo y sus
respectivas variaciones, ademas de la seleccion del tono de marca, el cual se
caracterizé por ser agresivo, euférico, animado, competitivo pero sobre todo

universitario.

En base a esto, se inicid con la fase disefio del material promocional del
evento (Posts, Flyer oficial, Flybanners y posters informativos), etapa en la que se
contacto con diversos proveedores para la elaboracién de dicho material, eligiendo a
La Casa de las Banderas para la materializacion de los flybanners e Impresiones

Don Bosco para la produccion de los posters y volantes promocionales.

Posteriormente, terminado este proceso, se realiz6 una gira por las
universidades participantes, esto con el objetivo de activar puntos de venta pop up,
en los cuales los estudiantes de dichas universidades pudieran obtener informacion

sobre Férmula-U y potencialmente inscribirse como pilotos o comprar entradas
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generales. Siendo la Universidad Catdlica Andrés Bello (UCAB), Universidad Santa
Maria (USM), Universidad Monteavila (UMA) y Universidad Metropolitana (UNIMET)

los destinos fijados.

Dicha gira se llevo a cabo en las fechas 22 de abril del 2026 (UNIMET), 24 de
abril 2026 (UCAB) y 28 de abril del 2026 (UMA) de manera presencial, mientras que
para la USM la gira se realizd por medios digitales el dia 29 y 30 de abril del 2026.

En estos puntos de informacion, que sirvieron como plataforma de venta, los
interesados pudieron confirmar su inscripcion cancelando la cantidad de $25 por
persona, estrategia que resulté en la venta total de los ocho cupos por universidad y

en la confirmacién de los treinta y dos pilotos participantes.

Una vez consolidado esto, se estableci6 una campafia de mercadeo,
orientada a la promocion a través de diferentes canales y medios de comunicacion,

con un enfoque agresivo en redes sociales, television, y radio.

Para dar inicio formal a la gira de medios, se realizé previamente una nota de
prensa institucional que sirvi6 como carta de presentacién del evento y poder
gestionar el acceso a los espacios de las emisoras y canales de televisién nacional.

(Anexo T)

Esta estrategia de promocién nos permitié conectar directamente con nuestro
target y agilizar la difusién boca a boca sobre el evento, mediante la creaciéon de
contenido organico en las universidades y la presencia en television abierta a través
de una aparicion en Globovision Deportes el 14 de mayo dirigido por Félix Mendoza,

dandole credibilidad al evento. (Anexo U)

El despliegue radial fue uno de los pilares mas fuertes de la campana el cual
fue estructurado a través de un cronograma intensivo de entrevistas en emisoras
juveniles y de informacién general con mayor alcance en la Gran Caracas, como FM

Center, La Mega y Difusién Latina.

Para cumplir con toda la agenda de manera eficiente, como equipo nos
dividimos la asistencia a las emisoras segun los horarios y las ocupaciones
académicas o laborales de cada uno, buscando siempre que la carga de trabajo

fuera equitativa para todos. En cada uno de estos espacios, los voceros designados
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se dedicaron a explicar detalladamente en qué consistia Férmula- U, conversar
sobre la propuesta del evento, invitar formalmente a los oyentes y suministrar toda la

informacion correspondiente al costo y la adquisicidon de las entradas.

Dia Horario Programa Emisora Circuito

13/05/2026 | 2:20 pm | “La Mujer Candela” con | Candela Pura FM Center

Genesis Rivas 99.1FM
13/05/2026 | 3:15 pm “Jugando Serio” con HotSports FM Center
Hernan Rodriguez y 94 1FM

Esthefany Kolman

14/05/2026 | 7:00 pm “‘Radio ZHACK” con | Difusion Latina | Difusion Latina

Zack Valera y Darwin 97.7 FM
Rivas
15/05/2026 | 2:00 pm “Hot Mix” con Maria HotSports FM Center
Alexandra Bastidas y 94 1FM

Luis Enrique Sequera

15/05/2026 | 2:30 pm | “RadioU” con Alejandro La Mega Unién Radio
Ledn y Maria Jose 107.3 FM
Castejon
15/05/2026 | 3:00 pm | “FM Center es Noticia” Todo el FM Center
circuito

18/05/2026 | 5:30 pm | “Equilibrio” con Endrina | La Romantica FM Center

Yepez 88.9 FM
18/05/2026 | 6:00 pm | “Capital Deportiva”, con HotSports FM Center
Kika Kolman, Darwin 94.1FM

Silvera y Luis Sojo,

(Anexo U)

A su vez, se coordind la confeccién de las camisas oficiales del evento, tanto
para los creadores, como para staff y corredores, junto a la empresa Royal Tex,

garantizando uniformidad y calidad textil. Se ensamblaron detalladamente los 44



32

welcome packs (kits de bienvenida) destinados a los competidores y equipo
colaboradores gracias a los materiales cedidos por las marcas aliadas como: Once

Once, Sansa Cosmetics, Iselitas, Maggi® y Leche Condensada Nestlé®. (Anexo V)

La preproduccién culminé el dia anterior al evento con la ejecuciéon de la
prueba de pista oficial (miércoles 20 de mayo a las 3:00 pm). Este encuentro técnico
fue fundamental para convocar a los corredores, conocer la pista a la que se
enfrentaran al dia siguiente, presentarles detalladamente el reglamento de seguridad
y el codigo de conducta deportiva para la firma de liberacion de responsabilidad,
asignar formalmente los grupos de competencia y hacer entrega de sus respectivos
kits de participacion. De manera simultanea, se posteo en las redes sociales toda la
informacion logistica de ultima hora, cronogramas y accesos del evento, asegurando
que tanto el publico general como la comunidad interuniversitaria contaran con los

datos necesarios para asistir a la jornada.

PRODUCCION

Montaje y organizacion dia previo al evento

Prueba de pista

. _ Hora s
Dia Hora Inicio Fin Descripcion

3:10 Apertura de las puertas de Pac-Man City

20/5/2026 | 3:00 pm - Park

20/5/2026 3:10 pm 3:30 Firma de liberacion de responsabilidad por

pm parte de los corredores
4:00
20/5/2026 3:30 pm pm Reconocimiento de Pista Equipo UMA y

entrega de kit de participacion

4:30 Reconocimiento de Pista Equipo UCAB y

20/5/2026 4:00 pm pm entrega de kit de participacion
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20/5/2026 4:30 pm 5:00 Reconocimiento de.Plsta Eq_u[po l.J’NIMET
pm y entrega de kit de participacion
5:00 pm

20/5/2026 (Reagendado | 7:30 Reconocimiento de pista equipo USM y

para las 7:00 pm entrega de kit de participacion

pm por mal
clima)
Dia del evento
Montaje y ejecuciéon
Dia Hora Inicio | Hora Fin Descripcion
21/5/2026 | 7:30 am 12:00 pm Montaje y dlspos_lplon de Stands de marcas
y recepcion de proveedores
21/5/2026 | 12:00 pm 2:00 pm Induccion y dlstrlbucpn de tareas en el
evento al equipo de staff

21/5/2026 | 2:00 pm 3:30 pm Almuerzo
21/5/2026 | 3:30 pm - Apertura de la taquilla y puertas del evento
21/5/2026 | 3:30 pm 4:30 Convocatoria y recepcion de corredores
21/5/2026 | 3:30 pm 5:30 pm Recepcion de publico general
21/5/2026 | 5:30 pm 5:40 pm Carrera clasificatoria Grupo A
21/5/2026 | 5:50 pm 6:00 pm Carrera clasificatoria Grupo B
21/5/2026 | 6:00 pm 6:10 pm Carrera clasificatoria Grupo C
21/5/2026 | 6:20 pm 6:30 pm Carrera clasificatoria Grupo D
21/5/2026 | 6:30 pm 7:50 pm Activaciones de Marcas, Animacién y 4
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rifas para el publico

Recepcion de 6 pizzas para refrigerio para

21/5/2026 | 7:00 pm 7:30 pm Staff y animadores

21/5/2026 | 7:50 pm 8:10 pm Semifinal Grupo E

Activaciones de marcas, animaciéony 2

21/5/2026 | 8:10 pm 8:30 pm rifas

21/5/2026 | 8:40 pm 8:50 pm Semifinal Grupo F

recepcion de 7 pizzas para refrigerio de

21/5/2026 | 8:50 pm 9:20 pm staff y animadores

21/5/2026 | 9:20 pm 9:30 pm Carrera final

Premiacion, Foto final y entrevistas y cierre

21/5/2026 | 9:30 pm 10:00 de puertas del evento

Desmontaje
Dia Hora Inicio | Hora Fin Descripcion
21/5/2026 11:00 pm 12:00 pm Desmontaje de Stands
22/05/2026 8:00 am 12:00 pm Desmontaje de Stands

Decoracion del evento

El proceso de organizacion y decoracién de Férmula-U se realizé paso a
paso, buscando que el lugar fuese comodo para los asistentes y que las marcas
aliadas tuvieran una buena exposicion. Como primer paso, se realizaron diversas
visitas al establecimiento para conocer los espacios disponibles. El objetivo de esto
fue evaluar el lugar para luego dividirlo por zonas y asignar las areas mas

adecuadas para cada una de las actividades que se iban a realizar el dia del evento,
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esto para asegurar que el publico asistente pudiese caminar y disfrutar del espacio

sin problemas.

Después de definir la distribucion del lugar, el siguiente paso fue ubicar a las
marcas patrocinantes segun lo que consideramos lo mas conveniente para todos.
Para esto, se dividieron los patrocinantes en tres grupos claros: la zona de comida,
que se colocd en puntos estratégicos para el publico; las zonas de activacion,
pensadas para que las marcas interactuen directamente con el publico; y el area de
servicio meédico, la cual se ubicd en un punto muy visible y de facil acceso para

atender rapido cualquier emergencia. (Anexo W)

Finalmente, el dia del evento se hizo todo el montaje de la decoracion y la
sefalizacion, comenzando desde el acceso al lugar para dar una gran bienvenida.
Desde la entrada principal, se disefié un pasillo con las banderolas del evento. Justo
al inicio de este recorrido, en toda la entrada, se instalé un backing que mostraba el
logo de Formula-U en tamafio grande acompafado por los logos de todos los

patrocinadores que nos apoyaron en esta edicion. (Anexo W)

En este espacio también se colocaron los demas flybanners y el material
promocional de las marcas para garantizar que tuvieran el mayor impacto visual

posible desde el primer momento. (Anexo W)

Para el mobiliario y la atencion al publico, el montaje incluyé detalles
especificos en cada area. En las mesas del sector VIP se colocaron carteles de
"Reservado” para asegurar el orden de los invitados, y en los puntos de venta se
pusieron identificadores claros con los datos del Pago Movil, lo que agilizé
notablemente las transacciones. Por ultimo, se instalaron letreros muy visibles para
la taquilla de pago y la zona de retiro de entradas; esta senalizacion fue clave, ya
que permitié que el trabajo del equipo de logistica se facilitara al maximo, evitando

confusiones, desorden y reduciendo las filas a la hora de ingresar al evento.

Presupuesto

Descripcion Monto Posible proveedor

Costo operacional Karting $430 Pac-Man City Park
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Hidratacion $440,00 Empresas Polar
Catering $150,00 Por definir
Animacion $100,00 Diana Rendiero
Paramédicos $250,00 Venemergencia
Radios $200,00 Por definir
Contenido Audiovisual $100,00 Jorge Ruiz
Brazaletes $300,00 Por definir
Camisas STAFF $50,00 Royal Tex
Welcome Packs $180,00 Marcas Aliadas
Trofeo $2.400,00 Inversiones JR
Material Promocional $95,00 Varios
Dj $88,00 Por definir
Total: $4.553,00
Gastos finales
Descripcion Monto Proveedor final
Costo operacional Karting $600,00 Pacman
Radios $100,00 Familiar
Contenido Audiovisual $250,00 Jorge Ruiz
Brazaletes $70,00 Inversiones Teto
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Camisas corredores (44 unidades)| $207,50 Royal Tex
Trofeo $145,00 Inversiones JR
Material Promocional $695,00 Variado
Hielos $25 Familiar
Imprevistos $200 Fondo de Férmula U
Hidratacion $0 Polar - Patrocinio
Paramédicos $0 Rescarven - Patrocinio
Dj $0 Pacman - Patrocinio
Catering $0,00 Dominos - Patrocinio
Animacion $0 Barbara - Diego
Total: $2.092,50

CAMPANA COMUNICACIONAL

Grilla de contenido

Fecha Tipo de contenido Descripcion / Objetivo principal

24/01 Campania de intriga Lanzamiento visual de Formula-U mediante

(Logo + Coming Soon) una composicion del logo dividida en tres

publicaciones para generar curiosidad y

expectativa sobre el proyecto.

9/03 Campania de intriga Video de un karting en pista acompafado
(Video Al - Karting) del caption “El asfalto no miente”, buscando
despertar interés y conectar la marca con la

adrenalina y la velocidad.
17/03 Campanfa de intriga Video de un piloto colocandose el casco
(Video Al - Casco) para transmitir preparacion, identidad
competitiva y reforzar el imaginario de la
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carrera.

25/03

Campania de intriga Video de una bandera a cuadros invitando a

(Video Al - Bandera) la audiencia a cuestionarse si tienen lo

necesario para competir, anticipando la
apertura de inscripciones.

15/04

Meet the Team Presentacion de los cuatro organizadores
de Férmula-U para humanizar la marca y
mostrar quiénes estaban detras del
proyecto.

20/04

Video explicativo Presentacion oficial de Férmula-U como la

primera carrera interuniversitaria de karting

en Venezuela, explicando el concepto y la
experiencia general del evento.

22/04

Actualizacién de Comunicacion del avance de las
inscripciones inscripciones mediante una imagen de unos
cascos generando urgencia e interés por
participar.

28/04

5/05

8/05

9/05

11/05

14/05

Video informativo Presentacion de las universidades
participantes, costos de inscripcion y
beneficios incluidos para los pilotos.

Aliados y patrocinantes | Presentacion de las primeras marcas aliadas
del evento para fortalecer la credibilidad y
respaldo de Férmula-U.

Carrusel informativo Explicaciéon completa del evento: qué es
Férmula-U, universidades participantes,
experiencia para asistentes, ubicacion,

fecha, entradas y patrocinantes.

Engagement universitario Videos de retos y mensajes entre
universidades para fomentar rivalidad sana,

interaccidn organica y sentido de

pertenencia entre los estudiantes.

Conoce a tus pilotos Presentacion oficial de los 32 pilotos
participantes distribuidos por universidad,
permitiendo que cada comunidad identificara
a sus representantes.

Vox Pop / Entrevista Recopilacion de opiniones de estudiantes



16/05

19/05

21/05

22/05

22/05

26/05

1/06

Flyer oficial del evento

Carrusel de logistica

Cobertura de medios
(VeneSports)

Cobertura de medios
(Rugen los Motores)

Contenido colaborativo

Recap del evento

Colaboracion con
patrocinante
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sobre lo que mas esperaban vivir en
Férmula-U, aumentando la expectativa y
cercania con la audiencia.

Publicacion de convocatoria con fecha,
ubicacion, precio de entradas y
patrocinantes oficiales.

Explicacién detallada del formato de
competencia, distribucion de grupos y fases
clasificatoria, eliminatoria y gran final.

Publicacion colaborativa con medio aliado
para amplificar el alcance y posicionamiento
de Formula-U.

Entrevista en medio especializado en
automovilismo para fortalecer la credibilidad
del evento dentro del sector deportivo.

Publicacion compartida con videodgrafo oficial
mostrando contenido audiovisual profesional
de la experiencia.

Carrusel fotografico con los mejores
momentos de la primera edicion de
Férmula-U, destacando la experiencia vivida
por pilotos y asistentes.

Publicacién compartida con Grupo Lockey
para agradecer su participacion y reforzar la
relacion con aliados estratégicos.

POSTPRODUCCION

Una vez finalizada la ejecucion de Férmula-U, se llevé a cabo la fase de

postproduccion con el propdsito de evaluar los resultados obtenidos, medir el

cumplimiento de los objetivos planteados y recopilar informacion relevante para

futuras ediciones del evento.

Durante esta etapa se realizé un analisis integral de la experiencia, tomando

en consideracion la asistencia, participacion de pilotos, alcance comunicacional,

interaccion del publico, desempeio de las marcas aliadas y percepcion general de

los asistentes. Asimismo, se recopilaron registros audiovisuales, fotografias,
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testimonios y métricas digitales generadas a través de las plataformas oficiales del

evento.

Los resultados obtenidos evidenciaron una recepcion altamente positiva por
parte de los participantes y espectadores. La totalidad de los cupos para pilotos fue
ocupada antes de la fecha limite establecida, logrando reunir representantes de
cuatro universidades de Caracas en un entorno de sana competencia y convivencia

universitaria.

Desde el punto de vista comunicacional, Formula-U alcanzé una importante
exposicidn en redes sociales gracias a la estrategia de contenido implementada
durante las fases de expectativa, lanzamiento y cobertura. El contenido generado
por los asistentes, medios de comunicacién y patrocinadores permitié amplificar el
alcance del proyecto de manera organica, fortaleciendo el posicionamiento de la
marca y aumentando el reconocimiento del evento dentro de la comunidad

universitaria.

Adicionalmente, la colaboracion con medios especializados y aliados
comerciales permitid incrementar la credibilidad de la iniciativa y generar nuevas

oportunidades de crecimiento para futuras ediciones.

La fase de postproduccion también permitié identificar oportunidades de
mejora relacionadas con la ampliacién de aforo, optimizacién de procesos logisticos,
fortalecimiento de la experiencia para espectadores y expansion de las actividades

complementarias ofrecidas durante la jornada.

Finalmente, toda la informacion recopilada fue sistematizada para la
elaboracién de este informe final, permitiendo documentar de manera integral el

proceso de planificacion, ejecucion y evaluacién de Férmula-U.

ENCUESTA DE RESULTADOS

Con el objetivo de evaluar cualitativamente el impacto que obtuvo Férmula-U
y medir la opinidn general de los asistentes, se disefid una encuesta de satisfaccion

al finalizar la actividad. Este formulario recopil6 un total de 50 respuestas,
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conformado en su mayoria por estudiantes universitarios (78%), junto con la

participacion de representantes, pilotos y publico general. (Anexo M)

Al consultar sobre el nivel de satisfaccion con esta edicion de Férmula U, los
resultados fueron extraordinariamente positivos. El 76% de los participantes otorgd
la calificacion maxima (5/5) y un 22% la calificé con un 4/5, lo que significa que el
98% de la audiencia quedd altamente satisfecha con la experiencia general del

evento, como se muestra en el. (Anexo L)

La receptividad y el éxito del proyecto se reflejaron de igual manera en el
indicador de recomendacion, donde el 96% afirmoé que definitivamente recomendaria
Férmula U a un amigo o conocido (Anexo /). Asimismo, de cara al futuro del proyecto,

el 94% expreso su total disposicion a asistir o participar en una nueva edicién. (Anexo
J)

En consonancia con el slogan "La pista que une universidades", el 80%
aseguré que el evento cumplié totalmente con el objetivo de fomentar una
competencia sana en un gran ambiente de respeto. Solo un 12% percibié una
rivalidad excesiva, mientras que el 8% restante no se percaté de la dinamica
interuniversitaria, validando que el enfoque principal de union y disfrute fue captado

por la gran mayoria. (Anexo K)

Al evaluar los aspectos especificos que mas agradaron al publico (en una
pregunta de seleccion multiple), el ambiente y la convivencia destacaron en el primer
lugar con un 76% de preferencia. A esto le siguié de cerca la ejecucion de las
competencias y actividades con un 70%, y la organizacion junto a la logistica con un
66%, demostrando un equilibrio sélido entre la planificacion técnica y la experiencia

recreativa que hubo dicho dia. (Anexo N)

En resumen, los resultados de la encuesta demostraron que Férmula-U fue
un éxito rotundo y que superd las expectativas. Que casi la totalidad de los
asistentes esté feliz con la experiencia, quiera volver a una nueva edicion y
recomiende el evento a sus amigos, consolida este proyecto como una propuesta

con muchisimo potencial entre los jévenes universitarios de Caracas.
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ESTADISTICAS GENERALES DE IMPACTO EN REDES

Para evaluar el impacto de la estrategia digital de Formula-U, se realizé un
analisis cuantitativo del rendimiento de la cuenta oficial de Instagram durante los
ultimos 60 dias, periodo que abarco la fase de mayor intensidad de la campana
promocional y la ejecucion del evento. En cuanto a la gestion de la comunidad, la
plataforma consolidé una base de 2,540 seguidores totales, logrando captar un
crecimiento neto de 2,371 nuevos usuarios durante este ciclo, conformado por el
46,3% de mujeres y 53,7% publico masculino (Anexo O), esto demostrd el alto poder
de atraccion de la propuesta hacia el publico objetivo. Dicho crecimiento de
seguidores estuvo respaldado por la visibilidad, registrando un total de 277,200
cuentas alcanzadas y acumulando la cifra de 774,829 visualizaciones globales a lo

largo de toda la campana. (Anexo Q)

Al desglosar el consumo del contenido segun el formato de publicacion, se
evidencio la efectividad de Instagram, siendo el contenido audiovisual, los Reels, la

principal fuente de difusién al alcanzar 461,000 visualizaciones. (Anexo R)

Por su parte, las historia también desempefiaron un rol fundamental en la
cobertura en tiempo real y la vigencia diaria, acumulando 186,000 visualizaciones,
mientras que las publicaciones estaticas y carruseles en el feed, los Posts, aportaron
75,000 visualizaciones, logrando un equilibrio entre el alcance masivo y la

informacion detallada del evento. (Anexo R)

Asimismo, las estadisticas que facilita Instagram nos permitié definir el perfil
demografico de la audiencia impactada, reflejando que la distribucion de género fue
bastante equilibrada, compuesta por un 46,3% de mujeres y un 53,7% de hombres.
Con respecto a las edades principales del publico interactuante, el segmento
mayoritario se ubico en el rango de 25 a 34 afios con un 33%, seguido muy de cerca
por el grupo de 18 a 24 afos, que represento6 el 27% de la audiencia, y finalmente el
rango de 35 a 44 anos con un 18%. Estos datos confirman que la campana logré
captar con precision el interés de los jovenes universitarios y de profesionales

jévenes vinculados al ecosistema automotriz y deportivo de la ciudad. (Anexo P)
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Finalmente, el nivel de conexion con la audiencia fue de un total de 27,372
interacciones totales, lo que, al relacionarse con las cuentas alcanzadas, arroja una
tasa de engagement general del 9,87%. Este porcentaje ratifica el éxito de la
campafa, demostrando que el contenido no solo tuvo un alcance masivo en el
entorno universitario de Caracas, sino que generd una respuesta activa, organica y

de alto valor por parte de los usuarios. (Anexo Q)

CONCLUSION

Férmula-U demuestra que la comunicacién, cuando se combina con una
planificacién estratégica y un propdésito claro, tiene la capacidad de transformar una
idea en una experiencia real capaz de generar impacto dentro y fuera de la
universidad. A través del disefio, produccion y ejecuciéon de la primera carrera
interuniversitaria de karting en Venezuela, el proyecto logra consolidar un evento
que reune a estudiantes de distintas casas de estudio en torno a la sana

competencia, el entretenimiento y el sentido de pertenencia institucional.

Los resultados obtenidos permiten evidenciar el cumplimiento de los objetivos
especificos planteados. En primer lugar, se desarrolla un modelo de recaudacion
basado en inscripciones, venta de entradas y alianzas comerciales, destinado a
contribuir con el fondo de becas deportivas de la Universidad Monteavila. Asimismo,
se logra convocar a una audiencia conformada por estudiantes, familiares,
patrocinadores y publico general, generando una asistencia significativa y una
amplia interaccién tanto presencial como digital. Del mismo modo, se establece una
red de patrocinadores y aliados estratégicos que confian en la propuesta y aportan
recursos econdémicos, productos y servicios que fortalecen la viabilidad del evento.
Finalmente, se fomenta la integracion entre universidades, promoviendo espacios de

convivencia, representacion institucional y sana competencia entre los participantes.

Sin embargo, el verdadero valor de Férmula-U trasciende los numeros, las
métricas de asistencia o el éxito operativo del evento. Desde su concepcion, este
proyecto nace con un proposito mas profundo, contribuir al fondo de becas
deportivas de la Universidad Monteavila y generar oportunidades para estudiantes
que encuentran en el deporte una herramienta de crecimiento personal, académico y

profesional. Cada entrada vendida, cada inscripcion realizada y cada patrocinio
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obtenido representa una contribucién directa a la formacion de jévenes que

necesitan apoyo para continuar desarrollando su talento dentro y fuera de las aulas.

Como resultado de este modelo de recaudacion, Férmula U logra generar un
aporte de 574.240,22 bolivares, equivalentes a 1.011 ddlares, segun la tasa oficial
de cambio vigente para el 5 de junio del 2026, fijada en Bs. 567,632 por délar. Este
resultado representa la materializacién del propdsito central del proyecto y evidencia
como una iniciativa disefiada desde la comunicacion estratégica, el entretenimiento
y la integracion universitaria puede transformarse en una herramienta concreta para

apoyar la educacioén y el desarrollo de estudiantes atletas. (Anexo S)

Mas alla de la competencia en pista, Formula-U demuestra que el deporte
puede convertirse en un punto de encuentro capaz de unir comunidades, fortalecer
vinculos y movilizar a diferentes actores en torno a una causa comun. La
participacion activa de estudiantes de la Universidad Monteavila, la Universidad
Catdlica Andrés Bello, la Universidad Santa Maria y la Universidad Metropolitana
confirma la necesidad existente de crear espacios que promuevan la integracion

universitaria desde perspectivas distintas a las tradicionales.

Finalmente, Formula-U trasciende su condicion de proyecto académico para
convertirse en una experiencia tangible de impacto social, deportivo y
comunicacional. El evento evidencia que las iniciativas universitarias pueden
generar valor real cuando combinan creatividad, estrategia y propdsito. Asimismo,
deja abierta la posibilidad de consolidarse como una plataforma sostenible en el
tiempo, capaz de seguir fortaleciendo la cultura universitaria, impulsando nuevas
alianzas y contribuyendo al desarrollo de futuras generaciones de estudiantes

deportistas.

RECOMENDACIONES

1. Incrementar la capacidad de participantes y espectadores en futuras ediciones,
considerando el interés demostrado por la comunidad universitaria durante la

primera edicion.
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2. Ampliar la participacidon a nuevas universidades del area metropolitana de
Caracas y otras regiones del pais, fortaleciendo el caracter interuniversitario del

evento.

3. Disefar un programa de patrocinio escalable que permita ofrecer mayores
beneficios a las marcas aliadas y aumentar los ingresos destinados a los objetivos

sociales del proyecto.

4. Incorporar nuevas experiencias complementarias relacionadas con el
automovilismo, la innovacion, el deporte y el entretenimiento para enriquecer la

experiencia de los asistentes.

5. Fortalecer las alianzas con medios de comunicacion, creadores de contenido e

influencers para ampliar el alcance de las campafias de promocién y cobertura.

6. Implementar mecanismos de medicion mas robustos que permitan recopilar
datos cuantitativos y cualitativos sobre satisfaccién, comportamiento del publico y

retorno de inversion para patrocinadores.

7. Mantener una estrategia de comunicacion activa durante todo el afio con el
objetivo de consolidar la comunidad digital de Férmula U y generar expectativa para

futuras ediciones.

8. Evaluar la posibilidad de institucionalizar el evento como una competencia anual,
convirtiéndolo en una plataforma permanente de integracién universitaria y

desarrollo deportivo.

9. Documentar cada edicion mediante informes de resultados, registros

audiovisuales y analisis de métricas que faciliten la mejora continua del proyecto.
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e Anexo A

e AnexoB

FORMULA

[La pista que une universidades!

ENTRADAS GENERALES

piaLICo BENERAL

JUEVES 21 DE MAYO EN PACMAN
CITY PARK - PLAZA VENEZUELA

ANEXOS

wa!nulnu ve

FﬂIIMIIM

Jueves 21den mm

Inscripciones abi ertds

PROXIMAMENTE EN PACMAN CITY
PARK - PLAZA VENEZUELA

PREPARATE PARA COMPETIR

Jueves 21 de mayo

FORMULA

Inscripciones abiertas

PROXIMAMENTE EN PACMAN CITY
PARK - PLAZA VENEZUELA

Bforfmulov.ve
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e AnexoC

g interu

UMA- UCAB - UNIMET - USM

-

({ESTAS LISTO PARA COMPETIR?

PAC MAN CITY PARK = PLAZA VENEZUELA
Jueves 21 de mayo - 4pm

(Ve

e AnexoD

FORMULA

Cubitt# Visalock R4~ CARE(
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e Anexo E

— g

e AnexoF

e Anexo G

volunteer

FORMULA-i

50



51

— | Yo\

FORMULA-/

Cubitt R4 Visalock

iFi=
corredor
_‘_!Q"":'.-:. e
FORMULA-¢ FORMULA-#
b e e e
Cubittm R4 R4 Visalock
e AnexoH
DOCUMENTOS LEGALES
Documentos legales y requlatorios:

https://drive.google.com/drive/folders/1xligcY7sv3TWoQZmDzGk-mmOc5RSkkAM?u
sp=drive_link

e Anexol

¢Le recomendarias Formula U a un amigo/a o conocido/a? IO copiar grafico

50 respuestas

@ 51, definitivamente

® Talvez.
@ Mo
e Anexo J
Si organizamos una nueva edicion de Formula U, ;te gustaria asistir o ID Copiar gréfico
participar?
50 respuesias

@ Si, jcuenta conmigol
@ Tal vez, dependeria de las fechas.
@ Mo crea que asista



https://drive.google.com/drive/folders/1xljgcY7sv3TWoQZmDzGk-mmOc5RSkkAM?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1xljgcY7sv3TWoQZmDzGk-mmOc5RSkkAM?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1xljgcY7sv3TWoQZmDzGk-mmOc5RSkkAM?usp=drive_link

Anexo K

52

Segun tu percepcion, ;crees que logramos fomentar una sana competencia |0 copiar grafico

entre universidades?

50 respuestas

Anexo L

@ Si, totalmente. Hubo un gran ambiente
de respeto.

@ No del todo, creo que la rivalidad fue
excesiva.

@ Mo sé [ No me percaté de la convivencia
interuniversitaria.

En general, ;Qué tan satisfecho/a quedaste con esta edicion de Formula U? IO copiar grafico

50 respuestas

40
ao
20
10
0 (0%) 0{0%) 1(2%)
0
1 2 3

Anexo M

:Cual es tu relacién actual con la comunidad del evento?

50 respuestias

|_D Copiar grafico

@ Soy estudiante

@ Ya soy graduado | exalumne.

0 Soy representante | padre de familiz.
@ Fiblico general

@ Filoto [ Estudiante

@ Secundana

@ Tutor



Anexo N

¢0ué fue lo que mas te gusto del evento? (Puedes elegir varias) LD Copiar grafico

50 respuestas

|a organizacion y logistica 33 (65%)

El ambiente y la convivencia

El trato hacia los competidores ‘.*l 1 (2%}
la bolsa de goodies. i herman.. T
l 1 (2%)

=]
=
b
=]
!
=
b
(=]

Anexo O

Sexo (@)

Mujeres

Hombres

Anexo P

Rango de edad (@)
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interacciones

+2.449 personas que empezaron a seguirte 27' 372

=79 personas que dejaron de seguirte

Anexo R

Visualizaciones por tipo de contenido (3)

Cuentas alcanzadas 284,419

Reels
S 476 mil
Historias
— 211 mil
Publicaciones
e 86 mil
Videos en vivo

a4

Contenido destacado segiin
visualizaciones

| cﬂi&ﬁﬂ ' FiRMULA

am r

N iRy

Anexo S

Transaccién Procesada

Y -
¢! Bancamiga

MNUMERDO DE REFERE
21046746 03
MONTO DE LA OPERACION:

Bs. 574.240,00

=NCIA
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e AnexoT

DOCUMENTOS:
https://drive.google.com/drive/folders/1gfPJ002YCSjJe2Z79Gc29-060jvzBbu9d?usp=
drive link

e Anexo U

GIRA DE MEDIOS
https://drive.google.com/drive/folders/15BImVThhrsZgRLdjJSmQD2tpK-hL3R

A?usp=drive link

e AnexoV

VIVENCIAS

https://drive.google.com/drive/folders/1zK7vAqpfENEu3BVZKORDQvGteEm3Q
C4G?usp=drive_link

e AnexoW

DECORACION DEL EVENTO

https://drive.google.com/drive/folders/1zTtd HkOxFy794Ax 8iwdzpya4X3wtkU?usp=drive lin
k



https://drive.google.com/drive/folders/1gfPJ0o2YCSjJe2Z9Gc29-o6OjvzBbu9d?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1gfPJ0o2YCSjJe2Z9Gc29-o6OjvzBbu9d?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/15BImVThhrsZgRLdjJSmQD2tpK-hL3R_A?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/15BImVThhrsZgRLdjJSmQD2tpK-hL3R_A?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1zK7vAqpfENEu3BVZKORDQvGteEm3QC4G?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1zK7vAqpfENEu3BVZKORDQvGteEm3QC4G?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1zTtd_Hk0xFy7q4Ax_8iwdzpya4X3wtkU?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1zTtd_Hk0xFy7q4Ax_8iwdzpya4X3wtkU?usp=drive_link
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