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Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta

Objetivo (s) del Desarrollo Sustentable (ODS) al cual se orienta el trabajo de

investigacion

INSTRUCCIONES: Escribir una "x" en las casillas "directo" o "indirecto” junto al o los Objetivos de

Desarrollo Sostenible (seleccione entre 1 y 3 ODS) a los que el proyecto contribuye; y describa

brevemente (250 caracteres) de qué forma aporta, en funcion de las metas del ODS, y el objetivo general

de su trabajo.

oDs

Descripcion

Relacion con los Objetivos de
la Investigacion

Directo

Indirecto

Poner fin a la pobreza en
todas sus formas en todo el
mundo.

Poner fin al hambre, lograr la
seguridad alimentaria y la
mejora de la nutricion y
promover la agricultura
sostenible.

El objetivo principal del proyecto consiste
en organizar un evento para recaudar
apoyo y crear conciencia. Esto se logra
con éxito al recolectar 110 kilos de
alimento para la Fundacion Huellas al
Corazoén. Con esta accion, se combate
directamente la falta de alimento que
sufren los refugios en Caracas,
asegurando que los perritos rescatados
cuenten con un plato de comida sano y
balanceado todos los dias.

Garantizar una vida sana 'y
promover el bienestar para
todos en todas las edades.

Garantizar una educacién
inclusiva, equitativa y de
calidad y promover
oportunidades de
aprendizaje durante toda la
vida para todos.
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Lograr la igualdad entre los
géneros y empoderar a todas
las mujeres y las nifias.




Garantizar la disponibilidad
de aguay su gestion
sostenible y el saneamiento
para todos.

Garantizar el acceso a una
energia asequible, segura,
sostenible y moderna para
todos.

-
U EE

Promover el crecimiento
econdmico sostenido,
inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo y
el trabajo decente para
todos.
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Construir infraestructura
resistente, promover la
industrializacion inclusiva 'y
sostenible y fomentar la
innovacion.

Reducir la desigualdad en y
entre los paises.

Lograr que las ciudades y los
asentamientos humanos
sean inclusivos, seguros,
resilientes y sostenibles.

Garantizar modalidades de
consumo y produccién
sostenibles.

Adoptar medidas urgentes
para combatir el cambio
climatico y sus efectos.

Conservar y utilizar en forma
sostenible los océanos, los
mares Y los recursos marinos
para el desarrollo sostenible.

Gestionar sosteniblemente
los bosques, luchar contra
la

desertificacion, detener e
invertir la degradacion de las
tierras y

detener la pérdida de
biodiversidad.
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Promover sociedades,
justas, pacificas e
inclusivas.

Al organizar un evento enfocado en
sensibilizar sobre la sobrepoblacién y el
abandono de los mas vulnerables, el
proyecto trasciende el bienestar animal
para convertirse en una herramienta de
cambio. Esta iniciativa promueve una
sociedad justa, pacifica e inclusiva al
educar a los asistentes acerca de la
realidad de los animales en situacién de
calle, de este modo, se combate la




indiferencia, la cual constituye en si misma
una forma de violencia. El fomento de la
adopcion responsable y el respeto por la
vida evidencia una sociedad mas justa
cuando sus instituciones y ciudadanos se
organizan para proteger a quienes no
tienen voz, consolidando asi un tejido
social mas sélido, humano y comprometido
con el bienestar de todos.
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Revitalizar la Alianza Mundial
para el Desarrollo Sostenible.
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Resumen

Este proyecto se llevé a cabo bajo la modalidad de Produccion de Eventos,
dirigido hacia una audiencia de jévenes que buscan mejorar su salud fisica mientras
generan un impacto de responsabilidad social. “Puppy yoga: Inhala, Exhala y
Adopta” combina la practica del yoga con la interaccidn de cachorros rescatados de
la Fundacién Huellas al Corazon. Esta iniciativa surgié como respuesta a la critica
situacion de abandono animal en Venezuela, ya que segun la Red de Apoyo Canino

(2020), se revela que la cifra supera el millon.

Por lo tanto, el propédsito fue la recaudacion de 100 kg de perrarina para
asegurar la alimentacién de los animales bajo el resguardo de la organizacion. Es
por eso que, a traves de este evento, se busco ser el puente que diera visibilidad a
la fundacion, logrando que mas personas pudieran adoptar, donar, apadrinar e

incentivar el apoyo a los animales en situacion vulnerable.

Antes de iniciar la sesion, la instructora compartié unas palabras acerca de la
importancia y el impacto positivo que tienen los animales en la vida de las personas.
Posteriormente, se llevd a cabo la practica de yoga, con una duracién de 1 horay 15
minutos. Previo al cierre de la actividad, se facilité un espacio de interaccion donde

los asistentes se conectaron con los cachorros rescatados de la fundacion.

Ademas, se planificaron diversas dinamicas complementarias tales como el
yogurt break y un sorteo de premios obsequiados por las marcas patrocinadoras, lo

que ofrecio una jornada distinta para la audiencia.

“‘Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” sirvi6 como una plataforma para
exponer la realidad del abandono masivo y la consecuente sobrepoblacion en los
refugios. A través de esta propuesta, se buscd generar un impacto de
concientizacion social, convirtiendose en la voz de los animales vulnerables y

promoviendo su derecho a una vida digna.

Palabras claves: Abandono, Bienestar animal, Compromiso, Concientizacion

social, Puppy yoga.
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CAPITULO |

1.1 Presentacion del proyecto

1.1.1 Tema

El tema central del proyecto consiste en realizar una actividad de interaccion
directa donde los participantes entran en contacto con animales rescatados en
situacion de calle. Esto se logra mediante un evento de puppy yoga, una disciplina
de estimulacion mutua que funciona como canal de accion frente al abandono. A
través de esta dinamica, se fomenta el compromiso social mediante un vinculo
empatico y biologico, el contacto guiado reduce el estrés de los asistentes y, al
mismo tiempo, mejora la confianza y adaptabilidad de los cachorros de la fundacion,

logrando ademas la recaudacion de 100 kg de perrarina.

1.1.2 Introduccioén

El proyecto de fin de carrera titulado “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta”
surge como una iniciativa disefada y ejecutada por estudiantes del octavo semestre
de la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Monteavila. Mas alla de
realizar un evento, esta propuesta se concibe como una plataforma de intervencién
social destinada a abordar la situacién de vulnerabilidad y desamparo en la que se

encuentran los animales en situacion de calle en el pais.

La relevancia de este proyecto se fundamenta en la crisis de bienestar animal
que afecta al entorno nacional. De acuerdo con estimaciones de la Red de Apoyo
Canino (RAC, 2020), la cifra de caninos y felinos en estado de abandono supera el
millén en el territorio venezolano. Este escenario se ve agudizado por la escasez
generalizada de recursos y la ausencia de programas publicos sostenidos para el
control poblacional, o que condena a millones de animales a un ciclo de
reproduccion descontrolada, desnutricion y maltrato, situacion que se intensifica
ante la falta de sinergias consolidadas entre los entes estatales y las organizaciones

no gubernamentales (ONG).
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En respuesta a esta realidad, “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” se
plantea con el propdsito de otorgar visibilidad y voz a estos seres vivos, exponiendo
de forma publica una problematica que se manifiesta diariamente. Mediante una
alianza estratégica con la Fundacion Huellas al Corazon, el evento tiene la finalidad
de sensibilizar a la comunidad y generar compromiso. De esta manera, la actividad
logra superar la meta de recolectar 100 kg de alimento, alcanzando una donacién
final de 110 kg de perrarina para el sustento de los animales refugiados por dicha
organizacion, lo que evidencia la efectividad de la produccién de eventos y la
comunicacion social como herramientas de sensibilizacion, transformacion e

impacto comunitario.

1.1.3 Nociones tedricas y conceptuales

Este proyecto se respalda en varias nociones tedricas y conceptuales, entre

las que resaltan:

Abandono: Segun la Real Academia Esparfola (RAE), el término abandono
se refiere a la accidn y efecto de abandonar, es decir, dejar desamparado a alguien

o algo.

Bienestar animal: Segun la Real Academia Espafola (RAE), el bienestar
animal se define como el “estado o situacion de los animales que les permite
disfrutar de la calidad de vida adecuada a su condicién y circunstancia, sin la

imposicion de sufrimiento o dafios injustificados e innecesarios”.

Disefio de experiencias: Segun Poblete (2023), el disefio de experiencias
no es una practica estatica, sino un proceso de transformacion e innovacion que
"implica desafiar nuestras interpretaciones de lo que es el mundo, de lo que es
posible".

El autor lo define como una invitacion a ser disruptivos con las estructuras
preestablecidas y a ensayar nuevas metodologias de accion con el propésito de
generar vivencias y resultados inéditos. De igual manera, Poblete (2023) enfatiza
que este enfoque se despliega a través del tiempo y del espacio, y tiene como

interfase indispensable el cuerpo de las personas, por lo que todo disefio de esta
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naturaleza debe partir obligatoriamente de una comprension profunda y rigurosa del

"mundo de vivencias", deseos y aspiraciones de los usuarios involucrados.

Maltrato animal: De acuerdo con la Real Academia Espafola (RAE),
maltrato se define como la acciéon de maltratar, entendida como tratar mal a un ser
vivo, causandole dano fisico o emocional. En el contexto del bienestar animal, el
maltrato animal comprende todas aquellas acciones u omisiones que provocan
sufrimiento, dafo, descuido o afectan negativamente la calidad de vida de un

animal.

Puppy yoga: El puppy yoga se define como una clase de yoga casual donde
los cachorros de rescate interactian con los miembros de su comunidad,
permitiendo que las personas se ejerciten y mejoren su estado de animo mientras
ayudan a los animales a desarrollar la confianza necesaria para ser mas adoptables
(Gould, 2025).

Responsabilidad Social: Es un término que se refiere al compromiso que
tienen las personas, como miembros de un grupo u organizacién, en beneficio de la
sociedad (Editorial RSyS, 2025).

Sobrepoblacién: De acuerdo con la Real Academia Espanola (RAE), la
sobrepoblacion, término que remite a superpoblacion, se define como el exceso de
individuos de una especie, o0 de un conjunto de especies, en un espacio
determinado, generando una densidad poblacional superior a la que dicho entorno

puede sostener adecuadamente.

1.1.4 Justificacion

Este proyecto se sustenta en una problematica persistente que se manifiesta
diariamente, la cual es el abandono animal. Esta realidad se ve agravada por la
reproduccion descontrolada de caninos en situacion de calle, lo que genera un ciclo
de vulnerabilidad dificil de romper sin intervenciéon social. Segun estimaciones, la

cifra de animales abandonados en Venezuela supera el millén, lo que deriva en que
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el 90% de los refugios operen bajo condiciones de sobrepoblacion y con recursos

limitados para garantizar un cuidado digno (La Red de Apoyo Canino, 2020).

Algunos de estos animales son rescatados por dichas fundaciones, y muchas
veces estas fundaciones no llegan a tener el suficiente poder adquisitivo para lograr
ayudar a una mayor cantidad de animales, y poder brindarles un cuidado canino
adecuado (vacunas, alimentos, servicios veterinarios y cuidado de la piel). La
sobrepoblacion en estos centros es un problema constante, ya que muchos refugios
privados se encuentran abarrotados por animales maltratados y las comunidades
registran alta cantidad de perros y gatos abandonados por sus duefios (Rodriguez &

Kahale, como se cit6 en Cronica uno, 2022).

En este contexto de escasez e indiferencia, la ejecucién del evento Puppy
yoga: Inhala, Exhala y Adopta se justifica como una opcidén estratégica e
innovadora. En vez de aplicar métodos asistenciales tradicionales, se disefia una
experiencia dirigida a un publico joven, vinculando el cuidado de la salud fisica a
través del yoga con la interaccion directa con los cachorros rescatados por la

Fundacion Huellas al Corazon.

Esta iniciativa permite superar la meta inicial de recaudar 100 kg, alcanzando
un total de 110 kg de alimento para el sustento de la organizaciéon. Ademas, la
jornada sirve como un puente para mostrar la realidad de estos animales, logrando

que el publico joven empatice con la causa.

“‘Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” contribuye a transformar la
indiferencia de las personas en un apoyo activo mediante la promocion de la

adopcion responsable, el apadrinamiento y las donaciones.
1.1.5 Motivacion para la realizacién del proyecto

La principal motivacion para la realizacion de este proyecto surge del interés
por contribuir al bienestar animal y generar un impacto positivo en la comunidad a
través de una iniciativa que combina recreacion, concientizacion y responsabilidad
social. Ante la problematica del abandono animal y las dificultades que enfrentan
muchas fundaciones para cubrir las necesidades basicas de los animales

rescatados, se identifica la oportunidad de desarrollar un evento que no solo brinda
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apoyo a la Fundacién Huellas al Corazoén, sino que también sensibilice a la
poblacién sobre la importancia de la adopcion responsable y el cuidado de los

animales en situacion de vulnerabilidad.

Asimismo, el proyecto nace del interés por dar visibilidad a una realidad que
muchas veces no recibe la atencion necesaria. Los animales en situacion de calle
dependen, en gran medida, de la labor de fundaciones y rescatistas que trabajan
constantemente para brindarles alimentacion, atencién médica y la oportunidad de
encontrar un hogar. Sin embargo, al no contar con una voz propia para defender sus
derechos y necesidades, resulta fundamental promover iniciativas que sensibilicen a
la comunidad y fomenten una mayor participacién en favor de su proteccion y

bienestar.

A través de este evento, se busca crear una experiencia que no solo
contribuya al apoyo de la Fundacién Huellas al Corazén, sino que también permita
generar empatia, conciencia y compromiso social hacia una causa que merece

mayor atencion y respaldo por parte de la sociedad.
1.1.6 Problema y oportunidad

Problema: En la Republica Bolivariana de Venezuela, el abandono animal
representa una problematica social que afecta a miles de perros y gatos que se
encuentran en situacion de calle o bajo el resguardo de organizaciones dedicadas al
rescate y proteccidbn animal. Se estima que los animales abandonados o en
condicion de calle superan el millon, situaciéon que ha generado que gran parte de
los refugios y fundaciones dedicadas a su atencién enfrenten problemas de
sobrepoblacion y limitaciones de recursos para cubrir necesidades basicas como

alimentacion, atencién veterinaria y cuidados especializados (Crénica uno, 2024).

De esta manera, se observa que gran parte de la poblacion desconoce la
magnitud de esta problematica y el trabajo que realizan estas organizaciones para
brindar una mejor calidad de vida a los animales rescatados. Esta falta de visibilidad
puede limitar las oportunidades de recibir ayuda, generar adopciones responsables
y fomentar una mayor participacion de la comunidad en iniciativas relacionadas con

el bienestar animal.
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Ante esta situacion, surge la necesidad de desarrollar actividades que
permitan sensibilizar a las personas sobre la importancia de la proteccion animal vy,
al mismo tiempo, crear espacios que acerquen a la comunidad a causas sociales

vinculadas al rescate y cuidado de animales en situacion de vulnerabilidad.

Oportunidad: La creciente sensibilidad de la sociedad hacia el bienestar
animal y el interés por participar en actividades con propdésito social representan una
oportunidad para desarrollar iniciativas que generen un impacto positivo en la
comunidad. En este contexto, la realizacion de un evento de puppy yoga permite
combinar una actividad recreativa y de bienestar con una causa social, creando una
experiencia atractiva para los participantes y beneficiosa para la Fundacion Huellas

al Corazon.

También, este tipo de evento brinda la oportunidad de acercar a las personas
a la realidad que enfrentan los animales rescatados, promoviendo la empatia, la
concientizacién y el compromiso con su cuidado y proteccion. De igual forma,
constituye una plataforma para dar visibilidad a la labor de la fundacion, fortalecer su
relacion con la comunidad y fomentar una mayor participacion en iniciativas

orientadas al bienestar animal.

Por lo tanto, el proyecto representa una oportunidad para utilizar la
produccion de eventos como una herramienta de sensibilizacién social, capaz de
generar experiencias significativas que contribuyan al reconocimiento de una
problematica existente y al fortalecimiento de acciones en favor de los animales en

situacion de vulnerabilidad.
1.2 Objetivos del proyecto

1.2.1 Objetivo general:

Planificar, organizar y ejecutar el evento “Puppy yoga: Inhala, Exhala y
Adopta", con el fin de visibilizar la problematica del abandono animal, promover la
adopciéon responsable y fortalecer el reconocimiento de la labor realizada por la

fundacioén en favor del bienestar animal.
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1.2.2 Objetivos especificos:

1. Desarrollar la planificacion integral del evento “Puppy yoga: Inhala, Exhala y
Adopta”, contemplando los aspectos logisticos, operativos, financieros y
comunicacionales necesarios para su ejecucion.

2. Gestionar alianzas estratégicas con patrocinadores y colaboradores que
contribuyan al desarrollo del evento y al cumplimiento de sus objetivos
sociales.

3. Con el propdsito de contribuir al bienestar animal, establecer una meta de
recoleccion de 100 kg de alimento para cachorros Dogourmet para el evento,
asegurando asi un suministro esencial para la labor de rescate de la
fundacion Huellas al Corazon.

4. Obtener los recursos econdmicos necesarios para la produccion y ejecucion
del evento, garantizando su viabilidad y calidad organizativa.

5. Crear una experiencia recreativa y educativa que combine la practica del
yoga con la interaccion responsable con cachorros rescatados, fomentando la
participacion de la comunidad en iniciativas de bienestar animal.

6. Contribuir al posicionamiento de la Fundacion Huellas al Corazén como una
organizacion comprometida con el rescate, cuidado y proteccion de animales

en situacion de vulnerabilidad.

2.1 Plan de accioén

Con el fin de asegurar el cumplimiento de los objetivos y dar respuesta a los

requerimientos detectados, se disefa la siguiente hoja de ruta estratégica:

Definicion de objetivos: Se establecen como objetivos principales la
sensibilizacion de los asistentes sobre el cuidado animal y la proyeccion de la mision
de la fundacion. A estos propédsitos se afiade una meta de accion directa: la
recaudacion de 100 kg de alimento para mejorar la calidad de vida de los caninos

bajo el cuidado de la organizacién.

Definicion fundacién a trabajar: Se selecciona la fundacion debido a un

conocimiento previo de su labor, lo que facilita el acercamiento inicial.
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Posteriormente, se realiza una alineacion de valores para asegurar la

coherencia entre el propdsito del evento y la identidad de la organizacion.

Definicion del lugar: Tras visitar tres opciones de espacio mediante un
analisis, se selecciona el lugar mas adecuado. Sin embargo, debido a
inconvenientes logisticos imprevistos en dicho recinto, se opta por alquilar una casa

que permita cumplir con los requerimientos operativos del evento.

1. Ildentificacion de recursos: Se identifican los requerimientos técnicos y
humanos, incluyendo espacio, personal, materiales de difusion y soporte
técnico. A partir de esta planificacion, y considerando la vinculacién de
patrocinadores externos, se desarrolla una proyeccion detallada de los costos
asociados al evento.

2. Definiciéon de roles y responsabilidades: Para garantizar la ejecucion del
evento, se define un esquema de trabajo individual tanto a cada miembro del
equipo, como a los voluntarios y aliados.

3. Invitacién a patrocinadores: Para la captacién de patrocinadores se envian
cartas y un portafolio descriptivo del evento. Posteriormente, se concreta el
patrocinio.

4. Disenho de programa: Se elabora un itinerario detallado que integra
actividades recreativas y promocionales, como el puppy yoga y los sorteos de
marcas aliadas, adicionalmente, se dispone de un espacio para el consumo
de yogur con toppings a eleccién.

5. Promocién y difusién: Se disefia una estrategia de promocion vy
comunicacion por redes sociales, al igual que el disefo de afiches.

6. Coordinacién logistica: Se planifican todos los aspectos logisticos del
evento, incluyendo la disposicion y pagos de la casa, el horario de montaje, la
reparticion de tareas, el desayuno y refrigerios de los voluntarios, la ubicacion
del stand de Yoka y el transporte de la fundacién.

7. Ejecucion del evento: Se lleva a cabo el evento segun el itinerario
establecido. El montaje esta listo para el momento de llegada del publico y la
clase empieza diez minutos tarde, pero esto se notifica a los asistentes del

evento.
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8. Evaluacion y analisis: Se realiza una evaluacion exhaustiva para medir el

impacto del evento tanto para los asistentes como en redes sociales. Se

recopila la informacién de asistencia, asi como la satisfaccion de los

asistentes, de la fundacion y de las marcas patrocinadoras.

9. Retroalimentacion y correcciones: La evaluacion final permite detectar

lecciones aprendidas y oportunidades de ajuste, lo que asegura que las

proximas ediciones cuenten con una estructura mas solida y efectiva.

2.2 Proyecto

Segun el tipo de proyecto de produccién adaptado, se debe cumplir con los

siguientes requerimientos:

2.2.1 Cronograma de las etapas de realizaciéon del evento

continua de avances.

Tarea Descripcion Responsable | Fecha | Estatus
Reunién con la Se realiza la primera Todo el 10 de Hecho
tutora reunion con la tutora para equipo diciembre
explicar la idea del proyecto. del 2026
Se definen los Se confirma la meta: Todo el Septiemb | Hecho
objetivos finales | Recaudar fondos para 100 equipo re del
kg de perrarina. 2025
Crear redes Se crean las redes sociales Todo el 04 de Hecho
sociales del del evento Instagram, equipo enero del
evento TikTok y correo electrénico. 2026
Reunion con la Reuniones semanales Todo el 14 de Hecho
tutora programadas los dias equipo enero del
miércoles para la revision 2026
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Busqueda de Cotizar y visitar 3 opciones Todo el 17 de Hecho
local de posibles lugares para equipo enero del
realizar el evento. 2026
(Anexo 8.1.1.1)
(Anexo 8.1.1.2)
(Anexo 8.1.1.3)
Crear identidad | Se define la identidad visual Andrea 20 de Hecho
visual y los elementos graficos del Carrillo enero del
evento, los cuales 2026
comprenden el disefio del
logotipo, la seleccion de la
paleta de colores y la
definicién de la tipografia.
(Anexo 8.1.2.1)
(Anexo 8.1.2.3)
(Anexo 8.1.2.2)
Realizar una Elaborar una presentacion Todo el 27 de Hecho
presentacion de | de quiénes somos, mision, equipo enero del
la propuesta del | vision, valores y el propésito 2026
evento: “Puppy del evento.
yoga: Inhala, (Anexo 8.1.3.)
Exhala y
Adopta”
Agendar una Se presenta la propuesta Todo el 31 de Hecho
reunion formal | del evento y se evaluan los equipo enero del
con la acuerdos con la Fundacion, 2026
Fundacion con el proposito de
Huellas al determinar la viabilidad del
Corazon proyecto y asegurar su
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ejecucion.

Seleccion de Se confirma la Todo el 01 de Hecho
fecha y horario | disponibilidad de todas las equipo febrero
para realizar el | partes (produccion general). del 2026
evento
Definir Se define la duracién total Todo el 18 de Hecho
estructura del del evento y el numero de equipo febrero
evento sesiones. del 2026
Reunién con la Reuniones semanales Todo el 18 de Hecho
tutora programadas los dias equipo febrero
miércoles para la revision del 2026
continua de avances.
Buscar mas Cotizar y comparar que Todo el 20 de Hecho
opciones de fundacién nos beneficia mas equipo febrero
fundacion para llevar a cabo el evento. del 2026
Reunién de PFC Reunion por meet con la Todo el 25 de Hecho
tutora. equipo febrero
del 2026
Elaborar Psicdélogo, instructor de Yohanna 25 de Hecho
presupuesto yoga, transporte, materiales Leodn febrero
optimizado pop, refrigerios, decoracion. del 2026.
Redactar carta Elaborar carta con toda la | Vanessa Dias 25 de Hecho
de patrocinio informacion del evento para febrero
los proveedores. del 2026
(Anexo 8.1.4)
Contactar Enviar propuesta del evento | Vanessa Dias 27 de Hecho
patrocinadores y carta de patrocinio para febrero
crear una alianza. del 2026
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Reunién con la Reuniones semanales Todo el 4 de Hecho
tutora programadas los dias equipo marzo del
miércoles para la 2026
revision continua de
avances.
Confirmar Apartar el espacio con la | Vanessa Dias 10 de Hecho
locacion gerente de eventos. marzo del
2026
Reunién con la Reuniones semanales Todo el 11 de Hecho
tutora programadas los dias equipo marzo del
miércoles para la 2026
revision continua de
avances.
Contactar Negociar horarios y Vanessa Dias 13 de Hecho
Instructor de confirmar asistencia. marzo del
yoga 2026
Disefar Calendario de contenido. Andrea 15 de Hecho
estrategia digital Carrillo marzo de
2026
Elaborar un Contactar sus correos o Yohanna 20 de Hecho
Excel de numeros de teléfonos. Ledn marzo del
patrocinadores 2026
Reunién con la Reuniones semanales Todo el 25 de Hecho
tutora programadas los dias equipo marzo del
miércoles para la 2026

revision continua de

avances.
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Crear disefio de Camisas del staff. Andrea 26 de Hecho
uniforme y (Anexo 8.1.5) Carrilo marzo del
material pop 2026
Entrega de Se realiza la entrega del Yohanna 30 de Hecho
muestra de muestrario de tallas y Leodn marzo del
camisas textiles seleccionados para 2026
las camisas del staff.
Confirmacion Cierre de alianzas. Vanessa Dias | 1 de abril | Hecho
final de del 2026
patrocinadores
Inicio de la Reels promocionando el Andrea 1al 30 de | Hecho
Campania en evento. Carrillo abril del
redes sociales 2026
Activar venta de Plataformas digitales y Andrea 05 de Hecho
entradas control de pagos. Carrilloy abril del
Vanessa Dias 2026
Cotizacién de Decoracién del evento. Yohanna 10 de Hecho
materiales Ledn abril del
2026
Realizar y Captar atencion del publico Andrea 12 de Hecho
disenar flyer y objetivo para que estén Carillo abril del
fly banner para distribuidos en lugares 2026

promocionar el

evento

estratégicos del campus de
la universidad y del lugar del
evento. A través de las
redes sociales maximizar su
alcance y efectividad.
(Anexo 8.1.6)
(Anexo 8.1.7)
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Visita a posible Fuimos a la locacion final Andrea 15 de Hecho
lugar para ver si funcionaba con Carrilloy abril del
lo que estabamos buscando Yohanna 2026
para el evento. Leodn
(Anexo 8.1.8)
Confirmacion Se verifica la disponibilidad Yohanna 15 de Hecho
final de locacion y reserva definitiva de la Ledn abril del
fecha para el evento. 2026
Disefio de Se realizé el disefio de las Yohanna 27 de Hecho
bandanas para bandanas para los perros Leodn abril del
perros de la marca Yoka. 2026
(Anexo 8.1.9)
Disefio de ticket Disefar un ticket para Andrea 28 de Hecho
comprobar la asistencia de Carillo abril del
venta de entradas. 2026
(Anexo 8.1.10)
Reunion con la Reuniones semanales Todo el 29 de Hecho
tutora programadas los dias equipo abril del
miércoles para la 2026
revision continua de
avances.
Contactar Acordar precios para que Andrea 25 de Hecho
fotografo cubra el evento y genere Carillo abril del
contenido profesional para 2026
capturar los momentos mas
destacados de la jornada.
Retiro de flyer Retiro de flyer para Andrea 4 de Hecho
estrategia promocional del Carrillo y mayo del
evento. Yohanna 2026
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(Anexo 8.1.11) Ledn
Instalacién de Se colocaron los flyer en la Todo el 5de Hecho
flyer universidad Monteavila. equipo mayo del
2026
Enviar ticket y | Gestionar el envio del ticket | Vanessa Dias 5de Hecho
mensaje con de acceso junto con un mayo del
ubicacion a mensaje informativo que 2026
todas las incluya la ubicacion exacta,
personas asegurando que esta
asistentes al informacion llegue a la
evento totalidad de los asistentes.
Retiro de Busqueda del producto para | Vanessa Dias 7 de Hecho
producto de los welcome kits de la mayo del
Living marca Living. 2026
(Anexo 8.1.12)
Post de la Se publica un post en Andrea 8 de Hecho
instructora Instagram para presentar Carrillo mayo del
oficialmente a la instructora 2026
de yoga, Verodnica Guerra.
(Anexo 8.1.13)
Compra de Compra de caballete para el | Vanessa Dias 9de Hecho
caballete afiche de la entrada del mayo del
evento. 2026
(Anexo 8.1.14)
Ouitfit del evento Se coordina la visita al Todo el 9de Hecho
centro comercial Sambil equipo mayo del
Chacao para retirar los 2026

leggings del equipo de
produccion y el set de la
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marca LIVE! para la
instructora de yoga.
(Anexo 8.1.15)

Conocimos Se lleva a cabo un Todo el 9de Hecho
presencialmente | encuentro presencial con la equipo mayo del
a la instructora instructora para presentar 2026
de yoga oficialmente la planificacion
detallada del evento.
Retiro de Se retira el producto de Andrea 13 de Hecho
producto Minalba. Carrilloy mayo del
(Anexo 8.1.16) Yohanna 2026
Ledn
Retiro de Se retira el producto de Andrea 13 de Hecho
producto Once Once. Carrilloy mayo del
Yohanna 2026
Ledn
Se envian las Se hace el envio de las Vanessa Dias 15 de Hecho
invitaciones a | invitaciones a los profesores mayo del
Facultad de la facultad. 2026
(Anexo 8.1.17)
Compra de Compra de espejo para la Yohanna 16 de Hecho
espejo decoracion del evento. Ledn mayo de
(Anexo 8.1.18) 2026
Disefio de Se elabora el disefio del Andrea 18 de Hecho
afiche de afiche de entrada, el cual se Carrillo mayo del
bienvenida al ubica en el caballete para la 2026
evento recepcion del evento.
(Anexo 8.1.19)
Entrega de Entrega de Espejo en Pin Andrea 18 de Hecho
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espejo Pon para su disefio. Carrillo y mayo del
Yohanna 2026
Ledn
Retiro de Tote Se gestiona el retiro de los Andrea 18 de Hecho
Bags 50 tote bags encargados al Carrilloy mayo del
proveedor Pin Pon. Yohanna 2026
(Anexo 8.1.20) Ledn
Disefo del Se elabora el disefio Andrea 18 de Hecho
espejo decorativo que se aplica Carrillo mayo del
sobre el espejo. 2026
(Anexo 8.1.21)
Retiro de Se retiran las bandanas Yohanna 18 de Hecho
bandanas para para los perros en la Torre Ledn mayo del
perros Parmalat. 2026
(Anexo 8.1.22)
Retiro de Se retira el producto de la Andrea 20 de Hecho
producto marca Iselitas. Carrillo y mayo del
Yohanna 2026
Leodn
Retiro de Se retiran los premios de la Andrea 20 de Hecho
premios marca LIVE!. Carrilloy mayo del
Yohanna 2026
Leodn
Retiro de Se retiran las banderolas en Andrea 20 de Hecho
material pop la casa de la Bandera. Carrillo y mayo del
Yohanna 2026
Ledn
Visita a la casa Se realiza una visita a la Todo el 20 de Hecho
Hacienda El Paso. equipo mayo del
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2026

Redactar Nota Se redacta la nota de Vanessa Dias 21 de Hecho
de Prensa para | prensay se envia al equipo mayo del
enviarla al de marca para su 2026
equipo de publicacion en el boletin de
Marca la Universidad Monteavila.
(Anexo 8.1.23)
Retiro de Se realiza el retiro de las Yohanna 25 de Hecho
material banderolas del stand de Ledny mayo del
Yoka, asi como del afiche Andrea 2026
de Té Parmalat. Carrillo
Retiro de Se retira el producto de Té Yohanna 25 de Hecho
producto light Parmalat. Ledny mayo del
(Anexo 7.1.28) Andrea 2026
Carrillo
Retiro de Se retira el producto y Yohanna 25 de Hecho
producto premio de la marca Natural Ledny mayo del
System. Andrea 2026
Carrillo
Compra de la Se gestiona la compra de Yohanna 26y 29 Hecho
perrarina 100 kg de perrarina. Leony de mayo
(Anexo 8.1.25.1) Vanessa Dias | del 2026
(Anexo 8.1.25.2)
Reunién general Se repasan los roles y Todo el 27 de Hecho
de coordinacion | estrategias asignadas para equipo mayo del
el dia del evento. 2026
Elaboracion de Realizar los welcome kits Todo el 27 de Hecho
Kits para los asistentes del equipo mayo de
evento. 2026
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(Anexo 8.1.26)

Retiro de Se retiran las pulseras de Yohanna 28 de Hecho
pulseras Yoka | Yoka para los welcome Kits. Ledn mayo del
(Anexo 8.1.27) 2026
Retiro de Se retira el material pop Andrea 29 de Hecho
material pop faltante para el evento en el Carrillo y mayo de
final proveedor Pin Pon. Yohanna 2026
Ledn
Retiro de Se retira el exhibidor Andrea 29 de Hecho
exhibidor destinado a los welcome carrillo mayo del
kits. 2026
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CAPITULO Il

3.1 Preproduccion

3.1.1 Publico meta

El publico objetivo del evento esta compuesto por una comunidad de jovenes
quienes comparten una profunda afinidad por el bienestar fisico y la proteccion
animal. La iniciativa se dirige a personas con un estilo de vida saludable que valoran
las experiencias con propdsito y buscan formas tangibles de contribuir a causas

sociales en Venezuela.

3.1.2 Dia, fecha y lugar del evento

El evento “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” se planifica y ejecuta el dia
sabado 30 de mayo de 2026. Se lleva a cabo en una quinta llamada Hacienda El
Paso, un espacio privado seleccionado por sus areas verdes y condiciones de
seguridad, el cual esta ubicado en la Calle Transversal 3 de la urbanizacién Chuao,

dentro del Municipio Baruta, Estado Miranda en la ciudad de Caracas.

3.1.3 Comités de trabajo

Con el propésito de optimizar los procesos organizativos y garantizar la
efectividad del proyecto, se establece una division de responsabilidades basada en
el perfil y las fortalezas de cada una de las organizadoras, logrando asi una

ejecucion coordinada y eficiente.

3.1.3.1 Comité de Finanzas / Direccion General y Administrativa: Yohanna Leén

Esta comisién asume la direccidén ejecutiva y la gestion presupuestaria del
proyecto bajo un enfoque social y sin fines de lucro. Se encarga de la estimacion de
los costos operativos, el control riguroso de las facturas y la asignacion de recursos
para cubrir los gastos logisticos, los cuales son financiados mediante la combinacion
de los fondos recaudados y aportes econdmicos propios de las organizadoras.

Ademas, coordina la administracion de los recursos para garantizar que se cubran
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los costos esenciales de la jornada y se canalicen los apoyos correspondientes a la
causa animal, supervisando el cumplimiento de las metas planificadas. Yohanna
Ledn lidera este comité, asegurando una gestion transparente, organizada y
enfocada en el beneficio social, dejando en claro la ausencia de utilidades

personales y el compromiso financiero asumido por el equipo.

3.1.3.2 Comité de Identidad y Comunicacion: Andrea Carrillo

Esta comisidn se encarga de conceptualizar y proyectar la identidad visual
del evento. Su labor abarca el desarrollo de la estrategia de mercadeo digital, la
produccion y registro audiovisual de contenidos para las plataformas digitales, el
disefio de la linea grafica promocional y la gestion de relaciones publicas con
aliados de difusion. Liderado por Andrea Carrillo, el comité opera con el fin de
consolidar una imagen coherente que conecte de manera efectiva con el publico

meta, impulsando la convocatoria de asistentes y visibilizando la causa del proyecto.

3.1.3.3 Comité de Logistica, Alianzas y Protocolo: Vanessa Dias

Esta comision se encarga de la planificacion y ejecucion operativa del evento
en sus distintas etapas. Esta comision centraliza la gestion comercial mediante la
redaccion y envio de cartas formales orientadas a la captacién de patrocinadores,
ademas de establecer el enlace directo y la negociacién con los proveedores de
servicios necesarios para la jornada. Del mismo modo, se hace cargo del control de
acceso y la atencion al cliente a través de la distribucion y envio de los tickets de
entrada a los asistentes. Vanessa Dias lidera este comité, articulando los esfuerzos
administrativos previos y coordinando las normativas para garantizar una

experiencia logistica organizada, fluida y eficiente.

3.1.4 Participantes:

La realizacion de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” cuenta con la
participacion y colaboracién de diversas personas e instituciones que, de manera

directa e indirecta, contribuyen al desarrollo y éxito del evento. Entre los principales
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participantes se encuentran las organizadoras del proyecto, la Fundacion Huellas al
Corazon, la instructora de yoga Veronica Guerra, las marcas patrocinadoras y
aliadas, el equipo de staff encargado de las labores logisticas y audiovisuales, asi
como los proveedores que hacen posible la produccion de los distintos elementos

necesarios para la actividad.

De igual manera, los asistentes representan una pieza fundamental dentro de
la iniciativa, ya que su participacion y aporte permiten materializar el evento y
contribuir con la recaudacion de fondos en beneficio de la Fundacion Huellas al
Corazon. Asimismo, cada uno de los involucrados aporta, desde sus respectivas
funciones, al desarrollo de una experiencia organizada, dinamica y alineada con el

proposito de promover el bienestar animal y la adopcion responsable.

3.1.4.1 Modelo de carta de agradecimiento para participantes

Estimado(a) participante:

Las organizadoras de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” desean
expresar su mas sincero agradecimiento por haber formado parte de esta

experiencia.

Su asistencia y apoyo hicieron posible la realizacion de este evento,
permitiendo no solo compartir una jornada de bienestar, recreacién y conexion con
los animales, sino también contribuir a una causa tan importante como el rescate y

cuidado de perros en situacion de abandono.

Gracias a su participacion, fue posible recaudar fondos vy visibilizar el trabajo
que realiza la Fundacion Huellas al Corazén en favor del bienestar animal. De esta
manera, su entusiasmo y compromiso ayudaron a crear un ambiente lleno de

empatia, solidaridad y amor por los animales.

Esperamos que haya disfrutado de esta experiencia tanto como nosotras

disfrutamos organizandola. Gracias por confiar en nuestro proyecto y por sumarse a
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esta iniciativa que busca generar un impacto positivo en la vida de muchos

animales.

3.1.4.2 Modelo de carta de agradecimiento para el Staff

Holaa, ¢como estan? Queremos agradecerles por haber formado parte de la
jornada de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta”. Su apoyo, disposicion y
compromiso fueron fundamentales para que esta iniciativa pudiera llevarse a cabo

de la mejor manera.

Gracias por dedicar su tiempo, esfuerzo y energia a cada una de las tareas
asignadas, desde el montaje y la logistica hasta la cobertura fotografica y

audiovisual.

Nos sentimos muy agradecidas de haber contado con personas tan
comprometidas y dispuestas a colaborar con una causa tan especial. Sin su ayuda,

esta experiencia no habria sido la misma.

Gracias por acompanarnos en este proyecto y por aportar su granito de arena
para hacer posible una jornada llena de bienestar, solidaridad y amor por los

animales.

Andrea Carrillo, Vanessa Dias y Yohanna Ledn

3.1.4.3 Modelo de carta de agradecimiento para la Fundacién

Estimados miembros de la Fundaciéon Huellas al Corazon:

Queremos expresar nuestro mas sincero agradecimiento por haber confiado
en nosotras y en nuestro proyecto. Desde el primer momento, su disposicidén, apoyo
y compromiso fueron fundamentales para hacer posible la realizacion de “Puppy
yoga: Inhala, Exhala y Adopta”.
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Gracias por permitirnos trabajar de la mano con una organizacion que realiza
una labor tan importante en favor de los animales y por brindarnos la oportunidad de
contribuir a esta causa. También queremos agradecer especialmente la confianza
depositada en nosotras al traer a los cachorros que formaron parte de la experiencia
de puppy yoga, permitiendo que los asistentes pudieran compartir con ellos y

conocer mas sobre la importancia de la adopcion responsable.

Su colaboracion fue clave para el éxito del evento y para que pudiéramos
generar un espacio de bienestar, sensibilizacion y amor por los animales. Nos
sentimos muy agradecidas por haber contado con su apoyo y por habernos

acompanado durante esta iniciativa.

Andrea Carrillo, Vanessa Dias y Yohanna Ledn

Se anexa un modelo de carta de agradecimiento para los participantes del

evento.

3.1.4.4 Base de datos de participantes (posibles participantes y finales)

En el Anexo 8.1.28 se presenta el registro de los participantes que asistieron
al evento “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta”, mientras que en el Anexo 8.1.29

se detalla la relacién de las personas registradas que no asistieron a dicha actividad.

3.1.4.5 Curriculos de participantes

Fundacion Huellas al Corazoén

La Fundacion Huellas al Corazén es una organizacién sin fines de lucro
dedicada al rescate, cuidado y proteccion de animales en situacion de
vulnerabilidad. Bajo la direccion de Jesus Ramirez, la fundacién trabaja con el
apoyo de voluntarios comprometidos con el bienestar animal, quienes desarrollan
actividades orientadas a mejorar la calidad de vida de los animales rescatados y a

promover una cultura de respeto y cuidado hacia ellos. (Delgado, 2024)
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Ademas, la organizacion busca generar conciencia en la comunidad sobre las
consecuencias del abandono animal y la importancia de asumir la tenencia
responsable de mascotas. Su trabajo no solo contribuye al rescate de perros en
situacion de riesgo, sino que también fomenta valores de empatia, solidaridad y

compromiso social dentro de la comunidad. (Anexo 8.1.30) (Anexo 8.1.31)

Instructora de yoga

Veronica Guerra es instructora de yoga y promotora del bienestar fisico y
mental a través de la practica de esta disciplina. A lo largo de su trayectoria, dedica
sus esfuerzos a fomentar habitos saludables y a crear espacios que permiten a las
personas conectar consigo mismas mediante el movimiento consciente, la

respiracion y la relajacion.

Su experiencia en la ensefianza del yoga le permite trabajar con personas de
distintas edades y niveles de experiencia, adaptando cada practica a las
necesidades de los participantes y promoviendo un ambiente de bienestar, equilibrio
y crecimiento personal. Su enfoque se caracteriza por integrar los beneficios fisicos
de la actividad con herramientas que favorecen la salud emocional y la reduccion
del estrés. (Anexo 8.1.32)

Camila Fung

Camila Fung es estudiante de octavo semestre de Comunicacion Social en la
Universidad Monteavila (UMA). A lo largo de su formacion académica, demuestra un
especial interés por el area audiovisual, particularmente por la fotografia y la
produccion de contenido visual, disciplinas que le permiten desarrollar habilidades

técnicas y creativas para la captura de imagenes y la documentacion de eventos.

Ademas de su formacion en comunicacion, se destaca por su dedicacion a la
danza, actividad que fortalece su sensibilidad artistica, atencién al detalle y
capacidad para transmitir emociones. Su pasion por la fotografia se refleja en la
calidad de su trabajo y en su compromiso con la creacion de contenido capaz de
capturar momentos significativos y comunicar mensajes de manera efectiva. (Anexo
8.1.33)
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Stephanie Romero

Stephanie Romero es estudiante de octavo semestre de Comunicacién Social
en la Universidad Monteavila (UMA). Durante su formacion académica desarrolla un
marcado interés por el area audiovisual, especialmente por la fotografia y la
creacion de contenido visual. Su pasidén por capturar momentos a través de
imagenes le permite fortalecer habilidades relacionadas con la composicion, la

creatividad y la comunicacion visual.

Su afinidad por la fotografia y el video la lleva a involucrarse en proyectos
donde puede plasmar historias y experiencias mediante recursos audiovisuales,
destacandose por su capacidad para documentar acontecimientos de manera
dinamica y auténtica. Gracias a ello, desarrolla una vision creativa orientada a
transmitir emociones y resaltar los aspectos mas significativos de cada actividad.
(Anexo 8.1.34)

Victoria Carrillo

Victoria Carrillo es estudiante de cuarto semestre de Comunicacion Social en
la Universidad Catdlica Andrés Bello (UCAB), con mencién en el area audiovisual.
Por su vinculo familiar con una de las organizadoras, se considera valioso contar

con su apoyo y compromiso durante el desarrollo de la actividad. (Anexo 8.1.35)

Daniel Olivo

Daniel Olivo, estudiante de octavo semestre de Comunicacion Social de la
Universidad Monteavila (UMA), se integra estratégicamente al equipo debido a su
experiencia como productor y organizador de eventos, tales como los UMA GAMES
y The Preview. Su incorporacion permite contar con un perfil especializado en el

manejo logistico en tiempo real durante el desarrollo de la actividad.

Su aporte se centra en optimizar la coordinacion técnica en el terreno de la

Hacienda El Paso, asumiendo una funcién clave en el control de acceso al verificar
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minuciosamente la asistencia de los invitados mediante la validacion de sus tickets
de entrada. Ademas, su habilidad en la direccion de eventos universitarios sirve
como apoyo en el manejo de flujo de los asistentes. Se considera valiosa su
participacion durante la ejecucion protocolar para garantizar el orden y la fluidez de

la jornada de Puppy Yoga. (Anexo 8.1.36)
Asistentes al puppy yoga

Joelys Bracho - Joelysmarina@gmail.com
Andrés Salcedo - salcedo73a@gmail.com
Andrés Salcedo - salcedo73a@gmail.com
joseba rodal - josebarodal@gmail.com

Freddy Carrillo - Andreacarrillo0508@gmail.com
Patricia Faro - patriciafaro@gmail.com

Andrea Moreira - andreitamoreira2013@gmail.com

©® N o o bk~ wDdhd =

Osmary Bastidas - osmary1234@gmail.com

9. Orianna Landaeta 30497159 landaetaaorianna@gmail.com
10. Teresa Armas - landaetaaorianna@gmail.com

11. Raphael Velasquez - raphivelasquez@gmail.com
12.Valeria Pino - ValenathaO7@gmail.com

13. Patricia Abdelnour - Patycaro6@gmail.com

14.Camila colmenares - camilacolmenaresm4@gmail.com
15.Wendy Diaz - diaz.wendyy18@gmail.com

16.valentina belsito - valenbdp@icloud.com

17.Mariana Salazar - marianavsalazar@gmail.com

18. Angie Rodriguez - Sarahybarroeta@gmail.com

19. Camila Gil - camigil2002@gmail.com

20.Yelitza Linares - ylinares@uma.edu.ve

21.Maria Eugenia Baradat - Mbaradat@uma.edu.ve
22.Sofia Marin - Sofimarinf0O4@gmail.com

23.Valentina Carrara - valencarrara@gmail.com
24.Sabrina Machado - smachado@uma.edu.ve
25.Nathalia Garcia - nathaliagarcias@gmail.com

26.Dana Leal - dana2909.dl@gmail.com
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27.Betania Goitia - betagoitia25@gmail.com

28.Ana Karina Linares - Linareslanak@gmail.com
29.0Oliver Acevedo - Oliveracevedops4@gmail.com
30.Paola Machado - machadopaola48@gmail.com
31.Marialejandra Hernandez - Bmarialeho3003@gmail.com
32.Javier Pereney - javipereney@gmail.com

33.Sandra Osorio

34.Valeria Rodriguez - arturojosechavez@gmail.com
35.Leah Esusy

36. Itziar

3.1.4.6 Explicacion, justificacion y objetivo de cada participaciéon en el evento.

Cada uno de los participantes y colaboradores involucrados en la realizacion
de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” cumple una funcién especifica orientada a
garantizar el correcto desarrollo de la actividad y el cumplimiento de sus objetivos.
La seleccion de cada participante responde a las necesidades logisticas, operativas
y comunicacionales del evento, asi como al propdsito de generar una experiencia

positiva para los asistentes y brindar visibilidad a la causa del bienestar animal.

La participacion de la Fundacion Huellas al Corazén es fundamental, ya que
se trata de la organizacién beneficiaria del evento y la encargada del cuidado y
manejo de los cachorros presentes durante la actividad. Su experiencia en rescate
animal y adopcion responsable permite garantizar el bienestar de los animales y

ofrecer informacion relevante a los asistentes sobre la labor que realiza la fundacion.

La fundacién también es la encargada de llevar a los cachorros que forman
parte de la experiencia del puppy yoga. Su presencia permite la interaccion segura
entre los participantes y los animales, asi como la difusién de informacién
relacionada con el rescate, cuidado, apadrinamiento y adopcion responsable de

mascotas.

Por su parte, la instructora de yoga Veronica Guerra desempena un papel

esencial al dirigir la sesion principal del evento. Su experiencia y conocimientos
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permiten desarrollar una actividad segura y adaptada a la dinamica de interaccion

con los cachorros, contribuyendo al bienestar y disfrute de los participantes.

La cobertura fotografica y audiovisual estd a cargo de Camila Fung y
Stephanie Romero, estudiantes de Comunicacion Social con interés en el area
audiovisual. Su participacion tiene como objetivo documentar el evento a través de
fotografias y videos, registrando los momentos mas significativos de la jornada y

generando contenido visual para la difusién y memoria del proyecto.

Por otro lado, Victoria Carrillo y Daniel Olivo forman parte del equipo de
apoyo logistico y staff. Su colaboracion es clave para la coordinacion de distintas
tareas operativas antes y durante el evento, contribuyendo al orden, la organizacion

y la atencién de las necesidades que surgen durante la actividad.

Finalmente, los asistentes constituyen una pieza fundamental para la
realizacion de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta”, ya que su participacion hace
posible el cumplimiento de los objetivos planteados para la actividad. Gracias a la
adquisicién de las entradas, es posible recaudar fondos destinados a apoyar a la
Fundacién Huellas al Corazoén y contribuir con el bienestar de los animales bajo su

cuidado.

Ademas de su aporte econdmico, los participantes demuestran interés vy
compromiso con la causa promovida por el evento, involucrandose activamente en
las distintas actividades programadas. Su presencia permite generar un espacio de
sensibilizacion sobre la importancia de la adopcién responsable y el bienestar

animal, fortaleciendo el impacto social de la iniciativa.

3.1.5 Patrocinios y proveedores

3.1.5.1 Modelo de carta de presentacion para patrocinantes

La carta de postulacion dirigida a los potenciales aliados y patrocinadores se
disefio para ofrecer una propuesta de valor basada en la responsabilidad social y el
beneficio mutuo. En primer lugar, se formalizé la solicitud de alianza estratégica en
el marco del Proyecto Final de Carrera de la Universidad Monteavila, presentando el

concepto del evento "Puppy Yoga: Inhala, Exhala y Adopta" como una experiencia
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integral de bienestar orientada a un publico joven. También, se fundamento la
relevancia del proyecto exponiendo con datos estadisticos la gravedad del
abandono animal en Venezuela, posicionando el bienestar como un derecho

fundamental y un problema urgente de conciencia publica.

Por otra parte, la propuesta precisé metas concretas de impacto social,
destacando como objetivo principal la recaudacion de 100 kg de alimento para la
Fundacién Huellas al Corazoén, junto con la promocion de adopciones o
apadrinamiento responsables mediante el vinculo emocional generado durante la
actividad. Para facilitar la participacion de las empresas, se enfatizé la flexibilidad en
las modalidades de patrocinio, aclarando que el apoyo no se limitaba a aportes
monetarios, sino que abria canales para contribuciones materiales, tales como la
confeccion de las camisas de identificacidon para el staff y el suministro directo de

productos comerciales pertenecientes a las marcas patrocinadoras.

Finalmente, el documento plante6 una propuesta para las marcas
participantes, ofreciéndoles un posicionamiento estratégico ante una audiencia
altamente comprometida con las causas sociales y de salud. Este beneficio de
visibilidad se garantiz6 a través de un reconocimiento en las plataformas de
Instagram y TikTok del proyecto, permitiendo que las empresas aliadas se

destaquen activamente como modelos de compromiso social ante el publico meta.

3.1.5.2 Modelo de carta de agradecimiento para patrocinantes

Posteriormente al evento, se elaboré una carta de agradecimiento dirigida a
los patrocinadores para retribuir su colaboracion y apoyo. Se anexa un modelo de

carta de agradecimiento para los patrocinadores del evento. (Anexo 8.1.37)

3.1.5.3 Base de datos de empresas (posibles patrocinantes y finales)

Se anexa un cuadro realizado en Excel con la base de datos de las posibles

marcas participantes y las definitivas. (Anexo 8.1.38)
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3.1.5.4 Explicacion del tipo de patrocinio que se consiguié para el evento.

El evento "Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta" se llevo a cabo sin fines de
lucro, sustentandose por completo en un modelo de colaboracion directa con los
patrocinadores. En lugar de aportes financieros, el proyecto recibié un significativo
patrocinio en especie que resulté fundamental para rellenar y equipar con diversos
productos comerciales las tote bags que sirvieron como los welcome kits de los
asistentes, evitando de esta manera que el equipo organizador tuviera que adquirir o
costear dichos obsequios por cuenta propia. Estas colaboraciones se establecieron
a cambio de brindarles a las marcas una destacada visibilidad y promocion a través
de las redes sociales oficiales del evento, ofreciéndoles la oportunidad de colocar
sus propios stands de exhibicion dentro de la Hacienda El Paso sin ningun costo

adicional.

Dentro de este marco, Dogourmet se integré como el aliado social principal
del proyecto gracias a su rol referencial en el sector de nutricion canina. Su
donacion corporativa, consistente en el aporte directo de 84 kilos de perrarina, fue
determinante para alcanzar la meta de recoleccién de alimento concentrado, lo que
garantizé el sustento directo y el apoyo logistico para los cachorros atendidos por la

Fundacion Huellas al Corazén. (Anexo 8.1.39)

Por su parte, la marca RHO colabor6 de manera clave en el area de
protocolo e imagen del evento, encargandose de la confeccion y suministro de las
franelas de identificacion exclusivas para el staff organizador, un aporte material que
facilitd significativamente el control logistico y la distincion visual del equipo técnico

durante el desarrollo de toda la actividad. (Anexo 8.1.40)

La atencion del evento comenzé desde la llegada de los asistentes y del
equipo de trabajo con el soporte de Empresas Polar, cuyas marcas Minalba y
Minalba Sparkling actuaron como los proveedores oficiales de la zona de
hidratacion. Ambas marcas se encargaron de suministrar agua mineral tradicional y
unidades de su linea Sparkling tanto al publico como al staff, cubriendo
perfectamente las necesidades fisicas antes y después de la sesién deportiva.
(Anexo 8.1.41)
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Al finalizar la clase guiada de yoga, la experiencia de los participantes se
enriquecié con la presencia de Yoka, marca que ejecutd un patrocinio interactivo
sumamente atractivo al instalar un stand destinado a la degustacién de su linea de
yogur griego para todos los presentes. Su colaboraciéon también se extendié al
branding del evento mediante el suministro de pulseras promocionales para los
welcome kits y la confeccion de bandanas personalizadas que vistieron los
cachorros de la fundacion. Cabe destacar, que Yoka también obsequi6 yogures para
consentir a los cachorritos el dia en que se hizo la entrega formal de todo el

donativo en las instalaciones de la fundacion. (Anexo 8.1.42)

Con respecto a los productos del kit de bienvenida entregados a los
participantes y asistentes, diversas marcas aportaron productos de consumo
inmediato, bienestar y cuidado personal que elevaron el atractivo de las bolsas.
Poke Pok otorgd cupones de descuento exclusivos y personalizados para ser
canjeados en sus establecimientos comerciales, promoviendo la continuidad de la

relacion con el consumidor orientada hacia la alimentaciéon saludable.

El elemento dulce dentro de la propuesta alimentaria de los kits lo aportd
Once Once al contribuir con productos selectos de su catalogo de pasteleria
industrial, mientras Alimentos Iselitas anadié el componente de snacks salados
mediante la entrega de sus conocidos Platano Chips, ideales para el consumo
rapido durante las dinamicas. Té Parmalat Light suministré unidades de té sin
azucar para el consumo, variando y diversificando las opciones de bebidas
refrescantes destinadas a los usuarios. Por su parte, Natural System incorporé sus
vitaminas especializadas de Ashwagandha (Shawanda), reforzando el concepto de
salud integral, control del estrés y estilo de vida consciente que promovia la
actividad, En esta misma linea de bienestar, Living contribuyd con la donacion de
su destacado producto de cuidado de la piel, un aporte material que enriquecio el
perfil de cuidado personal dentro del welcome kit de obsequios de los asistentes.
(Anexo 8.1.43)

En el sector de ropa deportiva, la marca Live! tuvo una participacion muy

destacada al vestir al equipo organizador con leggins unificadas para la parte inferior
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del uniforme. Al mismo tiempo, apoyé de forma exclusiva a la instructora de yoga,
Verdnica Guerra, otorgandole un conjunto deportivo completo para el dictado de la
clase. Esta colaboracién material no solo ayudé a que el staff contara con una
vestimenta comoda y adecuada para la jornada, sino que también aportdé una
imagen profesional y alineada con la tematica de bienestar del evento. (Anexo
8.1.44)

Para las dinamicas y la rifa de cierre, tanto Live! como Natural System
apoyaron con valiosos obsequios para los participantes, Live! dondé dos bolsos
estilo tote bag equipados con un termo personalizado que llevaba el nombre de la
marca, mientras que Natural System expandié su presencia en este segmento final
mediante la entrega de una lonchera junto con un pastillero de su linea comercial

para ser rifados entre los asistentes.

3.1.6 Logistica y planificacién

Para garantizar el correcto desarrollo y la ejecucion ordenada de la jornada
de puppy yoga "Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta", fue indispensable coordinar
una serie de aspectos operativos y logisticos esenciales, para cubrir las
necesidades tanto de los participantes y el equipo organizador, como de los

cachorros rescatados de la Fundacion Huellas al Corazoén.

3.1.6.1 Refrigerio

La atencion de comida e hidratacion del evento se manejo principalmente a
través de alianzas con patrocinadores para reducir los gastos de organizacion. El
apoyo con las bebidas fue de Empresas Polar con sus marcas Minalba y Minalba
Sparkling, quienes entregaron agua mineral tradicional y saborizada desde la
llegada de los asistentes y durante toda la jornada, ayudando también a calmar la

sed del equipo de trabajo (staff).
Al terminar la clase de yoga, se ofrecié un espacio de descanso yogurt break

en el puesto interactivo de Yoka, donde los asistentes pudieron probar su linea de

yogur griego. Para complementar este refrigerio, se incluyeron dulces de la marca
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Once Once, unidades de Té Light Parmalat y opciones saladas como los Platano

Chips, de la marca Iselitas.

Es importante aclarar que, aunque la mayoria de los productos fueron
donados, el hielo para mantener las bebidas frias y el desayuno del equipo de
trabajo (staff) si tuvieron que ser comprados y costeados por cuenta propia de las

organizadoras.

Por ultimo, la marca Yoka extendié su apoyo dias después de la actividad,
regalando yogures para consentir a los perritos en el refugio el dia que se hizo la

entrega formal de todo el alimento recolectado.

3.1.6.2 Obsequios

Con el fin de ofrecer una mejor experiencia y evitar que el equipo organizador
gastara dinero en comprar los obsequios, se prepararon 50 kits de bienvenida. Cabe
destacar que las tote bags si fueron compradas y costeadas por las organizadoras,
pero se rellenaron exclusivamente con los productos donados por los
patrocinadores. Ademas, dentro de los welcome kits se incluyeron stickers
personalizados del evento, los cuales fueron costeados con una parte del dinero

recolectado a través de las entradas vendidas para poder realizar la actividad.
Cada welcome kit de bienvenida incluyé los siguientes elementos:

o Stickers personalizados con la identidad del evento.

o Cupodn de descuento exclusivo para consumir en los locales de Poke Pok.

o Vitaminas especializadas de Ashwagandha (Shawanda) de la marca Natural
System, las cuales combinaban con la idea de salud y bienestar del evento.

o Snacks saludables salados (Platanos Chips) de la marca Alimentos Iselitas.

o Contorno de ojos revitalizante para el cuidado de la piel de la marca Living.

o Pulseras promocionales de la marca Yoka.

o Producto de ponqué de la marca Once Once, aportando el elemento dulce al
kit.

o Té Light Parmalat, ofreciendo una bebida refrescante.
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Por otra parte, para complementar la experiencia del publico y poder realizar
el concurso de cierre al final del evento, se sumaron obsequios especiales donados
por dos de las marcas aliadas. La marca Live! aportdé dos bolsos estilo tote bag
equipados con dos termos personalizados que llevaban el nombre de la marca,
mientras que Natural System expandié su colaboracién entregando una lonchera
junto con un pastillero de su linea comercial. Todos estos articulos fueron sorteados

con éxito entre los asistentes de la actividad.

3.1.6.3 Protocolo

El manejo del protocolo y el apoyo operativo general durante la jornada estan
bajo la responsabilidad directa del equipo organizador y su personal de apoyo
(staff). Este grupo desempeiia un rol fundamental en la atencion directa al publico,
la supervision del stand comercial, la instalacion del material de branding (como
banderolas) y la ejecucién de las actividades, lo que garantiza un flujo ordenado y la

resolucion eficiente de cualquier eventualidad.

3.1.6.4 Decoracion

Debido a las caracteristicas de las areas verdes de la Hacienda El Paso, la
propuesta decorativa se centra en un disefio estético y funcional, adaptado a un
entorno abierto. El objetivo principal es potenciar la estética natural del espacio y
generar puntos de interaccion visual como spots fotograficos que refuercen la

identidad grafica del proyecto y de las marcas aliadas.

La ejecucion de la ambientacion del espacio se estructurd a través de los

siguientes elementos interactivos y corporativos:

o Punto de Bienvenida: En el acceso principal del evento se instalé un
caballete de madera que servia de soporte para el afiche oficial de
bienvenida. Esta pieza grafica tuvo la funcion de recibir formalmente a los
asistentes y marcar el punto de inicio de la experiencia desde el primer
contacto. Cabe destacar que el disefio, impresion y produccién de este

elemento fue gestionado por el equipo organizador y financiado directamente

52



con un porcentaje de los ingresos obtenidos a través de la venta de las

entradas para la actividad. (Anexo 8.1.45)

Banderolas: Como una estrategia de relaciones publicas y con el fin de
otorgar una mayor visibilidad comercial, empresas aliadas como Yoka,
Natural System, Minalba y Once Once facilitaron sus propias banderolas
corporativas, las cuales fueron estratégicamente ubicadas en el acceso
principal del espacio. Junto a estas, se colocaron tres de las banderolas
oficiales del evento, cuyo disefo fue elaborado por una de las organizadoras
del evento y fue financiado con el dinero recaudado por las entradas

vendidas.

Zona Interactiva (Spot Fotografico): Con el propdsito de incentivar la
generacion de contenido organico en redes sociales por parte de los
usuarios, se disefid un espacio fotografico integrado por un espejo de cuerpo
entero decorado en sus laterales con arreglos florales de estilo estético. Esta
estructura permitié a los participantes capturar retratos personalizados antes
y después de la sesion de yoga. Fue financiado con el dinero recolectado por

las entradas vendidas. (Anexo 8.1.46)

Exhibidor Espiral: Se utilizé para colocar y organizar de manera impecable
los welcome kits (tote bags) de los asistentes, garantizando una excelente
primera impresion. Su disefio permitié que los tote bags lucieran ordenadas,
facilitando que el equipo las entregara de forma rapida a cada persona al

momento de su llegada. (Anexo 8.1.47)

Banderines: Se colocaron en el area de la sesion de yoga, transformando el
espacio en un lugar atractivo de paz y desconexion. El disefio de este
elemento decorativo fue realizado en su totalidad por una de las
organizadoras del evento. Cabe destacar que su produccion fue gestionada
por el equipo organizador y financiada directamente con los ingresos

obtenidos de la venta de entradas. (Anexo 8.1.48)
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3.1.6.5 Equipos audiovisuales

Se cuenta con la colaboracién de dos fotografas, quienes aportan su propio
equipo técnico para encargarse de todo el registro fotografico del evento, lo cual

garantiza imagenes y videos de alta calidad para el archivo del proyecto.

De manera complementaria a las fotografias profesionales, una de las
organizadoras esta a cargo de la captura de material audiovisual dinamico a traves
de un teléfono (iPhone 11). Este recurso técnico se utiliza exclusivamente para la
produccion de contenido en tiempo real, destinado a la difusiéon y a la cobertura

organica en las redes sociales del evento.

Por ultimo, para garantizar la musica relajante para la sesién de yoga, se
instalé una corneta, lo que asegura la musicalizacion continua durante toda la
jornada. Asimismo, el equipamiento de audio incluye un micréfono destinado a la
instructora de yoga para el correcto desarrollo y guia de su sesion, asi como dos
micréfonos adicionales asignados a las organizadoras para la conduccion, las

palabras de bienvenida, los agradecimientos, los sorteos y la despedida.

3.1.6.6 Entradas

La entrada al evento tiene un costo de $20 para quienes pagan en doélares en
efectivo y el equivalente a $25 a la tasa oficial del Banco Central de Venezuela
(BCV) del dia para los pagos en bolivares. El aforo se limita estrictamente a un
maximo de 40 personas, con el fin de asegurar un ambiente tranquilo y controlado
para el bienestar de los cachorros rescatados por la fundacion. Es importante
resaltar que todo el dinero recaudado se utilizé unicamente para cubrir los gastos
del evento y la adquisicion del alimento canino, por lo que la actividad se realiza sin

beneficio econdmico para las organizadoras.

Una vez que las personas adquieren su entrada, reciben de forma digital un
correo electrénico con su numero de ticket oficial y con todos los detalles logisticos
del evento, como la ubicacion exacta de la quinta, la fecha, la hora, el codigo de

vestimenta y un recordatorio importante de asistir con su propio mat de yoga.
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3.1.7 Programa del evento

La ejecucion logistica del evento se divide en dos jornadas consecutivas para
garantizar el correcto acondicionamiento del espacio y el desarrollo de las
actividades. La fase de pre-montaje inicio el viernes 29 de mayo, un dia antes del
evento, con el traslado de los materiales decorativos, el material POP y las

banderolas a la quinta para adelantar la adecuacion del lugar.

Al dia siguiente, correspondiente al sabado de la actividad, se retomé las
labores de pre-montaje a partir de las 7:00 a.m., bloque de tiempo destinado a la
decoracion de cada area de la casa, a la instalacion final de los equipos de sonido,
montaje del stand y a la organizacion del mobiliario funcional en el area de

recepcion.

La apertura de las puertas y la recepcién de los asistentes comenzé
formalmente a las 9:00 a.m., periodo en el cual se procedié a la verificacion de los
datos de entrada, el control de acceso y la entrega ordenada de los tote bags del
welcome kit. La instructora de yoga informé a los presentes que se otorgaria un
breve margen de tiempo antes de comenzar la sesidn, con el propdsito de permitir la
llegada del resto de los participantes. Posteriormente, a las 9:30 a.m., se dio inicio a
la sesion de yoga guiada por la instructora. El evento transcurrié de manera fluida y
continua, permitiendo la realizacion exitosa de la actividad, la interaccidén con los
cachorros de la fundacion y las dinamicas programadas hasta su culminacién oficial

a las 11:20 a.m., momento en que el que se dio inicio al retiro de los asistentes.

Finalmente, una vez concluidas las actividades, se dio inicio a la fase de
desmontaje. Esta ultima etapa finalizé formalmente a las 11:50 a.m. con la limpieza
y el retiro total de los equipos, el resguardo de las estructuras utilizadas y el despeje
completo de las instalaciones de la quinta, dando por concluida la jornada de forma

exitosa.

3.1.8 Invitados:

Al ser un evento privado, el aforo estaba limitado a una cantidad reducida de

asistentes. Por esta razon, se decidié no invitar a influencers, personalidades ni
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artistas, priorizando en todo momento el control del espacio, la seguridad de la

dinamica y la tranquilidad requerida para el bienestar de los cachorros.

e Anfitriéon y/o presentador

Para la conduccion del evento, se cuenta con la preparacion y los
conocimientos de las organizadoras, quienes son estudiantes del octavo semestre
de Comunicacion Social en la Universidad Monteavila. Ellas se encargan de ofrecer
las palabras de bienvenida y agradecimiento, asi como de animar los sorteos y el
cierre de la actividad, aportando dinamismo y un ambiente organico a toda la

jornada.

3.1.9 Identidad grafica

La identidad conceptual y visual de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” es
desarrollada a partir de la esencia y los objetivos del evento. Desde su concepcion,
se busca crear una imagen que refleje la conexion entre el bienestar fisico y
emocional que aporta la practica del yoga y la sensibilizacién hacia la adopcion
responsable y el bienestar animal. El nombre del evento surge precisamente de esta
unién, invitando a los participantes a vivir una experiencia de calma, empatia y

compromiso social.

Con relacién a la identidad visual del evento, se decide desarrollar una
propuesta grafica que refleje una imagen acogedora, cercana y alineada con el
proposito de la actividad. Para ello, se implementa una combinacion de tonos tierra,
crema, rosados suaves y verde, con el fin de transmitir sensaciones asociadas a la
naturaleza, la calma y el bienestar. Del mismo modo, se seleccionan tipografias de
facil legibilidad y con un estilo distintivo, lo que permite consolidar una identidad

visual armonica, consistente y atractiva para el publico al que esta dirigido el evento.
La propuesta grafica esta disefiada para conectar principalmente con jovenes

interesados en actividades de bienestar, estilos de vida saludables y causas

sociales relacionadas con la proteccién animal. De esta manera, cada elemento
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visual contribuye a reforzar el mensaje central del evento y a generar una identidad

reconocible en todos los materiales de comunicacion.

Para la promocion y difusién del evento se desarrollan distintas piezas
graficas adaptadas a medios digitales e impresos, entre las que destacan
publicaciones para Instagram, historias promocionales, material informativo para
patrocinadores, piezas de expectativa, contenido para la venta de entradas y
elementos visuales de apoyo utilizados durante la realizacion de la actividad. Todas
estas piezas mantienen una misma linea estética con el propésito de fortalecer el
reconocimiento de la marca del evento y garantizar una comunicacion visual

consistente.

3.1.10 Presupuesto

El financiamiento del evento “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta, realizado
junto a la Fundacion Huellas al Corazon, se obtiene mediante la venta de entradas.
Adicionalmente, los costos de la actividad se cubren en parte con el apoyo de la
marca Dogourmet, la cual aporta una donacion de 84 kg de alimento canino para

cachorros. (Anexo 8.1.49)

3.1.11 Comunicacioén y promocion:

La comunicacién del evento se realiza principalmente a través de las
plataformas Instagram y TikTok, mediante cuentas creadas especificamente para la
difusién de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta”. A través de estas redes sociales
se comparte contenido informativo sobre la actividad, incluyendo la fecha, horario,
ubicacion, dinamica del evento, presentacion de la instructora de yoga y revelacion

de los patrocinadores y marcas aliadas.

La estrategia de comunicacion se desarrolla en dos etapas. Inicialmente, se
implementé una campana de intriga con el objetivo de generar expectativa y
curiosidad entre los usuarios. Posteriormente, se revelan progresivamente los
detalles del evento hasta completar toda la informacién necesaria para incentivar la

participacion del publico.
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En cuanto a la promocion, esta se realiza de manera completamente
organica, sin inversion en publicidad pagada. El alcance se logra mediante
publicaciones, historias y videos en redes sociales, asi como a través del apoyo de
los patrocinadores, aliados y participantes que comparten el contenido en sus
propias plataformas, contribuyendo a aumentar la visibilidad del evento y atraer

asistentes.

3.1.11.1Base de datos de medios

La promocién del evento se realiza principalmente a través de las plataformas
digitales Instagram y TikTok, mediante cuentas creadas especificamente para la
difusion de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta”. Estas redes sociales son
seleccionadas por su alcance entre el publico objetivo y por las posibilidades que

ofrecen para compartir contenido audiovisual de manera dinamica e interactiva.

3.1.11.2 Plan de medios

El plan de medios se enfoca en la generacién y publicacion de contenido
digital antes de la realizacion del evento. A través de Instagram y TikTok se difunden
piezas graficas, videos e historias con el propdsito de generar interés, aumentar la
visibilidad de la iniciativa y mantener informada a la audiencia sobre los detalles de

la actividad.

El contenido publicado incluye informacion relacionada con la fecha, horario y
ubicacion del evento, la presentacion de la instructora de yoga Veronica Guerra, la
dindmica de la actividad, asi como la revelacién progresiva de los patrocinadores y
aliados que se suman a la iniciativa. Adicionalmente, se utilizan historias y
publicaciones para mantener una comunicacion constante con los seguidores y

responder inquietudes relacionadas con la participacion en el evento.

3.1.11.3 Estrategia promocional

La estrategia promocional se desarrolla en dos fases. La primera consiste en

una campana de intriga disefiada para despertar la curiosidad del publico mediante
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publicaciones y contenido audiovisual que anuncian la llegada de una experiencia

diferente, sin revelar inicialmente todos los detalles de la actividad.

Posteriormente, se da paso a la fase de revelacién, en la cual se comunica
progresivamente la informacion clave del evento. Durante esta etapa se dan a
conocer el nombre de la actividad, la fecha, el horario, la ubicacién, la participacion
de la instructora de yoga y los distintos patrocinadores que apoyan la iniciativa. De
igual forma, se comparte contenido explicando la dinamica de la experiencia y los
beneficios de participar en una actividad que combina bienestar, recreacion y apoyo

a una causa social.

Esta estrategia permite construir expectativa alrededor del evento, mantener
el interés de la audiencia y generar una comunidad digital comprometida con la

actividad antes de su realizacion.
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CAPITULO Il

3.2 Produccion

3.2.1 Montaje

El montaje del evento inicia a las 7:00 a.m. con la llegada del equipo de staff
encargado de la logistica y adecuacion del espacio. Durante esta fase se realizan
las labores de instalacion de elementos decorativos, incluyendo banderines,
banderolas y demas materiales visuales disefiados para ambientar el lugar de
acuerdo con la identidad grafica del evento. Igualmente, se llevan a cabo las
pruebas de sonido y la verificacion de los equipos de audio que son utilizados

durante la jornada, con el fin de garantizar su correcto funcionamiento.

Posteriormente, a las 8:00 a.m., se incorpora el equipo de fotografia y
audiovisual. Su llegada anticipada permite realizar un reconocimiento del espacio,
identificar puntos estratégicos para la captura de fotografias y videos, y coordinar

aspectos técnicos relacionados con la cobertura visual del evento.

3.2.2 Cuadro horario de montaje:

Horario Encargada Actividad

7:00 am Todo el equipo Llegar al lugar donde se

realizo el evento

7:10 am Todo el equipo Armar las banderolas de
las marcas
7:40 am Yohanna Ledn Comprar hielo
7:45 am Daniel Olivo y Vanessa Enfriar bebidas en las
Dias cavas
8:00 am Yohanna Ledn Armar stand de Yoka
8:00 am Vanessa Dias Organizar las tote bags

en el exhibidor
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8:20 am Daniel Olivo Montaje de banderines

8:20 am Andrea Carillo Caballete y cuadro de
bienvenida
8:40 am Yohanna Ledn Mesa de Yoka para recibir

a los participantes

8:50 am Fundacion Llegada de la fundacién
9:00 am Fundacion Ponerle las bandanas a
los perritos

3.2.3 Proveedores

Pin pon: Es uno de los proveedores que mas utilizados en el evento “Puppy
yoga: Inhala, Exhala y Adopta”, ya que la empresa esta a cargo de la elaboracion de
los banderines decorativos, la sublimacion del espejo utilizado en la actividad, el
cuadro de bienvenida ubicado en la entrada, los flyers entregados a todos los
participantes del evento y los flyers promocionales empleados para la difusién del
evento. Su establecimiento se encuentra ubicado en Terrazas del Avila, Caracas,

dentro de la Universidad Metropolitana.

La casa de las banderas: Es uno de los proveedores del evento “Puppy
yoga: Inhala, Exhala y Adopta”. La empresa es la encargada de elaborar tres
banderolas personalizadas con el logotipo y la identidad visual del evento, las cuales
son utilizadas como elementos decorativos y de apoyo durante la actividad. Su sede

se encuentra ubicada en Boleita Norte, Caracas, estado Miranda.

Smartfit: Ubicada en el centro de Caracas, Smartfit es uno de los
proveedores que se utiliza en la produccién del evento “Puppy yoga: Inhala, Exhala
y Adopta”. Se contacta para la elaboracién de los stickers personalizados utilizados
en las tote bags entregadas a los asistentes y en otros materiales distribuidos

durante la actividad. (Anexo 8.1.50)
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3.2.4 Desenvolvimiento/trabajo del equipo y/o integrantes

La logistica del evento se desarrolla de manera organizada gracias al trabajo
conjunto de las organizadoras y el equipo de apoyo. Durante toda la jornada se
mantiene una comunicacion constante entre el staff logistico y el equipo fotografico,
lo que permite coordinar las actividades de forma eficiente y resolver oportunamente

cualquier situacion que se presente.

Cada integrante cumple con las funciones previamente asignadas,
demostrando compromiso, capacidad de adaptacién y disposicion para colaborar. La
comunicacién y el trabajo en equipo son elementos fundamentales para garantizar
el correcto desarrollo de la actividad y ofrecer una experiencia satisfactoria a los

asistentes.

3.2.5 Guion y grilla horaria definitiva

Para mantener el orden y la organizacién, evitando complicaciones y cambios

de ultimo momento, se realiza un guion y una grilla horaria definitiva a seguir.

Cronograma

Hora Detalle

7:00 am Llegada del Staff

Llegada de las fotografas (Camila'y

8:00 am Stephanie)
Llegada de la instructora de yoga
8:40 am (Verdnica)
9:00 am Inicio del evento
9:15 am Entrega del agua a los asistentes

Palabras de bienvenida de parte de

9:20 am las organizadoras
9:25 am Inicia la sesion de yoga
10:00 am Llegada Yoka

62



10:30 am Finalizada la sesién de yoga
10:40 am Concurso
Palabras de cierre y
11:00 am agradecimientos
12:00 pm Calabaza cada quien para su casa

3.3 Ejecucioén

3.3.1 Desarrollo del evento

La ejecucién del evento inicia con la llegada anticipada del equipo de staff, lo
que permite realizar el montaje, la decoracion del espacio y las ultimas
verificaciones antes de la llegada de los asistentes. A partir de las 9:00 a.m., los
participantes comienzan a ingresar al lugar, donde son recibidos en la mesa de
registro para validar su entrada, recibir su welcome kit y disfrutar de algunos

refrigerios de bienvenida.

Aunque el inicio de la actividad esta previsto con un margen de espera de
aproximadamente 20 minutos por si faltan participantes por llegar, esta situaciéon se
comunica oportunamente a los presentes. Posteriormente, se da inicio a la sesion
de puppy yoga, la cual se desarrolla exitosamente con la participacion de 40

asistentes.

Una vez finalizada la clase, se ofrecen palabras de agradecimiento y
reconocimiento a los participantes, patrocinadores y aliados que hacen posible la
realizacion del evento. Seguidamente, los asistentes pueden disfrutar del stand de
Yoka, donde reciben yogures con toppings, y participan en los sorteos organizados

con productos aportados por las marcas aliadas.

Para finalizar la jornada, los participantes comparten un momento de
interaccion con los cachorros de la Fundacion Huellas al Corazén, fortaleciendo asi
el proposito principal del evento. Posteriormente, los asistentes se retiran del lugar,
dando cierre a una experiencia desarrollada de manera satisfactoria y acorde con

los objetivos planteados.
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En términos generales, la ejecucién del evento se califica como impecable y
satisfactoria, ya que no solo se logra ofrecer una experiencia de bienestar y
recreacion para los participantes, sino que también se cumple con el propésito
social de sensibilizar sobre la importancia de la adopcion responsable y brindar
apoyo a la Fundacién Huellas al Corazon. El éxito de la actividad demuestra que la
planificacion estratégica, la responsabilidad y el compromiso de todos Ilos
involucrados son factores fundamentales para materializar una iniciativa con

impacto positivo tanto para la comunidad como para los animales beneficiados.

3.3.2 Protocolo

Al llegar al evento, los asistentes deben dirigirse a la mesa de registro para
validar su entrada y recibir su welcome kit. Posteriormente, son guiados al area
destinada para la sesion de puppy yoga, donde reciben las indicaciones generales

antes del inicio de la actividad.

Una vez finalizada la clase de yoga, se ofrecen palabras de agradecimiento,
se realizan los sorteos de las marcas aliadas y los participantes pueden disfrutar del
stand de Yoka. Finalmente, se habilita un espacio de interaccion con los cachorros

de la Fundacién Huellas al Corazén antes de dar por concluida la jornada.

3.3.3 Desmontaje

El desmontaje del evento comienza aproximadamente a las 11:50 a.m., una
vez finalizadas todas las actividades programadas. Inicialmente, se retiran los
elementos decorativos y promocionales utilizados durante la jornada, incluyendo
banderines, banderolas, flores, espejos, exhibidores y demas materiales empleados

para la ambientacion del espacio.

Posteriormente, se hace entrega de la perrarina recaudada a la Fundacion
Huellas al Corazéon y se brinda apoyo en el traslado de los cachorros hacia el
vehiculo que los lleva de regreso a la fundacion. Asimismo, se desmonta el stand de
Yoka y se organizan todos los materiales y equipos utilizados durante el evento para

su respectivo traslado.
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Finalmente, el equipo se encarga de limpiar y ordenar el lugar, dejandolo en

las mismas condiciones en las que es recibido.
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CAPITULO IV

4.1 Postproduccion

Medios de medicion

Una vez finalizado el evento, se realiza un analisis del desempefio de las
redes sociales utilizadas para su promocion, especialmente la cuenta de Instagram.
Como resultado de la estrategia de comunicacion implementada y de la interaccion
generada durante la actividad, se evidencia un incremento en el numero de
seguidores, asi como un aumento significativo en el alcance e impresiones de las

publicaciones realizadas.

Por lo cual, el contenido compartido durante y después del evento obtiene
una respuesta positiva por parte de la audiencia, reflejada en el numero de
visualizaciones, interacciones y participacion de los usuarios. Esto permite ampliar
la visibilidad del proyecto y mantener el interés del publico incluso después de

concluida la actividad.

Los resultados obtenidos demuestran que la comunicacion digital desempena
un papel fundamental en la promocion del evento y en la construccion de una
comunidad interesada tanto en actividades de bienestar como en iniciativas
relacionadas con la proteccion y el bienestar animal. (Anexo 8.1.51.1) (Anexo
8.1.51.2) (Anexo 8.1.51.3)

También tras finalizar el evento, se realiza una encuesta para que los
participantes que estan presentes durante la clase de yoga puedan dejar su opinion

del evento.

Encuesta: La encuesta tuvo un total de 5 preguntas y cuenta con un total de

cuatro preguntas de seleccion simple y una de desarrollo. (Anexo 8.1.52)

e Primera pregunta: ;Como calificarias tu experiencia en el evento “Puppy

yoga: Inhala, Exhala y Adopta”? 1 insatisfecho, 5 excelente.

Hay un 100% que voto 5 excelente
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e Segunda pregunta: De los siguientes elementos y dinamicas de la jornada,

¢ cuales fueron tus favoritos? (Puedes seleccionar varias opciones)

El 90% de los encuestados vota por “El espacio de interaccion directa con los
cachorros de la Fundacién Huellas al Corazén®, el 65% vota por “La sesion de yoga
dirigida por la instructora Veronica Guerra“, un 55% dice que “el ambiente y los
spots fotograficos“, mientras que un 50% opina que “El yogurt break en el stand
interactivo de Yoka*“, otro 50% dice que “El welcome kit (tote bags y productos de los
patrocinadores)“ y ya por ultimo el 40% escoge “El sorteo y las dinamicas con

premios de las marcas aliadas®.

e Tercera pregunta: A raiz de tu participacién en el evento, ¢ has considerado o

realizado alguna accion de apoyo a la Fundacion Huellas al Corazon?

Un 0% responde “Inicié o estoy interesado(a) en iniciar un proceso de
adopcién responsable, mientras que un 21,1% escoge la opcién de “Me interesa
convertirme en padrino/madrina de los cachorritos refugiados®, un 31,6% indica
“‘Deseo sumarme como voluntario(a) en las actividades de la fundacion®, otro 31,6%
contesta “Planeo realizar donaciones independientes de alimento o insumos
médicos” y ya por ultimo el 15,8% coloca que “Por los momentos no puedo aportar

econdmicamente, pero sigo y difundo su labor en redes sociales®.
e Cuarta pregunta: ¢ Asistirias a una segunda edicién de “Puppy yoga: Inhala,
Exhala y Adopta” o recomendarias esta actividad a tus amigos y familiares?
Las siguientes opciones eran: Si, definitivamente, tal vez lo consideraria y no
creo asistir nuevamente.

Un 100% de los encuestados contesta que “si, definitivamente®.

e Quinta pregunta: Para ayudarnos a mejorar en préximas ediciones

producciones de eventos, ¢tienes algun comentario o sugerencia?
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La mayoria de los encuestados coincidieron en que para proximas ediciones

optaran por un espacio mas grande.

4.2 Se realizan informes y se tramitan pagos.

Luego de la presentacion del proyecto y la visita a la casa, se informa que el
alquiler del espacio tiene un costo de $250 en efectivo y $100 iniciales para la

reserva, lo cual se paga con fondos personales de cada una de las organizadoras.

Todos los gastos del evento se organizan en una tabla de Excel. (Anexo
8.1.50)
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CAPITULO V

Conclusiones

La realizacion de “Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta” representa una
experiencia enriquecedora tanto a nivel académico como personal. A lo largo de
este proyecto es posible aplicar conocimientos adquiridos durante la carrera de
Comunicacion Social en areas como organizacion de eventos, planificacion
estratégica, comunicacién, gestion de alianzas y produccién, lo que permite

trasladar la teoria a un contexto real.

El desarrollo de esta iniciativa permite comprender la importancia de la
planificacion, la organizacion del tiempo, la distribucién de responsabilidades y la
comunicacién efectiva dentro de un equipo de trabajo. También, evidencia la
necesidad de anticiparse a posibles imprevistos y de mantener una actitud resolutiva
para responder adecuadamente a las distintas situaciones que pueden surgir

durante la ejecucién de un evento.

Ya a un nivel mas personal, este proyecto tiene un significado especial al
estar vinculado con una causa de bienestar animal, tema que genera gran interés y

sensibilidad en las organizadoras de este proyecto.

Finalmente, la realizacion de este evento reafirma la importancia del trabajo
en equipo, la perseverancia y el compromiso para alcanzar objetivos comunes. Los
aprendizajes obtenidos durante este proceso constituyen una valiosa base para
futuros retos profesionales y personales, demostrando que la comunicaciéon puede
convertirse en una herramienta capaz de generar experiencias significativas y

contribuir positivamente a la comunidad.
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CAPITULO VI

6.1 Recomendaciones

A partir de la experiencia obtenida durante la planificacion y ejecucién de
“Puppy yoga: Inhala, Exhala y Adopta”, se recomienda a los futuros grupos que
realicen este tipo de proyecto bajo la modalidad produccidén de eventos, iniciar la
organizacion del evento con suficiente anticipacién, ya que la coordinacién de
actividades, aliados, patrocinadores y aspectos logisticos requieren tiempo para

garantizar resultados satisfactorios.

También es fundamental establecer roles y responsabilidades claras dentro
del equipo de trabajo desde las primeras etapas del proyecto. La distribucion
adecuada de tareas permite optimizar los recursos humanos, mejorar la eficiencia

operativa y facilitar el cumplimiento de los objetivos planteados.

Otro aspecto clave es mantener una comunicacion constante y efectiva entre
todos los integrantes del equipo. La confianza, la organizacion, la honestidad y el
intercambio de informacion contribuye a la resolucion de imprevistos y ayudan al

desarrollo exitoso de las actividades.

Otro punto importante a recomendar es la busqueda previa de patrocinadores
y proveedores que puedan apoyar la realizacidon del evento, ya sea mediante
aportes economicos, productos o servicios. Este respaldo puede contribuir
significativamente a mejorar la experiencia de los asistentes y a reducir los costos

asociados a la produccion del evento.

Ya por ultimo se considera tener en mente que cada integrante del equipo
asuma con responsabilidad las tareas asignadas y mantenga el compromiso durante
todo el proceso. La planificacion, el trabajo en equipo y la capacidad de adaptacion

ante situaciones inesperadas son factores determinantes para el éxito del evento.
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Yoga para cachorros: Qué esperar y por qué la ética importa. (2025,
18 de diciembre). Chewy.

https://www.chewy.com/education/dog/general/puppy-yoga
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CAPITULO VI

8.1 Anexos

8.1.1 Visita a posibles lugares

8.1.1.1 Visita a The Place posible lugar para el evento
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8.1.1.3 Visita a Oasis Caracas posible lugar para el evento

8.1.2 Identidad grafica

8.1.2.1 Logo

8.1.2.2 Tipografia

Furate principal Fuente secundaria

Sugo Display ~ More sugar Mor sugar

1F] Aa Aa

Regular Regular Regular
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8.1.2.3 Paleta de colores

ATECROL

8.1.3 Presentacion para los posibles patrocinadores

8.1.3.1 Portada

Inhala, Exhala y Adopta

3N

8.1.3.2 Paleta de colores

AFECEOD

man nan £ADCESY
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8.1.3.3 Tipografia

Fuante principal Fuente secun. daria

Sugo Display More sugar

fa Aa

Regular Regular

8.1.3.4 Las organizadoras

AOA

8.1.3.5 Sobre nosotras

Sobre
Nosotras

Fuarao aee '.{.‘--.-
M ore sugar

Aa

Regu!ar
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8.1.3.6 ¢ De que va nuestro proyecto?

(Qué es “Inhala, Exhala y Adopta”?

Tl da o

" Inhels, Fahals y Adopts” &5 un proyact qua e
!

intgral o bivnaatar y o

rescatados

Nessrs proyuces, bt s Al mecs e e st e bt i

de shandonn y sckvopchlacida an ke refuggan do Vanaauele. Moavtras no-solo buscomos

| Lt
ongomizar un evetn; buscames grnsr un puentn emocional antra ls comunidad y s

llas al Corazin, demustrarda gue a travic du s eomunivscion astratdgien y
ciudodang, podemas garantizer |a dignidad y of sustento e los animsles

mis vilnerables,

8.1.3.7 Publico objetivo

8.1.3.8 Mision, visién y valores

5

)
Valores

Linpatis, sransgarancs,

F:a L a fil
’ Y
Misién Visién
i i i d el bl it Vel

1l T I
. ol yrefy

Iniefethany sacislus 5 reonstiian gue
o by meseatndre. pavs

vesprrnasbifidal veeind, pets n |y il

damisestran eirse b marellasetin
wviral p blanasise tigrsl

it bl y eyt e i
biidad
TRV S S s

Lo

| [l A eorvutitartu pcds uffacie salseiois
digna poey bt ariresdis en eissiin e

et
il g i

el el A

dttrlin g b el ]

maltrsts. alivasedanan con los sstindiens

comaridd vensaclins

tsprcidnakes de Bmsstar iral




8.1.3.9 Objetivo general

Objetivo
General

Ejuwtlr una experignain inhogm' d bianeatar ¥ mpnull?ihdm{
:_anail' o trmwte de un events de pnppy Yoga an n|lnnz_a o0 ls
e pdaigen el 41 Dovtatis s ol T du st
recaudscian de 100 bg de parranng y sanaibilizar a ls somunidad
sabre s importancia del bisnestar animal

8.1.3.10 Objetivos especificos

Objetivos
Especificos

Lagrar o dovacizn o 100 bt dv peracen para ln Fundoeitn
Hudlis o] Covastin,

e ot b el Gl e mumon dosmis
aliaths.

Forsemtar comssineny queresslion en hogiers parmanintan pos be
casknmos.

oCmﬂu i dors p enprieded promtdon fan by
centipaoa sooial,




8.1.3.11 Justificacion, impacto y propésito social

Justificacién y Propésito Social

Impacto Esperado

ot tu smide on [o teanicformasson | o dal e y s op wuitant

8.1.3.12 Fecha del evento

Fecha Del
Evento &

Esti progiramatts para el Sabado, OF do mage do 2026
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8.1.3.13 Estrategia y planificacion

ESTRATEGIA Y PLANIFICACION

bt

s =g b Andacin £
chpa y han et Qe sabalacTON de s imiwoeies.

8.1.3.14 Frase final

“INHALA ESPERANZA, EXHALA COMPROMISO ¥
AYUDANDS A TRANSFORMAR LA CONCIENCIA
PUBLICA, PORQUE EL BIENESTAR ANIMAL ES UN
DERECHO FUNDAMENTAL QUE COMIENZA Con
NUESTRA VOLUNTAD"

Vansssa Dias
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8.1.4 Carta para patrocinio

Caracas, 09 de marzo de 2026
Estimados Representantes de Dogourmet:

Nos dirigimos a ustedes con el proposito de proponerles una alianza estratégica
en ¢l marco de nuestro proyecto final de carrera en la Universidad Monteavila.

Nuestro proyecto, titulado "Puppy Yoga: Inhala, Exhala y Adopta’, consiste en la
produccion de un evento integral de bienestar y sensibilizacion social disefiado
para jovenes. En esta actividad, la prictica del yoga se combina con la
interaccion directa de cachorros rescatados, creando un espacio de conexion
anico.

El objetivo central de este evento es fomentar el bienestar animal como un
derecho fundamental y transformar la conciencia pablica sobre la crisis de
abandono en Venezuela. Actualmente, de acuerdo con las estadisticas de la Red
de Ayuda Canina Venezolana, (2022), *mas de un millon de animales viven en las
calles y el 90% de los refugios presentan niveles criticos de sobrepoblacion”.

Con este evento, buscamos combatir el hambre canina mediante la recaudacion
de 100 {cien) kg de perrarina para la Fundacion Huellas al Corazon, facilitar
vinculos emocionales entre los asistentes y los cachorros, v sensibilizar a la
comunidad sobre la importancia de que cada animal viva con dignidad.

Para materializar este impacto el proximo sibade 30 de mayo de 2026, buscamos
la colaboracion de aliados que deseen sumarse a esta causa. Consideramos que
su identidad valora la responsabilidad social, por lo gue su apoyo seria
fundamental para alcanzar nuestra meta. No limitamos la colaboracion a un
aporte estrictamente economico, cualguier contribucion que se alinee con las
necesidades del proyecto sera de enorme valor.

Ademas de posicionar su marca ante una audiencia comprometida con la salud y
los animales, su apoyo directo garantizara que los perritos del refugio tengan
alimento asegurado. Su marca puede apoyarnos, ya sea material o
monetariamente, a través de donaciones de perrarina o el suministro de material
POP.

Queremos que cada perrito encuentre la voz y el hogar que merece a traves de
una experiencia que celebra el bienestar vy la vida. Inhala esperanza, exhala

compromiso y avudanos a transformar la conciencia publica. A través de
nuestras estrategias en Instagram y TikTok, incluiremos un espacio para el
reconocimiento de su marca durante el evento, lo cual facilitard que su empresa
se destaque como un modelo de compromiso social ante nuestra comunidad.

Agradecemos de antemano su atencion y la oportunidad de presentarles este
sueno que busca generar un cambio concreto en el bienestar de los animales
rescatados. Quedamos a su entera disposicion para discutir cualquier detalle
adicional.

Atentamente,
Andrea Carrillo, Vanessa Dias y Yohanna Leén

Universidad Monteavila
Estudiantes de Comunicacién Social
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8.1.5 Diseno de camisa para el staff

STA'

inhala, exhal:
y adopta

[@puppyyoga.ccs

8.1.6 Flyer promocional del evento

50.05.26

Pe%amal2 p.m

i 7 . .
. Puppy yoga \‘1

INHALA, EXHALA ¥ ADD

Chuao - Hacienda el paso

BpUPPYyRQO.ces Evento Pro fondos

83



8.1.7 Diseino de Fly Banner

R

Inhala, exhala Inhala, exhala
y adopta y adopta
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8.1.9 Diseino de bandanas de Yoka para los cachorros

8.1.10 Diseno de ticket

Inhala, exhala y adopta

85



8.1.11 Retiro de flyer
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8.1.13 Post de Verdnica Guerra, instructora de Yoga

8.1.13.1 Primera imagen

» Profe de yoga desde hace 4
anos

* Le encanta crear un vinculo
real con quienes comparte
mat

* Lo yoga para Vero no es sola
discipling, es su pasion .

\
~ S

8.1.13.2 Segunda imagen

* El tipo de yoga que hara
el dia del evento seré
Power Vinyasa
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8.1.14 Compra del caballete
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8.1.16 Retiro de productos Minalba

8.1.17 Invitaciones para facultad

/mnmn 3005 |

EUGENIR
BARADAT

IHNALA, EXHALA Y ADOPTA

Hora Sam-12pm Dresscode: Deportivo

\ Direccién  Chuao, Quinta El Paso ,/
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8.1.18 Compra de espejo

* Bienvenidos °

Inhala, exhala y adopta

3l

. FungdErin Huellas al ‘
[ Avage

@ [} @ i) [
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8.1.20 Retiro de tote bags

91



8.1.21 Diseio del espejo

EJEMPLO

@Puppyyoga cor

Inhala, Exhala y Adopta

8.1.22 Retiro de bandanas de Yoka
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8.1.23 Nota de prensa para el boletin de la Universidad Monteavila

Inhala, Exhala y Adopta. El evento Puppy Yoga con propésito
social

Los planes de Caracas se preparan para recibir Inhala, Exhala y Adopta un evenio
gue fhislona la praclica del yoga con la inleracoldn de cachorros rescatados de la
Fundacion Huellas al Corazin, Esta iniclaliva estd disetada pata jdvenes y busca
promover el bienestar lsico tras los asstentes conlribuyen a una causa noble

El vbjetivo principal de la jomada es recaudar 100 kg de perraring pora la Fundacion
Hugllas al Corazdn, contribuyendo asi al sustento de caninos en siluacién de
vulnerabilidad y fomentando la adopelon responsable

El svenio se llevard a cabo el sabado 30 de mayo de 2028, desde las 5:00 am
hasta las 12:00 pm en Hacienda E| Paso (Chuao) Al tratarse de una actividad
especial de recaudacian, & acceso @l evento se gestionard mediante la compra de
enlradas. Es Importante deslacar que el aloro es limilado para garantizar ja
comodidad de los perrips. Se recuarda a todos los panicipantes la impartancia de
llevar ropa deportiva comoda y su proplo mal de yoga para disfrular plenamente de
la sesion

Equipo de Inhala, Exhala y Adopta

8.1.24 Retiro de Té Parmalat Light




8.1.25 Compra de alimento para cachorros Dogourmet

8.1.25.1 Compra de seis kilos de alimento para cachorros Dogourmet
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8.1.26 Elaboracion de welcome kits

8.1.26.1 Foto de las organizadoras elaborando los welcome kits
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8.1.27 Retiro de pulseras de Yoka

8.1.28 Base de datos de los participantes que asistieron al evento.

8.1.28.1 Primera imagen

Marca temporal

5/5/20

26 22

6/5/2026 19:43:06

6/5/2026 20

6/5/2026 22:.02:01
7/5/2026 22.20:24
B/5/2026 B:55:11

9/5/2026 18:18:55

11/5/2026 9:23:59

11/5/2026 9:24:11
12/5/2026 154033
13/5/2026 14:13112

15/5/2026 90
15/5/2026 10:58:53
15/5/2026 11:14:18
15/5/2026 19:41:54
17/5/2026 18:49:1C
18/5/2026 14:41.01
18/5/2026 17:11.50
18/5/2026 19:30:45
18/5/2026 19:37:30
19/5/2026 11:17:46

19/5/2026 20:.13:39

hre y apellido

Joelys Bracho

Andrés Salcedo

Micole

3y
joseba rodal
Freddy Carrillo
Patricia Faro
Andrea Maoreira
Osmary Bastidas
Orianna Landaeta
Tereza Armas
Raphael Veldsquez

Valaria Pina

Patricia Abe
Camila colmenares
Wendy Diaz

valentina belsito
Mariana Salazar

Angie Rodriguez
Camila Gil

Yelitza Linares

Maria Eugenia Baradat
Sofia Marin

Valentina Carrara

Cedula de identidad

26454547

28.058.336

30.646.906

31363236

14196087

18189969

30153716

27031108

30497159

11735566

27436

30874477

25847658

30497766

36008800

32397650

27889257

ra

83

62

6496257

¥-13.338.516

30246161

31065143

8.1.28.2 Segunda imagen

Correa electrénico

Joelys

@gmall.cor
salcedo73a@gmail.com
esusynicole@gmall.com

Josebarodal@gmail.com

Andreacarrillo0508@ame

P afaro@gmail. com
andreitamoreira2(13@ar
osmaryl 234(@gmail.com

landaetaannannaiggmail

landaetaasrianna@gmail

|nsquez@pmail.ce

Patycarob@gmall.com

camilacolmenaresmd@g
diaz.wendyy 18@gmail o
valenbdp@icloud.com
marianavsalazanDgmail .«
Sarahybarroeta@gmail.ci
camigil2002@gmail.com
ylinares@uma.eduve
Mbaradati@uma.edu.ve
Sofimannf0d@gmail.comn

valencarrara@gmail.com

Forma de pago
Fago mavil
Pago mavil
Efectivo
Efectivo
Pago mavil
Page mdvil
Pago movil
Pago mavil
Paga mdvil
Paga mavil
Paga mévil
Paga mavil
Paga maovil
Pago movil
Efectivo
Pago mavil
Pagao mavil
Efectivo
Pagao mavil
Pago mavil
Page maovi|
Pago maovil

Pagao mavil

Adjuntar foto del pago movil

https/drive google comdapen?id=

httpesi/drive google.com/open?id=

.qoogle.com/open?

httpsy/drive.google.comy/open?id=

httos:/drive.google.com/opentid=

https-i/drive google comyopen?id=

httpesdrive gongle comdopen?id=

htips:/drive gongle com/open?id=

htips:drive google com/apen?id=
htipsddrive google comdopen?id=

hittpsiddrive.google.com/open?id=

Columna 1
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego
Llege
Llego
Llego
Llego
Llegn
Llegn
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego
Llego

Llego
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8.1.28.3 Tercera imagen

28/5/2026 20:37:40 Sandra Osorio Pago Movil

20/5/2026 11:44:14  Valeria Rodriguez 25741938 arturojosechavez(@gmail Pago mdvil

Leah Esusy

itziar

8.1.29 Base de datos de los participantes que NO asistieron al evento

25/5/2026 11:24:27 Soclangel Garcia 18466449 solangel.garcia@empres: Efective
25/5/2026 18:.07.16  Isis alcas 27561541  Isisalcas2507@gmail.cor Pago movil
25/5/2026 18:07:42 Fabiola Guerrero Lugo 27027412 holaafsbiola@gmail.com Pago movil

2B/5/2026 20:3726  Luis Lambert] llamberti@uma.edu ve Pago mdvil

8.1.30 Jesus Ramirez fundador de la Fundacion Huellas al Corazén.

Llego
Llego
Llego

Llego

No asistio
No asistio

No asistic

Mo asistio



8.1.31 Massiel Mora Social Media de la Fundacion Huellas al Corazon.
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8.1.33 Camila Fung fotégrafa del evento.
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8.1.35 Victoria Carrillo staff del evento.
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Universidad
Monteavila

Estimado equipo de Dogoormet,

Queremos expresarles nuestro mas profundo agradecimiento por haber formado parte
de la primera edicion de “Inhala Exhala y Adopta’ Su presencia, confianza y valioso
apoyo como aliados fueron fundamentales pars el éxito de ests jornada, la cual estuvo
dedicada a visibilizar la compleja realidad de la sobrepoblacion que enfrentan los
refugios y la situscidn de vulnerabilidad en la que se encuentran los animales en estado

de abandono.

Hoy, lunes 1 de junio de 2026, hicimos entrega de la perraring a la Fundacion Huoellas al
Corazin ¥ no queriamos dejar de pasar el momento para agradecerles por sumarse a
esta cansa y por creer en este provecto desde el primer momento, no solo alcanzamaos
sine que superamos la meta iniclal, logrando donar un total de 110 kg de perrarina para
asegurzr el almento de los peluditos y contribuir 3 la vida digna que se merecen,

Nog ayudaron a difundir un mensaje de empatia ¥ responssbilidad, permitiéndonos ger
la voz de los animales en situacion de vulnerabilidad, Esperamos que este sea solo el

inicio de futuras colaboraciones en pro del bienestar animal.

iMuchas gracias nuevamente por todo su apoyo y por haber confiado en este proyecto!

8.1.38 Base de datos de empresas (posibles patrocinadores y finales).

Alentamente,

Andrea Carillo, Vanessa Dias y Yohanna Lean
Estudlantes de Comunicacidn Social

8.1.38.1 Primera imagen

Fundacitn Husllns of Comzdn  Massiel Beneficiaria / Aliada eiectrinico MNotng
Dogourmet Wertnica Britto Danarte Comonitiva weronioa beito@empresasy Notos
Dogaurmat Salanget Garcls  Donante Coporativa solangal parciagamprasal N
Dogourmat fiarelfa, guzzofemy Canante Copontiva fiorella guzzn@emprasasy Notas
Dogourmet jesusmanuel. diaz@ Donante Corporativa V4242877373 jesusmanuel disz@emorne: Notss
R0 Kambee Uniforme de |dentificacitn (S8 - Teld Juan venegas@milimetrod Notas
Emgresas Polar (Minalba) Ana Victora lbarra Hidratacitn 04126316436 nnn |barra#empresaspali Erviaf n propuesta
Empresas Pofar (Batorade) Maimibee seandrapse diss@emprn Notas
¥oka Nombre Wilcoma Kit arturs CHAVEZve lactalll Notas
Furia Energy Namiben Hidratagitn marketngggrupofuna cor Nots
Hari He Refiigerios rarketing @eledenimpor
leelnas fdipentima@corp-n Welcomes Kit 0414-622700% Info@cop- LEOIm

Gnce Cnee Isis Alcas \Walcome Kit 4125050117 Netas
Club Sacial Hamtre Rufrigerias Tatiéfons aibyresaray vallndaresimsd] Aotas
Mimiot Namibea Limpieza Teidfono Corren electrinice Nodas
Pikif Deborah Salud {repelente de zancudoa] 04140175222 redesgiab-al com Notog
Imstrucior de Yoga Vertnica Guerra  Direcridn Técnioa 04140327148 Con = Notns
Vaseling Mot Tefdfane Vicosta@Smasticarp cor Notas
Lt Llaves Matia Jose Mianes Teféfane mariajose mijares@empre Notas
Lasllaves Jessica Castilo Talétors Jassicanndran. castilloger Notas
Zoah Nambra Taiéfon analistamarcn@zoahvanes Notas
Eco Master Namibee 04125404960 Coersa slecirinico Noaas
Agua Péarichor Ramibee 04241527602 trademarketing@aomape
Yurmmy Mamtre Telétono marketingiyummysupera . Notas
Pk Pak Hamire Teféfars grupocrudosigmail.com  Notas
Rose Lab Nambre Telefono Contactiprogelab com Motas

sl
1)

]

sl

8l

sl

sl
=1

1)

8.1.37 Modelo de carta de agradecimiento para patrocinantes

MO

ND

NO

NO

ND
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8.1.38.2 Segunda imagen

Zaitma

Poke 212

Livel

Secado Café
Pasarela

Bace Beauty
Everlast Vengzuels
Evartast Venezuels
[

Acqua Santa

Wivo Venezuel
Bancaribe

Banesco

Punky

& Nombre

Mambira

hKambite

Muria Seatriz Unda
hambre
Walentina Condova
Ganesis

Hambire

Nambre

Maria

Kambra

Nambire

mambire

hamnbite

Wambre

04247783345
04126392658
04145821981
Taldfano
04242158658
Teldfano
Taldfana
Taldfono
Teldfono
04242412558
Telifana
4125564707
Tuldiang

Talifana

8.1.39 Patrocinio de Dogourmet.

Covmo aloerdnico
Evento.ofherd 2igmall.ce
Covree alvotrdnico
Evenios@nocadocsfe.com
redaccion@grupa-dh com
penegi@baccbeguty.com
Misrketingdeisay@gmuil e
camercadesdde@gmai co
mara guoralas@avpharms
Cortoo alecidnico
mercadecdmassivocoep «
Corro aloctrdnico
Correo alectdnico.

puniy sacialmedingomall

Nots
Notas
Nores
Notes
Notse
Notes
Nows
Notes
Moty
Notas
Noteg
Noas
Woles

Notes

EEZEZZZETZTIE
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8.1.40 Patrocinio de RHO.

8.1.41 Patrocinio de Minalba y Minalba Sparkling

8.1.41.1 Agua Minalba
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8.1.41.2 Agua Minalba Sparkling

8.1.42 Patrocinio de Yoka.

8.1.42.1 Stand de Yoka.
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8.1.42.2 Bandanas de Yoka para los cachorros.
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8.1.42.4 Donacion de Yoka para los cachorros.

8.1.43 Welcome kit con los patrocinios de Once Once, Iselitas, Té Parmalat

Light, Living, Poke Pok, Natural System y Minalba.

106



8.1.44 Patrocinio de LIVE!

8.1.44.1 Leggins para las organizadoras.
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8.1.44.2 Set de la instructora de yoga.

8.1.45 Punto de bienvenida
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8.1.46 Spot fotografico

8.1.47 Exhibidor espiral
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8.1.48 Banderines

R nh(aYExhols I
(uRdopta I

8.1.49 Presupuestos realizados

8.1.49.1 Presupuesto real

Descripcion Cantidad I= Costo Est. (USD)
Perrarina (Meta) 1?0 kg de-alimento para perros 4 sacos (30kg) $440.00
Locacién Alguiler de espacio con gerente de eventos ~ 1dia $150.00
Taliiite HuNans I+n151ructor de Yoga y Psicélogo (honorarios) LR $60.00
Material Pop i‘,:umisas staff 6 camisas $90.00
Material Pop I?te bage para participantee 40 kits $320.00
Publicidad Penddn, Banderolas, Flyers Global $200.00
Logistica I:ansporte Global $65.00
Logistica f;t dé prirexs auxilios Global $30.00
Produccién eeamcn sSgrs Y Global $250.00
Limpieza Productos de limpieza y persona encargada 2 desinfectantes $35.00
Fotografia f;egistro profesional del evento 1jornada $50.00
TOTAL ESTIMADO $1,690.00
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8.1.49.2 Presupuesto optimizado

ftem Descripcion Cantidad @ Costo Est. (USD)

Perrarina (Meta) 1?0 kg chomiromnto peira e 4 sacos (30kg) $220.00
Locacion Alquiler de espacio con gerente de eventos  1dia $0.00
Talento Humano ':’f‘"’mr de Yogay Peicdlogo (honorarios) oo rrntors $60.00
Material Pop 313 iEAs Staff 6 camisas $90.00
Material Pop I?ta bags pars participaritas 40 kits $320.00
Publicidad Pendon, Banderolas, Flyers Global $200.00
Logistica I;anspcrte Global $65.00
Logistica f;‘ de primenas aizdios Global $30.00
Produccion E’f""’a“b"' refigerios y audio. Global $250.00
Limpieza Productos de limpieza y persona encargada 2 desinfectantes $35.00
Fotografia Iffgistro profesional del evento 1jornada $0.00
TOTAL ESTIMADO $1,270.00

8.1.50 Stickers

el Ok Inhala,
] Exhala
o y Adopta
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8.1.51 Medios de medicion

8.1.51.1 Resumen de mayo de instagram

8:06 ol = 45

jMayo fue un mes fantastico!
Aqui tienes el resumen.

33 mil

Visualizaciones de reels y publicaciones

+2827% respectoa Abril

76%

Visualizaciones de no seguidores
+3728% respecto a Abri

274

Seguidores

+147 respecto a Abril
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8.1.51.2 Estadisticas de Instagram

< Panel profesional O

Estadisticas 30 dias

Tu publicacion tiene un buen
. rendimiento
315 cuentas interactuaron con esta >
3 publicacién, mas gue con tus otras
publicaciones.

Visualizacione Cuentas Seguidores
s alcanzadas netos >

672mil A 18,4mil A +135 7
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8.1.51.3 Perfil de Instagram

+ puppyyoga.ccsve @

Inhala, Exhala y Adopta

n
publicaciones

286

seguidores

24

seguidos
? Ccs | ¥ Evento universitario sin fines de lucro

§ WExperiencia que conecta mente, alma y corazén & @
®..Tu asistencia ayudard a un perrito #g

+ Agragar bannars

Panel profesional

A 72,0 mil visualizaciones en los ultimos 30 dias

Editar perfil Compartir perfil

e [—

Nueva

Entrate

Patrocinador... Entradas

8.1.52 Encuesta de Google Form
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8.1.52.1 Primera pregunta

|_D Copiar grafico
De los siguientes elementos y dindmicas de la jornada, jcudles fueron tus

favoritos? (Puedes seleccionar varias opciones)
20 respuestas

La sesion de yogs dingsda poria
mstructora Verdnica Guera IR
El £spacio de IMEracciin oirecta %
on los cachoros de la Fundac, 180 )
Eivogurt Break en el sfand
nteractiva de Yoka e
El Welcome Ki |_t_0te bagy 10450 %)
prodisdics de fos patrocinadores)
El sorien y Ias dinamicas con
premics de las marcas aliadas
La ambeentacion y los spofs| 2
folograficos (comao el area del il

8 (4D %)

8.1.52.2 Segunda pregunta

£Camo calificarias tu experiencia general en el evento Inhala, Exhala y [D Copiar grafico
Adopta?

20 respuestas

0 2001004

o) {2 %) 040 %) 040 %)

8.1.52.3 Tercera pregunta

A raiz de tu participacion en el evento, ¢has considerado o realizado alguna IO Copiar grafico
accion de apoyo para la Fundacion Huellas al Corazén?
19 respusstas

@ Inicié o estoy interesadola) en iniciar un
procese de adopcién responsable.

@ !Me interesa converinme en padrino!
madrina de los cachomios refugiades.

@ Deseo sumanme como voluntanofa) en
las actividades de |a fundacion

@ Planeo =alizar donacionss
miependienies de alimento o insumo

@ Porlos momentas no puedo aportar
ecanomicamente, pero sige y difunda
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8.1.52.4 Cuarta pregunta

¢Asistirias a una segunda edicién de Inhala, Exhala y Adopta o recomendarias [0 Copiar gréfico
esta actividad a tus amigos y familiares?

20 respuestas

® =i, detntvamenze
@ Talvez o consideraria
@ Na crep asistin nuevamente

8.1.52.5 Quinta pregunta

Para ayudarnos a mejorar en préximas producciones de eventos, ;tienes algin comentario o
sugerencia?

13 respuestas

Un espacio mds grande

capaz colocar unas rejitas para gue los perritos no salgan corriendo por ahi
Las amo

Excelente! Bonlto y todza |a organizacion iImpecable

Todo perfectoo

Realizarle nuevamente

Me encantd la sesion de yoga pero al yo ser super principlante si se me hizo un poco dificil, tal vez decir en
qué nivel de yoga hay que estar me hubiera preparado mejor, de resto todo increible

Todo me encantd, solo pido que sea en la tarde noche cuando el 5ol no esté tan fuerte

todo exelente
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8.1.53 Gastos

Deseripeion Cantidad = Costo Est. (USD)
Cantidad Costo Est. (USD)
Perrarina 78 kgs Polar, faltarian 22 kg 1 $85.00
Stickers Stickers para el welcome kit 450 $12.00
Casa Lugar donde se realizara el evento 1 $250.00
Camisas Uniforme para el Staff 10 $0.00
Tote Bags Bolsas para el welcome kit 50 $130.00
Transporte Transporte de la fundacion 1 $40.00
Cuadro Cuadro para decoracion 1 $25.00
Flyers Flyer para pegar en la uni 5 $10.00
Banderines Banderines para el jardin 26 mts $125.00
Banderolas Banderolas para el evento 3 $258.00

Taxi Yohanna para entregar el material de

Taxi Yoka y Té Parmalat 1 $6.00
Flores Flores para decorar el evento 2 $22.00
Taxi Taxi Stephanie fotografa 1 $6.00
Refrigerios Desayuno para el staff 10 $27.00
Hielo Hielo el dia del evento 2 $4.20
Instructor de Yoga y Psicélogo (honorarios)
Instructora de yoga +1 1 $30.00
TOTAL ESTIMADO $1,030.20

8.1.54 Fotografias del evento

8.1.54.1 Foto de la clase de yoga
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8.1.54.2 Foto de participante con perritos
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8.1.56 Interaccioén con los perritos
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8.1.57 Participante con yogurt Yoka
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8.1.58.1 Ganadora del premio de Natural System

f—_——

lﬂha‘-a, Exbala )
43 '
w, i YR

=

-, Janadorade nuestrosorteo
gon
naturalsystemsyenezuela

8.1.58.2 Primera ganadora del premio de LIVE!
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8.1.58.3 Segunda ganadora del premio de LIVE!
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8.1.60 Entrega de perrarina a la Fundacién Huellas al Corazén
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8.1.61 Perritos de la Fundacion Huellas al Corazén comiendo Yoka Natural

Griego donacioén de Yoka
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8.1.62 Imagen promocional del evento para redes sociales

Evento Benéfico
iNo olvides traer tu mat!
Mas ipfoen o descripcion

8.1.63 Mensajes de personas preguntando cuando habra otra edicion

8.1.63.1 Primer mensaje

No me entereeee, cuando s el proximo?

iAceptar la solicitud de mensaje de Valen

Bloguear Eliminar Aceptar
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8.1.63.2 Segundo mensaje

DOM, 4113P.M

Cuando hay otra

cAceptar la solicitud de mensaje de Laura Jose Acevedo
Dugarte ?
4 |lamarte !

Bloguear Eliminar Aceptar

8.1.63.3 Tercer mensaje

LUN, 4:47P.M

Hola buenas, quisiera saber como se

maneja para poder organizar con

ustedes una yoga con perritos £ &5

:Aceptar la solicitud de mensaje de Shamara Mejias -
?

Si la aceptas, tambien podra llamarte y ver informacion como tu
estado de actividad y cudndo leiste los mensajes.

Bloquear Eliminar

126



	 
	Índice 
	 
	Resumen  
	CAPÍTULO I 
	1.1 Presentación del proyecto  
	1.1.1 Tema 
	1.1.2 Introducción 
	1.1.3 Nociones teóricas y conceptuales  
	1.1.4 Justificación 
	 1.1.5 Motivación para la realización del proyecto  
	1.1.6 Problema y oportunidad  
	1.2 Objetivos del proyecto  
	1.2.1 Objetivo general:    
	1.2.2 Objetivos específicos: 
	2.1 Plan de acción 
	2.2 Proyecto 
	2.2.1 Cronograma de las etapas de realización del evento 

	CAPÍTULO II 
	3.1 Preproducción 
	3.1.2 Día, fecha y lugar del evento 
	3.1.3 Comités de trabajo 
	3.1.3.1 Comité de Finanzas / Dirección General y Administrativa: Yohanna León 
	3.1.3.2 Comité de Identidad y Comunicación: Andrea Carrillo 
	 
	3.1.3.3 Comité de Logística, Alianzas y Protocolo: Vanessa Dias  
	 
	3.1.4 Participantes:  
	3.1.4.1 Modelo de carta de agradecimiento para participantes 
	3.1.4.2 Modelo de carta de agradecimiento para el Staff  
	3.1.4.3 Modelo de carta de agradecimiento para la Fundación  
	3.1.4.4 Base de datos de participantes (posibles participantes y finales) 
	3.1.4.5 Currículos de participantes 
	3.1.4.6 Explicación, justificación y objetivo de cada participación en el evento. 
	3.1.5 Patrocinios y proveedores 
	3.1.5.1 Modelo de carta de presentación para patrocinantes  
	3.1.5.2 Modelo de carta de agradecimiento para patrocinantes 
	3.1.5.3 Base de datos de empresas (posibles patrocinantes y finales) 
	3.1.5.4 Explicación del tipo de patrocinio que se consiguió para el evento. 
	3.1.6 Logística y planificación 
	3.1.6.1 Refrigerio 
	3.1.6.2 Obsequios 
	3.1.6.3 Protocolo 
	3.1.6.4 Decoración 
	3.1.6.5 Equipos audiovisuales 
	3.1.6.6 Entradas 
	3.1.7 Programa del evento 
	3.1.8 Invitados:  
	3.1.9 Identidad gráfica 
	3.1.10 Presupuesto 
	3.1.11 Comunicación y promoción: 
	3.1.11.1Base de datos de medios 
	3.1.11.2 Plan de medios 
	3.1.11.3 Estrategia promocional 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	CAPÍTULO III 
	3.2 Producción 
	3.2.1 Montaje 
	3.2.2 Cuadro horario de montaje: 
	3.2.3  Proveedores 
	3.2.4 Desenvolvimiento/trabajo del equipo y/o integrantes 
	3.2.5 Guión y grilla horaria definitiva 
	3.3 Ejecución 
	3.3.1 Desarrollo del evento  
	3.3.2 Protocolo  
	3.3.3 Desmontaje 

	 
	CAPÍTULO IV 
	4.1 Postproducción 
	4.2 Se realizan informes y se tramitan pagos. 

	 
	CAPÍTULO V 
	Conclusiones 

	 
	CAPÍTULO VI 
	6.1 Recomendaciones  

	CAPÍTULO VII 
	CAPITULO VIII 
	8.1 Anexos  
	8.1.1 Visita a posibles lugares 
	8.1.1.1 Visita a The Place posible lugar para el evento 
	8.1.1.2 Visita a Los Galpones posible lugar para el evento 
	8.1.1.3 Visita a Oasis Caracas posible lugar para el evento 
	8.1.2 Identidad gráfica 
	8.1.2.1 Logo 
	8.1.2.2 Tipografía 
	8.1.2.3  Paleta de colores 
	8.1.3 Presentación para los posibles patrocinadores 
	8.1.3.1 Portada 
	8.1.3.2 Paleta de colores 
	8.1.3.3 Tipografía ​ 
	8.1.3.4 Las organizadoras 
	8.1.3.5 Sobre nosotras 
	8.1.3.6 ¿De que va nuestro proyecto? 
	8.1.3.7 Publico objetivo 
	8.1.3.8 Misión, visión y valores 
	8.1.3.9 Objetivo general 
	8.1.3.10 Objetivos específicos  
	8.1.3.11 Justificación, impacto y propósito social 
	8.1.3.12 Fecha del evento 
	 
	 
	 
	8.1.3.13 Estrategia y planificación 
	8.1.3.14 Frase final  
	8.1.4 Carta para patrocinio​ 
	8.1.5 Diseño de camisa para el staff 
	8.1.6 Flyer promocional del evento 
	8.1.7 Diseño de Fly Banner 
	8.1.8 Visita a posible locación (terminó siendo la definitiva) 
	8.1.9 Diseño de bandanas de Yoka para los cachorros 
	8.1.10 Diseño de ticket 
	8.1.11 Retiro de flyer 
	8.1.12 Retiro de productos Living 
	8.1.13 Post de Verónica Guerra, instructora de Yoga 
	8.1.13.1 Primera imagen 
	8.1.13.2 Segunda imagen 
	8.1.14 Compra del caballete 
	8.1.15 Retiro de leggins en LIVE! 
	8.1.16 Retiro de productos Minalba 
	8.1.17 Invitaciones para facultad 
	8.1.18 Compra de espejo 
	8.1.19 Diseño de afiche de bienvenida 
	8.1.20 Retiro de tote bags 
	8.1.21 Diseño del espejo 
	8.1.22 Retiro de bandanas de Yoka 
	8.1.23 Nota de prensa para el boletín de la Universidad Monteávila 
	8.1.24 Retiro de Té Parmalat Light 
	8.1.25 Compra de alimento para cachorros Dogourmet 
	8.1.25.1 Compra de seis kilos de alimento para cachorros Dogourmet 
	8.1.26 Elaboración de welcome kits 
	8.1.26.1 Foto de las organizadoras elaborando los welcome kits 
	8.1.26.2 Foto de los productos del welcome kit 
	8.1.27 Retiro de pulseras de Yoka 
	8.1.28 Base de datos de los participantes que asistieron al evento. 
	8.1.28.1 Primera imagen  
	8.1.28.2 Segunda imagen  
	8.1.28.3 Tercera imagen 
	8.1.29 Base de datos de los participantes que NO asistieron al evento  
	8.1.30 Jesús Ramírez fundador de la Fundación Huellas al Corazón.  
	8.1.31 Massiel Mora Social Media de la Fundación Huellas al Corazón. 
	8.1.32 Veronica Guerra instructora de yoga. 
	8.1.33 Camila Fung fotógrafa del evento. 
	8.1.34 Stephanie Romero segunda fotógrafa del evento. 
	8.1.35 Victoria Carrillo staff del evento. 
	8.1.36 Daniel Olivo staff del evento. 
	8.1.37 Modelo de carta de agradecimiento para patrocinantes 
	8.1.38 Base de datos de empresas (posibles patrocinadores y finales). 
	8.1.38.1 Primera imagen 
	8.1.38.2 Segunda imagen 
	8.1.39 Patrocinio de Dogourmet. 
	8.1.40 Patrocinio de RHO. 
	8.1.41 Patrocinio de Minalba y Minalba Sparkling 
	8.1.41.1 Agua Minalba 
	8.1.41.2 Agua Minalba Sparkling 
	8.1.42 Patrocinio de Yoka. 
	8.1.42.1 Stand de Yoka. 
	8.1.42.2 Bandanas de Yoka para los cachorros. 
	8.1.42.3 Pulseras de Yoka. 
	8.1.42.4 Donación de Yoka para los cachorros. 
	8.1.43 Welcome kit con los patrocinios de Once Once, Iselitas, Té Parmalat Light, Living, Poke Pok, Natural System y Minalba. 
	8.1.44 Patrocinio de LIVE! 
	8.1.44.1 Leggins para las organizadoras. 
	8.1.44.2 Set de la instructora de yoga. 
	8.1.45 Punto de bienvenida 
	8.1.46 Spot fotográfico 
	8.1.47 Exhibidor espiral 
	8.1.48 Banderines  
	8.1.49 Presupuestos realizados  
	8.1.49.1 Presupuesto real 
	8.1.49.2 Presupuesto optimizado 
	​8.1.50 Stickers 
	 
	 
	 
	8.1.51 Medios de medición  
	8.1.51.1 Resumen de mayo de instagram 
	8.1.51.2 Estadísticas de Instagram  
	8.1.51.3 Perfil de Instagram 
	8.1.52 Encuesta de Google Form  
	8.1.52.1 Primera pregunta 
	   ​8.1.52.2 Segunda pregunta​​ 
	8.1.52.3 Tercera pregunta  
	​​​8.1.52.4 Cuarta pregunta​​8.1.52.5 Quinta pregunta ​ 
	 
	 
	 
	 
	8.1.53 Gastos 
	8.1.54 Fotografías del evento 
	8.1.54.1 Foto de la clase de yoga 
	8.1.54.2 Foto de participante con perritos 
	8.1.55 Alimento para cachorros de Dogourmet en el evento 
	8.1.56 Interacción con los perritos 
	8.1.57 Participante con yogurt Yoka 
	8.1.58 Sorteos de las marcas Natural System y LIVE! 
	8.1.58.1 Ganadora del premio de Natural System​ 
	8.1.58.2 Primera ganadora del premio de LIVE! 
	8.1.58.3 Segunda ganadora del premio de LIVE! 
	8.1.59 Las organizadoras con la instructora de yoga 
	8.1.60  Entrega de perrarina a la Fundación Huellas al Corazón 
	8.1.61 Perritos de la Fundación Huellas al Corazón comiendo Yoka Natural Griego donación de Yoka 
	8.1.62 Imagen promocional del evento para redes sociales 
	8.1.63 Mensajes de personas preguntando cuándo habrá otra edición  
	8.1.63.1 Primer mensaje 
	8.1.63.2 Segundo mensaje 
	 8.1.63.3 Tercer mensaje 


